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Spis tresci Wstep

WSTED ..o 2
ANALIZA ..ottt te e eae e eae e ens 4 Badanie przeprowadzono na podstawie
RYWALIZACJA MEDIOW W 2007 ROKU......vveeeeerereeren. 13 92989 przekazéw mediowych (publikacji
PRZEDMIOT BADANIA ...t eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeneens 16 prasowych, programow radiowych
METODOLOGIA BADANIA -t eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeenenens 18 i telewizyjnych) z okresu

od 1 stycznia do 31 grudnia 2007 r.
Dziennikarze odnosili sie¢ do wiadomosci
podawanych w innych mediach 115 469
razy (50243 razy w prasie, 42682 w
telewizji i 22544 w radiu).

Na ich podstawie wyciagnig¢to nastgpujace
wnioski:

1. Najczgsciej powolywano sig¢ na
doniesienia prasowe (81 proc.)

2. W 2007 roku media najczgscie]
cytowaly doniesienia Rzeczpospolitej —
16837 razy. Na drugim miejscu znalazt
si¢ Dziennik z 15951 powotaniami. Na
trzeciej pozycji uplasowata si¢ Gazeta
Wyborcza z 15397 cytowaniami.

3. 92 proc. powotan dotyczylo mediow
ogolnopolskich, a pozostate 8 proc.
- regionalnych. Najwigcej cytatow
z medidow regionalnych pochodzito
z wojewodztwa mazowieckiego, gdzie
liderem pozostato Zycie Warszawy.

4., W rankingu najczg$ciej cytowanych
rozgtosni radiowych zwycigzylo Radio
RMF FM; na drugim miejscu jest Radio
ZET, natrzecim— PR1. TVN24, TVN i
TVP1 okazaly sig¢ najczgstszymi
zrodtami  informacji  sposrod  stacji
telewizyjnych. W zestawieniu stron
internetowych  prowadzi  Onet.pl,
wyprzedzajac portal Interia.pl

5. W rankingu autorow najczgSciej
cytowanych artykutow w 2007 roku
czolowe miejsca zajmuja Marcin
Dzierzanowiski z cyklem artykutow o
tasmach o. Rydzyka oraz Dorota Kania
i Wiktor Ferfecki z artykutem ,Jak
okras¢ chorych”, opisujacym przypadek
korupcji w polskiej stuzbie zdrowia.
Wszyscy  wymienieni  wyzej  sa
dziennikarzami tygodnika Wprost
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W raporcie podsumowujacym 2007 rok warto zwréci¢ uwage na:

powrdt Rzeczpospolitej na pozycje lidera, gazeta ta pokonata zar6wno Dziennik, jak i Gazete
Wyborcza, a takze w wyrazny sposob zwyciezyta w skali roku 2007. Ostatni raz Rzeczpospolita
zwycigzyta w roku 2004;

drugie miejsce Dziennika, ktory w kolejnych miesiacach 2007 roku zyskiwal coraz silniejsza pozycje
w rankingu cytowanych mediow, wielokrotnie odnoszac zwycigstwo w zestawieniach miesigcznych
co w efekcie zaowocowato jego wysoka pozycja W skali roku i zdetronizowaniem Gazety Wyborczej,
ktora odnosita zwycigstwo W dwoch ostatnich latach,

czwarta pozycje tygodnia Wprost, ktory awansowat z dziewiatego miejsca w zesztorocznym rankingu.
Te spektakularna zmiang tygodnik zawdzigcza wielokrotnie cytowanym artykulom m.in. o tasmach
0.Rydzyka - publikacja ta jest na pierwszym miejscu w rankingu najczesciej cytowanych artykutow w
2007 r.;

dalszy spadek liczby cytowan Zycia Warszawy, ktére w poréwnaniu z 2006 ma prawie o potowe
mniej powolan;

pojawienie si¢ w rankingu najczesciej cytowanych mediow stacji TVN24, ktéra od razu znalazta si¢ na
wysokiej siodmej pozycji, co zapewnilo jej rowniez zwycigstwo w rankingu stacji telewizyjnych;
zmiang w rankingu stacji radiowych i spektakularne zwycigstwo radia RMF FM, ktore pokonalo
dotychczasowego lidera Radio ZET i razem z PR1 znalazto si¢ w pierwszej pigtnastce najczesciej
cytowanych mediow;

obecno$¢ w pierwszej pietnastce dwoch dziennikéw ekonomicznych (Gazeta Prawna i Puls Biznesu) i
dwoch tabloidow (Fakt i Super Express), w tych kategoriach zwyciezyty odpowiednio: Gazeta Prawna
oraz Fakt;

debiut w pierwszej pigtnastce dziennika Polska, ktéry pojawit si¢ na rynku prasowym w potowie
pazdziernika i od razu rozpoczat ostra rywalizacj¢ z trzema wiodacymi dziennikami ogdlnopolskimi,
co dato mu wysoka pozycje w skali roku. Przyczynilo si¢ do tego réwniez opublikowanie w nim
artykulu o skandalu w domu opieki spotecznej w Radosci - artykut ten zwycigezyt w rankingu
najczesdciej cytowanych publikacji w grudniu;

najczestsze tematy powotan, ktorymi byly: polityka polska oraz ekonomia, rynek i finanse. Sposrod
spraw biezacych najwyzej w klasyfikacji tematéw powotan znalazty si¢: kontrowersje wokot WSI,
lustracja w KosSciele w odniesieniu do S. Wielgusa, tasmy Rydzyka, afery w stuzbie zdrowia, przeciek
z akcji CBA, seksafera w Samoobronie, afera gruntowa, $ledztwo w sprawie B. Blidy, tasmy Oleksy-
Gudzowaty oraz afera: H. Stoktosa;

zauwazalny wzrostowy trend liczby cytowan w poréwnaniu z 2006 rokiem. Srednia powotan w 2007
roku wynosi 9622, podczas gdy w 2006 roku wynosita 6767.



Analiza

W rankingu za rok 2007 najczesciej
cytowanym medium okazata sie
Rzeczpospolita, na drugiej pozycji
znajduje si¢ Dziennik. Trzecia
lokata nalezy do Gazety Wyborczej.
Wsrod rozglosni radiowych
najwyzej w rankingu znalazlo sig
RMF FM, a wsérdd  stacji
telewizyjnych TVN24. Do pierwszej
15-tki cytowanych mediow nie
zakwalifikowal si¢ zaden portal
internetowy. (Wyk. 1).

Wsrod  najczesciej  cytowanych
mediow regionalnych zdecydowanie
wyrozniato sie Zycie Warszawy.
(Wyk. 2).
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Wykres 1. Najczesciej cytowane media
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Wykres 2. Najcze$ciej cytowane media regionalne
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Najczesciej cytowano media
ogolnopolskie — 106240, za§ media
regionalne - 9229 razy (Wyk. 3).

Liczba cytowan w poszczegdlnych
miesiacach — $rednia powotan to
9622 cytowania na  miesiac

(Wyk. 4).
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Wykres 3. Zasieg cytowanych mediow
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Wykres 4. Liczba cytowan w poszczegélnych miesigcach w 2006 i 2007
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Cytowane materialy podzielono ze wzgledu na
poruszana w nich tematyke.

Wsiréd tematow podejmowanych przez

media

Czasowo mozna  wyroznié

nastepujace:

kontrowersje wokot WSI (doniesienia
dotyczace zarowno 1, jak 1 I czgsci raportu
z likwidacji WSI przygotowanej przez
Antoniego Macierewicza, sprawa
przeciekow, odnalezienia tajnych
dokumentow w warszawskiej Cytadeli,
oraz wywiezienia tajnych archiwow WSI
do palacu prezydenckiego, wypowiedzi
politykow, komentarze, opinie)

lustracia w  Kosciele (S. Wielgus)
(ujawnienie dokumentéw sugerujacych
wspolprace arcybiskupa z SB, doniesienia
o ingresie i decyzji biskupow, opinie i
spory dotyczace sposobu przeprowadzenia
lustracji  wérdd  ksigzy  katolickich,
komentarze duchownych oraz politykow z
roéznych stron sceny politycznej w Polsce)

taSmy Rydzyka (ujawnienie stenogramow
taSm zawierajacych wyklady o. Rydzyka
w torunskiej szkole wyzszej, reakcje
najwyzszych wiadz panstwowych,
politykdw wszystkich ugrupowan, ludzi
Kosciota, oraz organizacji spotecznych,
wniesienie przez organizacje zydowskie
zawiadomienia 0 popetnieniu
przestepstwa, sprawy sadowe, komentarze,
opinie)

afery w stuzbie zdrowia (najczgstsze
doniesienia  dotyczyly  eksperymentu
medycznego prof. W. Jedrzejczaka,
sprawy szpitala w Bialymstoku i
podawania pacjentom thiopentalu, a takze
oskarzonej o przyjmowanie tapowek A.
Gierek i afery korupcyjnej, ktorej poczatek
miat miejsce w radomskim szpitalu; media
komentowaty rowniez oskarzenia
dotyczace znanego kardiochirurga)

przeciek z akcji CBA (doniesienia
medialne dotyczace ujawnienia 0s6b
zaangazowanych w przeciek z akcji CBA
w  Ministerstwie  Rolnictwa, co w
konsekwencji doprowadzito do odwotania
ze  stanowiska ministra  Janusza
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Kaczmarka, jego pbzniejszego
zatrzymania, a  takze  przestuchan
politykéw  Samoobrony.  Komentarze,
reakcje Swiata polityki i biznesu)

seksafera w Samoobronie (doniesienia o
postegpach w $ledztwie prowadzonym
przez prokurature, badania genetyczne A.
Leppera, zarzuty postawione przez
prokurature, wypowiedzi prawnikow, osob
zainteresowanych, komentatorow, echa
stynnej publikacji jednego z dziennikow,
nowe fakty i zeznania, konteksty
polityczne i spoteczne)

afera  gruntowa (ujawnienie faktow
dotyczacych nieprawidtowosci w
Ministerstwie  Rolnictwa,  spekulacje
dotyczace tapowki za odrolnienie gruntow,
ktora mial przyja¢ A. Lepper, udziat stuzb
specjalnych w calej akcji, reakcje §wiata
polityki)

Sledztwo w sprawie B. Blidy (doniesienia
dotyczace szczegotow akcji CBA, badania
wariografem agentki CBA, ktéra miata
pilnowa¢ B. Blidy, kulisy $ledztwa, nowe
ustalenia dotyczace mafii weglowej,
ustalenia dotyczace powotania komisji
Sledczej,  ktora  miataby  wyjasnié
nieprawidlowosci, do ktorych doszto
podczas akcji CBA w domu postanki)

tasmy Oleksy-Gudzowaty (opublikowanie
stenograméw rozméw Gudzowatego z
Oleksym, komentarze i reakcje
przedstawicieli lewicy oraz innych partii
politycznych, a takze sugestie o
nagrywaniu innych przedstawicieli
wiadzy)

afera: H. Stoktosa (doniesienia o zarzutach
wobec H. Stoklosy, informacje o jego
miejscach pobytu, komentarze
prokuratorow i przedstawicieli policji,
nowe ustalenia w $ledztwie)
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Tabela 1. Autorzy najczesciej cytowanych artykutéw w 2007 roku’.

Ip. Autor Medium Tytut publikacji Liczba powotan
1. | Marcin Dzierzanowski Woprost »Spowiedz Rydzyka” 696
»Stuga burzy”
2. | Dorota Kania, Woprost ,Jak okras¢ chorych” 223
Wiktor Ferfecki
3. | Michal Maciejewski, Dziennik ,,J0zef Oleksy: Moja sitwa miata w 185
Pawel Reszka d...Polske”
4. | Grzegorz Induski, Newsweek ,,B0j¢ sig” 181
Andrzej Stankiewicz
5. | Piotr Gabryel, Rzeczpospolita | ,,Weta chcg uzywac rzadko” 164

Pawet Lisiecki,
Bernadeta Waszkiewicz

6. | Anna Marszatek, Dziennik ,»Wojskowe archiwum schowane w 159
Robert Zielinski patacu”

7. | Dorota Kania Woprost »Agenci w gronostajach” 153

7. | Adam Zadworny Gazeta ,,Nie zgodzit si¢ na przekret i 153

Wyborcza premier go wyrzucit”

8. | Maria Bartoszko, Dziennik »Scisle tajna operacja Lepper” 135
Tomasz Butkiewicz,
Michal Majewski,
Pawel Reszka

9. | Dorota Kania, Woprost ,,Uktad z Kaczmarkiem” 132
Marcin Dzierzanowski

10. | Piotr Gtuchowski, Gazeta ,»Jak w rodzinie kasa ginie” 131
Marcin Kacki, Wyborcza

Marcin Kowalski,
Wojciech Szacki

! Tabela 1 zawiera najcze$ciej cytowane publikacje z zestawien miesiecznych poczawszy od marca 2007 r.
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Zdecydowana wigkszo$¢ przekazow, to Wykres 5. Kontekst przekazéw, w ktérych powolywano sie na
przeglady prasy. Na drugiej pozycji doniesienia innych mediéw poza przeglagdami mediow
uplasowaty si¢ przekazy dotyczace
polityki polskiej (Wyk. 5).

polityka polska 13563

|
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Wykres 6. przedstawia najbardziej
popularne  szczegélowe  tematy
powolan. Na pierwszym miejscu
znalazty si¢ kontrowersje wokot
WSI.

Wykres 6. Kontekst przekazéw szczegétowych, w ktérych powotywano
sie na doniesienia innych mediéw poza przegladami mediow
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Wsrod  najezeSciej  cytowanych Wykres 7. Ranking najcze$ciej cytowanych tytutéw prasowych
przekazow prasowych na pierwszej
pozycji  znalazty si¢ przekazy
publikowane w Rzeczpospolitej.
(Wyk. 7). Rzeczpospolita
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Sposréd  stacji  telewizyjnych,
najczgsSciej powolywano si¢ na Wykres 8. Ranking najczesciej cytowanych stacji telewizyjnych
informacje podawane w TVN24
(Wyk. 8).
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SP‘Oéféd. . stacji radi(?VVyChv Wykres 9. Ranking najczesciej cytowanych stacji radiowych
najczeSciej powotywano si¢ na
informacje podawane w Radiu RMF
(wyk.9). RMF FM

2371
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) ) . ) Wykres 10. Ranking najczesciej cytowanych portali internetowych
Dziennikarze =~ powotywali sig

rowniez na przekazy internetowe.
Wsérod  najczgéciej  cytowanych
portali internetowych na pierwszym
miejscu uplasowat sig¢ Onet.pl, druga
pozycje zajeta Interia.pl (Wyk. 10).
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Publikacje Rzeczpospolitej,
Dziennika i Gazety Wyborczej
najczesciej cytowano w przegladach
prasy. Na wykresach 11-13
przedstawiono pozostale tematy, w
ktorych najchetniej powolywano sig
na doniesienia tych dziennikow.
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Wykres 11. Kontekst, w ktérym najcze$ciej cytowano Rzeczpospolita poza
przegladami mediow
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Wykres 12. Kontekst, w ktorym najczesciej cytowano Dziennik poza
przegladami mediow
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Wykres 13. Kontekst, w ktérym najcze$ciej cytowano Gazete Wyborczg
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Rywalizacja mediéw w 2007 roku

Najczesciej cytowanym dziennikiem
w 2007 r. byla Rzeczpospolita. Na
jej  doniesienia  inne  media
powolywatly si¢ w ciagu calego roku
16837 razy (Wyk. 14)

Najbardziej opiniotworczym
dziennikiem ekonomicznym byla w
2007 r. Gazeta Prawna (Wyk. 15)
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Wykres 14. Rzeczpospolita, Dziennik i Gazeta Wyborcza w 2007 roku
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Fakt (3212) byt czesciej cytowany
niz Super Express (2912). (Wyk. 16)

Najczgsciej cytowanym tygodnikiem
opinii w 2007 r. byl Wprost (8376),
Newsweek cytowano 4392 razy, a
na publikacje Polityki inne media
powolywaty  si¢ 1525  razy.
(Wyk.17)

wspiera HH
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Wykres 16. Fakt i Super Express w 2007 roku
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Liderem wsrdd stacji telewizyjnych
w 2007 r. jest TVN24, radiowych —
RMF FM, a portali internetowych —
Onet.pl (Wyk. 18-20).
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Wykres 18. TVN24, TVN i TVP1 w 2007 roku
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Wykres 19. RMF FM, Radio ZET i PR1 w 2007 roku
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Wykres 20. Onet.pl i Interia.pl w 2007 roku
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Przedmiot badania

Badanie przeprowadzono na
podstawie 92989 przekazow
mediowych (wycinkéw prasowych,
programow radiowych i
telewizyjnych) z okresu
1 stycznia - 31 grudnia 2007 r.
Dziennikarze odnosili  sie  do
wiadomo$ci podawanych w innych
mediach 115469 razy (50243 razy w
prasie, 22544 w radiu i 42682 w
telewizji) (Wyk. 21).

Najczgsciej powolywano si¢ na
doniesienia  prasowe  (94369),
nastepnie radiowe (9068),
telewizyjne (6599) oraz internetowe

(5433) (Wyk. 20).

MMM wsvies B PRoIO

Najbardziej opiniotworcze polskie media w 2007 r.

Wykres 21. Procentowy podziat mediéw powotujgcych sie na doniesienia z
innych zrédet

43%

Oprasa @radio Otv

Zrédio: IMM

Wykres 22. Procentowy podziat cytowanych mediéw

6%

81%

O prasa @telewizia Oradio Ointernet

Zrédio: IMM
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W 34 proc. przypadkow media byly
cytowane w przegladach mediow.
Natomiast 66 proc. powolan nadano
temat szczegotowy. (Wyk.21)

Wykres 23. Procentowy podziat tematéw cytowanych mediéw

O pozostate tematy
B przeglad mediow

Zrédfo: IMM
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Metodologia badania

Analiza obejmuje wszystkie przekazy prasowe,
telewizyjne i radiowe, w ktérych cytuje si¢ lub
powoluje na doniesienia, ktore pierwotnie pojawity
si¢ w innych $rodkach przekazu.

Zakwalifikowane publikacje sa w wigkszo$ci
wypadkow rozpoznawalne za pomoca
nastgpujacych srodkow:

e stwierdzenie jest umieszczone w cudzystowie
oraz podane jest jego zrodlo,

e przed artykutem (lub po) jest wyraznie
zaznaczone, ze jest to przedruk oraz jest
podane jego zrodto,

e pojawiaja si¢ sformutowania typu:
o czwartkowa Gazeta Wyborcza napisala,
ze...,

o dziennikarze na tamach Rzeczpospolitej
zauwazyli, ze...,

Radio RMF FM poinformowato o...,

w wywiadzie dla Zycia Warszawy X
stwierdzil, ze...,

o wedlug badan tygodnika Wprost...;

Glownym kryterium decydujacym
o zakwalifikowaniu danego wycinka jest jednak
bezposrednie odwotanie si¢ do konkretnego
artykutu, stwierdzenia, wypowiedzi opublikowanej
na tamach gazety lub wyemitowanej w programie
telewizyjnym/radiowym. ~ Cytatem  nie  jest
odniesienie do obrazu, zdjgcia, oktadki prasowej,
wizualizacji, ikonografii. W przypadku, Kiedy
gazeta badz stacja telewizyjna/radiowa powotuje
si¢ na wlasne doniesienia, materiaty te nie sg brane
pod uwagg.

Jezeli w  jednym  przekazie kilkakrotnie
powolywano si¢ na te¢ sama gazetg, stacje
telewizyjna/radiowa, Internet, ale w rd6znych
kontekstach, to w koncowych zestawieniach brano
pod uwagg wielokrotno§¢ cytowania, a nie
wielokrotnos¢ odniesienia do innego medium.

W rankingu autordw najczesciej cytowanych
publikacji (tab.1)  ujeto artykuty, na ktore
najczgéciej powolywaty si¢ inne media w danym
temacie. Liczba powotan na dany temat uwzglednia
sum¢ wszystkich publikacji z mediow w danym
temacie.

W przypadku powotan na tytul prasowy i portal
internetowy tego tytulu, cytowania nie sa
sumowane. Za cytat z portalu internetowego
uwazamy odniesienie do adresu internetowego.
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Jesli cytat odnosi si¢ do ,,internetowego wydania
danego tytutu” albo tytutu ,,online”, wliczany jest
do cytatow prasowych.

Raport nie uwzglednia materiatow, ktore:

e omawiaja profil dzialalnosci danego s$rodka
przekazu, badz umieszczaja wypowiedzi
dziennikarzy na tematy niezwiazane z trescia
pisanych przez nich artykutow,

e powoluja si¢ na prasg zagraniczna,

e zostaly opublikowane w gazecie, na strukturg
ktorej sktadaja si¢ wyltacznie przedruki
z innych gazet (Angora, Forum),

e cytuja publikacje starsze od obecnych o ponad
3 lata lub przywotuja nieistniejace juz media,

e sa powtorzeniami catych programéw danej
stacji telewizyjnej lub radioweyj,

e stanowia komentarz tylko zdjecia badz tylko
oktadki prasowej, je§li komentarz ten nie
omawia bezposrednio artykutu,

e w badaniu nie sa uwzgledniane przekazy,
ktorych zrodtem sg agencje informacyjne.

Analiza obejmuje cata prasg¢ (ponad 800 tytutdow
gazet i czasopism) oraz stacje telewizyjnych (TVP
1, TVP 2, TVP Info, TVN, TVN24, TVN Turbo,
Polsat, TV4, TV Biznes, TVN CNBC) i wybrane
programy w rozglosniach radiowych (PR1, PR3,
Radio PiN, RMF FM, Radio ZET, TOK FM, Radio
BIS, Radio Maryja, RDC).

Szczegdtowe informacje dotyczace monitoringu
mozna znalez¢ na stronie
http://www.instytut.com.pl.
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