Vil edycja ,,PRaktykuj za granica” rozpoczeta!

Wygrajstaz

Alicja Peplinnska

Rozpoczeta sig kolejna, Vledy-
cja konkursu ,PRaktykuj
za granica”, organizowanego
przez Instytut Monitorowania
Medibéw. Projekt jest skiero-
wany do studentow interesujg-
cych si¢ Public Relations oraz
komunikacja spoteczna. Jego
zwyciezcy odbeda zagraniczne
staze w renomowanych agen-
cjach PR.

Konkurs ,PRaktykuj za gra-
nicg” polega na opracowaniu
strategii komunikacji dla jed-
nego z trzech tematow wigza-
cych sie z dziataniami organi-
zacji non-profit. W tym roku
zaproszenie do wspotpracy
przyjeta Fundacja Hospicyjna
z Gdanska. Tym samym tema-
tyka zadan dla studentow jest

Zwigzana z szeroko pojetg pro-
mocjg wolontariatu oraz dzia-
talnoscig fundacji. Zadania
konkursowe brzmig nastepu-
jaco:

1. Zaplanuj wydarzenia lub
wprowadzenie unikatowego
narzedzia promujgcego dzia-
talnos¢ Fundacji Hospicyjnej
jako organizacji pomagajacej
hospicjom w catej Polsce. Pre-
ferowany okres — pierwszy
kwartat roku, preferowane
miejsce—Warszawa.

2.Opracuj strategie dziatari
PR w ramach VIkampanii ,Ho-
spicjumtotez zycie”. Glownym
celem tej edycji kampanii be-
dzie zachecenie 0s6b dojrza-
tych (grupa wiekowa 50+)
do wolontariatu hospicyjnego.

3. Przygotuj catoroczna stra-
tegie promowania Fundacji

09.02:2009, Polska Dziennik Battycki Praca

Hospicyjnej poprzez osobe
powszechnie znang i powa-
zang—od kryteriéw wyboru ta-
kiej osoby do sposobu wyko-
rzystaniajej wizerunku.

Konkurs sktada si¢ z trzech
etapow. W pierwszym, trwajg-
cym do 3 kwietnia br., uczest-
nicy przygotowujg projekt
pracy konkursowej.

Nadestane prace oceni jury
w sktadzie: Gerald Abramczyk,
specjalista ds. komunikacji
strategicznej, Piotr Czarno-
wski, prezes agencji First PR, je-
zykoznawca z Uniwersytetu
Slaskiego dr Jacek Warchala,
Anna Sanowska, dyrektor ds.
PR w IMM oraz Piotr Ktawsiu¢
z biura prasowego Fundacji
Hospicyjnej.

Jury wybierze 15 najlepszych
projektow, ktorych autorzy w Il

etapie—do 7maja 2009 I.—stwo-
rz3 petne strategie konkursowe.
W trzeciej, finatlowej czesci —
podczas prezentacji multime-
dialnej — w ostatnich dniach
maja 2009 roku ocenione zo-
stang zdolnosci komunikacyjne
kandydatéw, a zwtaszcza styl
prezentowania pomystow, swo-
bodaiich sugestywnosc.

Zwyciezcy konkursu odbeda
wakacyjne staze w zagranicz-
nych biurach agencji
Fleishman-Hillard oraz Hill &
Knowlton. Otrzymajg takze
roczne prenumeraty magazynu
,Brief”.

Dodatkowe informacje znaj- ‘
dujg si¢ na stronie Instytutu
Monitorowania Mediow w za-
ktadce Praktykuj za granica
http://www.instytut.com.pl/
harmonogram2009. ‘




