STUDENCI. Dia aktywnych otwiera sie okno na Swiat

Czekaja na Was najlepsze
miejsca w Europie

FOT. LECH KAMINSKI

Nasi studenci maja duzy potencjat - zapewniajg naukowcy i zachecaja, aby brali udziat w zagranicznych praktykach

Wiasnie rozpoczeta sig VI edycja
konkursu PRaktykuj za granica.
To konkurs dla smiatych
studentéw, ktorzy nie boja sie
wyzwan.

Konkurs PRaktykuj za granicg or-
ganizowany jest od 2008 roku przez
Instytut Monitorowania Mediéw. Pro-
jekt jest skierowany do studentéw in-
teresujacych sie Public Relations

05-02-2009, Gazsta Pomorska Toru

oraz komunikacjg spoteczna. Jego
zwyciezey odbedg zagraniczne
staze w renomowanych agencjach
PR.

Konkurs polega na opracowaniu
strategii komunikacji dla jednego
z trzech tematéw wigzacych sie
z dzialaniami wspieranej w organi-
zacji non-profit. W tym roku zapro-
szenie do wspdlpracy przyjeta Fun-
dacja Hospicyjna z Gdariska. Tym

samym tematyka zadan dla studen-
tow jest zwigzana z szeroko pojeta
promocjg wolontariatu oraz dziatal-
noécia Fundacii.

Co trzeba zrobi¢? W tym roku za-
danie polega na zaplanowaniu wy-
darzenia lub wprowadzeniu unikal-
nego narzedzia promujacego dzia-
falnoé¢ Fundacji Hospicyjnej jako
organizacji pomagajacej hospicjom
w calej Polsce.” Preferowany okres -

pierwszy kwartat roku, a preferowa-
ne miejsce to Warszawa.

Nalezy opracowaé strategie dzia-
tar PR w ramach VI kampanii ,Ho-
spicjum to tez Zycie". Gléwnym ce-
lem tej edycji kampanii bedzie za-
checenie osob dojrzatych (grupa
wiekowa 50+) do wolontariatu
hospicyjnego.

Trzeba przygotowaé caloroczng
strategia promowania Fundacji
Hospicyjnej poprzez osobg pow-
szechnie znang i powazang - od kry-
teriow wyboru takiej osoby do spo-
sobu wykorzystania jej wizerunku.

Konkurs sklada sig z trzech eta-
péw. W pierwszym, trwajacym do 3
kwietnia br., uczestnicy przygotowu-
ja projekt pracy konkursowej (3 str.).
Nadestane prace oceni jury

Jury wybierze 15 najlepszych
projektéw, ktérych autorzy w Il eta-
pie - do 7 maja 2009 r. - stworza pel-
ne strategie konkursowe (maksy-
malnie 15 str.). W trzecigj, finalowej
czesei - podczas prezentacji multi-
medialnej - w ostatnich dniach maja
2009 roku ocenione zostang zdol-
nosci komunikacyjne kandydatéw,
a zwlaszcza styl prezentowania po-
mystéw, swoboda i ich sugestyw-
nosc¢. Zwyciezcy konkursu odbeda
wakacyjne staze w zagranicznych
biurach agencji Fleishman-Hillard
oraz Hill & Knowlton. Otrzymajq tak-
ze roczne prenumeraty magazynu
Brief.

Wszelkie dodatkowe informacje
znajdujg sie na stronie Instytutu
Monitorowania Mediéw w zaktadce
Praktykuj za granica httpz//www.insty-
tut.com.pl/harmonogram2009, tel: 0
22 356 21 00. (WIA)



