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1. Streszczenie kampanii

Sytuacja wilkéw w Bieszczadach nie nglalo najlepszych. Miejscowa ludétonie baczac
na zakazy wydane przez Ministerstoodowiska postuluje odstrzeliwanie tych drapi&ow.
Bezparedni przyczym dazen do radykalnych rozvwazan problemu g straty hodowcow w postaci
zarnigtych zwierat domowych. Bardzo e¢ato okazuje sijednak, & zaatakowane inwentarze nie
byly odpowiednio chronione i wypuszczone na pole tygieki skuteczniegqeity wilki. Te przejawy
ludzkiej nieodpowiedzialn@i nie & jednak zauwzane przez prasa wiC nie stanows zadnego
usprawiedliwienia dla tych unikatowych drapiékow. Przekazywane informacje, petne
krwawych opisow i dalekie od obiektywizmu dodatkow@ogarszap sytuacie.

Ponizsza kampania poprawy wizerunku wilkbw w regionieedgiczad przewiduje
kompleksowe dziatania mgje poprawé wizerunek tych zwiergt wsréd spotecznéei lokalnej.
Nalezy przy tym podkréli¢, iz wypracowanie ofti pokojowego wspotistnienia z wilkiem musidy
oparte na wielu aspektach, takich jak: bezpigstzeo, racjonalizm i akceptacja. Podstajest
takze zmiana emocjonalnego stosunku do tych deagiéw. Pozostatymi celami kampanii jest
wzrost wiedzy hodowcdéw na temat bezpiecznych izkiegliwych metod odstraszania wilkow
(zabezpieczania inwentarzy), wdemie tematyki wilkdw jako wanego tematu edukacyjnego oraz
jako jednego z elementéw promocji regionu. Istotrggtem jest take zmiana nastawienia mediow
Z negatywnego i stronniczego na racjonalny i ogiehiy.

Kampania przedstawia doktadm analize grupy docelowej strategii. Opisane w niej
szczegoly dotyce struktury ludngci, szkolnictwa, kultury, ekonomii i turystyki stawia
niezkedne informacje, na podstawie ktérych zbudowaneatpdtonkretne dziatania. Dodatkowo
kampania przewiduje seribada socjologicznych magych pomdéc w ustaleniu bardziej
szczeg6towych danych o grupach spotecznyehcieh w obszarze szczegdblnego zainteresowania
kampanii. Dz¢ki temu kzdzie maliwe jak najlepsze dopracowanie strategii.

Podstawowym zal@niem kampanii jestzaprzestanie uciekania  do metod i
argumentow powszechnego fanatyzmu ekologicznegoW myl kampanii  proces
.Zaprzyjaniania” wilkbw z miejscow ludnadscia opiera st na zrozumieniu, zobiektywizowaniu i
zracjonalizowaniu problemu. Stosowana diugotrwaktaua ,racjonalnego wywania racji’ jest
sposobem na trwakmiarg stanowiska lokalnej spotecziu.

Dziatania kampanii w pierwszej kolejw zaktadag przeprowadzenie szczegoétowych
badan socjologicznych oraz bada opinii publicznej. Kolejnym krokiem jest uruchomie
specjalnego programu opieki nad poszkodowanymi zprealki i wykreowanie poczucia
sprawowania troszczeniagsb ich losy. Réwnolegle rozpoczynag sivspoOtpraca z lokalnymi
mediami oraz ich monitoring. Zmiana nastawienia idwdmusi odbywa si¢ poprzez osoby
odpowiedzialne za kontakt z nimi.

Kampania edukacyjna zaktada szkolenia dla nauczycieli biologii i oatya@rodowiska, co
zapewni dotarcie do wkszaci szkolnej mtodzigy. Nawiazanie dobrych relacji z nauczycielami
stworzy maliwos¢ zorganizowania konkursu dotygego wiedzy na temat wilkdw., ich ochrony i
roli w przyrodzie. Umieszczenie na szczytach gé@azow wanych dla wedrowcéw miejscach
posagow lub figurek wilkow zasadniczo zmieni postrzeganie wilka. Wilk zaczmaczy wtedy
tyle co ,niezledna informacja” poniewa wskazywaitby kierunek, w ktorym powinni pgé
turysci. Jest to take metoda zakorzenienia wilka jako elementu promman)p regionuPowstanie
~Wilczowki”, czyli uraadzonego na wilczy styl schroniska dodatkowo umadenipunkt kampanii.

Kolejny zadaniem jestzorganizowanie dnia ochrony inwentarza ktéry stanowitby
coroczn, okazg do wywolywania dyskusji na temat konieczoiopokojowego wspotistnienia z
wilkiem. Instruowanie hodowcow, co do zabezpiecaanwentarzy zacjti ich do stosowania tych
metod. Dodatkow atrakci ma by koncert znanych zespotéw metaforycznie pawanych z
wilkami. Kampania przewiduje opisywanie wszystkidtarzé na specjalnie stworzonyportalu
internetowym. Ponadto zaplanowano tak dziatania mage wdray¢é motyw wilkow do
urzedowych strategii promocji regiondkcja informacyjna poprzez bezpwednie docieranie do
adresatéw stanowi znagze wsparcie w kreowaniu nowego wizerunku wilkow.
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2. Analiza problemu

Stacja Badawcza Fauny Karpat w Ustrzykach Dolngeiatapca przy Muzeum i Instytucie
Zoologii PAN, od kilku lat bada populacjwilkbw w regionie polskich Karpat — na terenie
Bieszczaddw, Beskidu Niskiego i Pogorza PrzemyskoneWwskiego. Szacujesiiz liczba wilkdw
w tym regionie wynosi okoto 150-230 sztuk. Ze wexiyl na zréanicowanie metod bada
liczebnaci tych drapienikbw oraz na niezwylkt trudngé w przeprowadzeniu szczegotowych
analiz niemal niemdiwe jest ustalenie dokfadnej liczby tych zwigtzPewne jest jednak toz i
wilki stanowh niezaprzeczalpn wartas¢ dla érodowiska naturalnego. W Polsce zgodnie z
rozporadzeniem Ministerstw&rodowiska z dnia 26 gaziernika 2001 roku wilki olfe zostaly
scisla ochrory gatunkowi, co jest jednoznaczne z ogoélnopolskim zakazemrzalstania tych
zwierzt.

Na podstawie artykutdbw prasowych i informacji podheych z d&rodkow bada
naukowych ména wywnioskowd, iz wsréd lokalnej spoteczrigi Bieszczad dominuje negatywne
nastawienie do wilkow. Zaréwno hodowcy zwiglrzak i mysliwi zdecydowanie opowiadajsic za
okrutnym i radykalnym rozwizaniem tego problemu. #6d najczstszych argumentéw
przemawiaicych za odstrzalem wilkbw wymienigj straty hodowcdédw w postaci zabitych
zagryzionych owiec, bezpednie zagrgenie dla ludzi, zageenie wygingciem innych zwierat
dzikich (jeleni, bobréw itp.).

Naukowa prawda o wilkach okazuje &iy¢ jednak zdecydowanie odmienna. Wilki wcale
nie musz by¢ zagraeniem ani dla ludzi, ani dla ich zwiatzhodowlanych. Badaniasmdkow
naukowych udowadnigj ze wilki staraj sig prowadzé swoj zywot jak najdalej od osad, wsi i
miast. Na sam widok lub zapach cztowieka wilki zajciej uciekag w poptochu. Do tej pory w
Polsce nie ma ani jednego udokumentowanego i padwio@ego przypadku ataku wilka na
cztowieka. Tylko nieliczni mieli okazje zobaczyilka na wiasne oczy, poniewazazwyczaj
ukrywa s¢ on w lesie. Fakt,zi zwierz to pojawia st w rejonach gospodarstw domowych
spowodowany jest najegciej niedomiarem zwierzyny ptowej stanaefj naturalne poywienie.
Przyczyny tych brakéw wynikajjednak z tego,z cztowiek polujc dla zabawy na jelenie i sarny
odbiera jedzenie wilkom. Argumenty;, o wilki sa winne zmniejszacym sk ilosciom zwierzyny
dzikiej stop w sprzecznéci z wielowiekowymi procesamirodowiska naturalnego. Drapiaki i
zwierzyna ptowa od tyscleci istniaty w swoistej rownowadze. To \ihee dzeki wilkom sarny i
jelenie wyksztatcity w sobie wksz zwinng¢, szybkac¢ i site. Nigdy wczdniej zwierzta ptowe
nie byly zagraone wygingciem. Nasipito to dopiero wtedy, gdy cziowiek wkroczyt na ich
terytoria degradafr srodowisko. Oportunistyczne wilki zdecydowanie praje stabe i bezbronne
osobniki. Aby przetrwa wilk musi polowa. Substytutem zwierzyny ptowej siagic pozbawione
jakiejkolwiek ochrony zwierga hodowlane. A to wkmie jest gibwnym czynnikiem powodigym
frustracg wsrod hodowcow.

Sytuacje dodatkowo pogarszanformacje prasowe, ktore pozbawionge modstawowych
elementow obiektywizmu i racjonalizmu. Przyktadowdaadoma¢ o (tu cytat z nagtéwka
prasowego): ,zamnigtych owcach pod samym domem” popularyzowana jegtema pierwszych
stronach lokalnych gazet. Podsycana sensacja {rermmio przeklada si na niecké do
jakiegokolwiek pokojowego wspdtistnienia z wilkienDbogtnie, czy chodzi o zagryzione
bezpaskie psy, czy dzikie zwiegtra, informacja o wilczych atakach jest czymo budzi grog i
przeraenie. Zwlaszcza, gdy jest to pgobwane przez peine krwawych opiséw artykuty. Jest
niemake reguh, iz przy tego typu okazjach cytowanes svypowiedzi tylko i wyhcznie
nieszczsliwie poszkodowanych hodowcow, ktérzy rozemaeni swym losem postulyjwybicie
tych drapienikow. W tych samych artykutach nie dowiemy giz jednak, czy owy zaatakowany
inwentarz byt przez kogokolwiek pilnowany oraz chagdowca stosowat zabezpieczenia przed
wilkami w postaci fladr lub pastuchow elektrycznyertykuty prasowe utwierdzaji pogkbiaja
negatywne postawy w szczeg&obwsrod lokalnych spoteczioi wiejskich nieposiadagych
dostpu do innych mediéw informacyjnych.

Wsréd hodowcow daje sitakze zauway¢ obiekcje przed stosowaniem metod ochrony
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inwentarzy. Ich nieufni@ do takich rozwizah moze pochodzi z faktu, ¥ owe bariery
nieprawidtowo stosowane nie stanqwadnej przeszkody dla tych drapmkow. Dopiero dobrze
przygotowane i pewne zabezpieczenia stamogwaranct bezpieczéstwa. Trud wigony w

prawidlowo wykonane zabezpieczenia zwraca blyskawicznie, co pokazaj badania w
Skandynawii. W Szwecji pomimo sporejdt wilkéw ataki na zwiergta hodowlane natg juz do

rzadkdci a ogblna akceptacja wilkowswd hodowcow siga a& 95%.

Przypadki podchodzenia wilkbw pod gospodarstwa deenn pewnécia maj miejsce. Dla
miejscowej ludnéci obawa przed zagryzieniem przed whlasnym doment jespektem
psychologicznym, ktéry przelamuje poczucie bezmgstva. W ge maze przecie wchodzé
nawet atak na bawdée s¢ przed domami dzieci. Strach ten, ¢l naukowego punktu widzenia
nieracjonalny, jest gldbwnym trybem reglowym w walce o odstrzat wilkdw. Jednak nawet iajv t
kwestii ludzie nie & pozbawieni winy. Powszechnie spotykapraktylky jest pozostawianie w
poblizu gospodarstwa odpadéw z ubitych zwa¢tzodowlanych. Hodowcy wychodz zataenia,
iz karmgc w ten sposob zwiegia dzikie przystuguj sie srodowisku naturalnemu. Tym samym
jednak przyzwyczajaj je do tego, 4 w poblizu ich doméw zawsze mpa znale¢ jakies
pozywienie. W ten sposéb saitiagaj na siebie niebezpieazstwo.

Prawd, jest,  z roku na rok odnotowuje¢sicoraz weksz liczbe odszkodowa za straty
wyrzadzone przez wilki. Wedtug danych Wdu Wojewddzkiego w Rzeszowie, w latach 1999-
2005 wilki zagryzty 1341 owiec, 54 sztuki bydta, Bdzy, 12 koni i 30 psoéw (w 2005 r. — 375
owiec, 29 koz, 21 sztuk bydta, gtownie e¢tali 2zrebicta). Przez te 7 lat PUW wyptacit hodowcom
odszkodowania w kwocie 530 tys. Zt. (w 2005 r. -8 18s. ZI). Hodowcy maja petne prawo do
uzyskiwania rekompensaty finansowej. Jej wysokest jednak niewystarczgja i niewspotmierna
do poniesionych kosztow i strat. Procedury szane z wyptacaniem piegmizy trwap nawet kilka
mieskcy. Nie jest jednak do kKwma pewne, czy wzrost H#oi wyptacanych odszkodowa
spowodowany jest wksz iloscia atakdw wilkdw, czy mee raczej wiksz swiadomdacia lokalnej
spotecznéci w kwestii rekompensaty. Hodowcy nie powinni zapioat tez o tym, ze w cagu
ostatnich lat w Bieszczadach i Beskidzie Niskirngdlpogtowia ich stad z roku na rok wzrasta o
15%. Nie pozostaje to bez znaczenia dla wzrostbyi@takow wilkow.

Odstrzat wilkbw wbrew powszechnej opinii e wywota czestsze ataki na zwiegia
hodowlane. Zastrzelenie wilczej pary alfa przykladpwatahy powoduje degradadggj struktur i
hierarchii. Bardzo axto dochodzi wtedy do ogizania si wilkbw od watah. Samotne i
zdezorientowane osobniki stanawidecydowanie wksze niebezpiecastwo.

Wilk jest jedynym drapignikiem posiadajcym tak zh reputact. Nawet siejce spustoszenie
niedzwiedzie i rysie wedle opinii spotecznej nie zashagoa takie pagpienie. Wizerunek wilka
wdrazany jest ju we wstpnych etapach proceséw wychowawczych. Wydage & nie ma w
Polsce czlowieka, ktéry nie styszatby o nikczemnwitku z bajki o Czerwonym Kapturku.
Negatywne postawy utrwalane z patkai przez rodzicOw a pdiej przez szkoty, otoczenie, peas
telewizig sa niezwykle mocno zakorzenione. Towarzy$m negatywne emocje, strach i poczucie
permanentnego zagrenia.
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3. Cele kampanii

Strategicznym celem kampanii jest poprawa wizerunkuwilkow wsréd lokalnej
spoteczndci Bieszczad Ze wzgkdu jednak na to,zita problematyka dotyczy wielu dziedzin i
aspektéwzycia spotecznego (rmizy innymi kultury, edukacji, tradycji, proceséw ehowawczych
i relacji ze spoteczriwia), aby osigna¢ pazadany rezultat naley skoncentrowa sie nie na celu
strategicznym, lecz na jego¢deziach sktadowych. To wéaie te elementy zimne w jednolig
catas¢ wspolnie przyczyni sic do osiagniecia celu generalnego, czyli lepszego wizerunku évilk
Poszczegolnymi celami kampanit s

v"Wzrost swiadomosci i wiedzy lokalnej spotecznéci Bieszczad na temat problematyki wilkdw.
Zrozumienie problemu jest pierwszym krokiem na deodio jego rozwazania. Istotne jest, aby
wiedz dotyczca problemoéw egzystencji wilkbw posiadali nie tylkova@ennicy, ale take
przeciwnicy ich ochrony. Pozwoli to na zracjonalizmie i zobiektywizowanie debat publicznych.

v'Wzrost zaufania wéréd hodowcow zwierat do nieszkodliwych i bezpiecznych metod
odstraszania wilkéw. Ochrona inwentarzy powinna przybr@mrme moralnego obowvazku kazdego
z hodowcow. Wzrost zaufania do barier chgogpch zwierzta domowe bezpgoednio przetay sie
na zwkkszenie cgstotliwosci ich stosowania a naginie na mniejsz ilos¢ strat hodowcow.
Zaufanie to powinno tale opier& si¢ na wiedzy o prawidtowym stosowaniu tych metod.

v/ Zmiana nastawienia lokalnych mediéw informacyjnychw kwestii problematyki wilkéw z
negatywnego na obiektywny.Sposéb, w jaki opisywane svydarzenia zwizane z wilkami ma
zdecydowany wptyw na wizerunek tych zwiglrzZnaczna poprawa tej sytuacji odnotowanazeno
by¢ wraz ze wzrostem liczby artykutéw i relacji nacealanych obiektywizmem i racjonalnym
podefciem do tematu.

v Zwig¢kszenie s¢ zaufania spotecznego do scodkéw badan naukowych zajmujacych sk
badaniami nad wilkami. Osrodek naukowy zlokalizowany w Ustrzykach Dolnych zadnym
wypadku nie mge by postrzegany jako stronnicza, ekologiczna sita zaelg cerg bronhca
wilkow. Neutralng¢ placowki oraz jej naukowy charakter 3 ma przede wszystkim prawdzie.
To wiadnie stamdd lokalna spoteczr$é powinna czerpa swa wiedz na temat przyrody.
Argumenty za ochran wilka poparte naukowymi i niepodw@nymi danymi pomog w
przekonaniu ludni do odpowiednich dziata

v'Wzrost §wiadomosci w tematyce odszkodowa dla hodowcéw i innych oséb poszkodowanych
przez wilki. Pomimo faktu, # liczba wyptacanych odszkodowa roku na rok rénie, konieczne
jest state gwiadamianie hodowcéw, co do przebiegu procesu vegpta rekompensaty, jego zasad
i warunkéw. Naley mie¢ pewnd¢, ze zadna z poszkodowanych oséb nie pozostata bez pomocy

v"Wykreowanie poczucia akceptacji i clkci pokojowego wspotistnienia z wilkiem. Zmiana
stosunku emocjonalnego lokalnej spotecgonado wilka jest jednym z najwaiejszych celow
kampanii. To wkanie emocje popychajludzi do dalszych dziaka Wzrastajcy poziom akceptaciji
przyczyni s¢ do zaniechaniaadenia do radykalnych rozaaan.

v'Wdrozenie tematyki wilkéw jako jednego z podstawowych ementéw promocji regionu. Wilk
bedacy waznym skitadnikiem promocji regionu umocni ludzi w @kbnaniu o jego unikatowych
walorach. Dztki temu wymierne korZci z turystyki kedzie mana przypiséa takze i temu
drapieznikowi.

v'Wdrozenie tematyki wilkbw jako waznego tematu edukacyjnego dla dzieci i miodzg.
Spowodowaniezywego zainteresowania swod dzieci i miodzigey tematylky wilkbéw traktowa
naleey jak inwestycg. Wyksztatceni w tematyce mtodzi ludzie mogta sig propagatorami idei
ochrony wilka. Zaktada sidotarcie do 80% mitodzig szkolnej.

UWAGA! W regionie Bieszczad nigdy nie byly przeprowadzhadania opinii publicznej
dotycace postrzegania wilkbw i zaezanych z tym aspektow. Dlatego doktadniejsze
sprecyzowanie celdéw (przedstawienie waeigrocentowych) nie jest na chwibbecna mazliwe.
Stanie s} to realne dopiero po przeprowadzeniu pierwszej badar przewidzianej w kampanii
oraz po wycignieciu wnioskéw z uzyskanych wynikoéw. Szczegoty hiadpisane w rozdziale 5.2.
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4. ldentyfikacja i analiza grup docelowych

Ponizsza kampania skierowana jest do catej spoteczém regionu Bieszczad, w tym
zarOwno do dzieci, jak i do osob w wieku emerytalny. Jednake wérod lokalnej ludnéci jest
mozliwe wyodrebnienie kilku grup spotecznych, ktére poprzez swapecyfike leza w obszarze
szczegOlnego zainteresowania.t& miedzy innymi:

v Hodowcy zwierat i wtasciciele inwentarzy

v Mysliwi i klusownicy

v Osoby poszkodowane przez wilki

v/ Mitodziez w wieku szkolnym

v" Lokalni dziennikarze

v Przeciwnicy i zwolennicy odstrzatu wilkow
v/ Wtadze lokalne, samaadowe i terytorialne

v Naukowcy z lokalnych @odkéw badawczych

Ze wzgkdu na fakt, 2 polskie Bieszczady znajdujsic na terenach 3 powiatow:
bieszczadzkiego, leskiego oraz sanockiego, za Hekapoteczné& uwazacé mozemy ludzi
zamieszkujcych te trzy powiaty. Zanalizowane przeze mnie dangskane z Gtéwnego Uydu
Statystycznego na rok 2005 (szczegotowe dane z20R6 powinny pojawi sic w drugiej potowie
roku biezacego) maj istotne znaczenie dla fundamentéw mojej kampdonizej przedstawiam
statystyczne szczegoéty dotyce najbardziej ogolnej grupy docelowej, czyli cadgjotecznéci
bieszczadzkiej.

4.1 Struktura ludnéci

Na terenie w/w trzech powiatow mieszka w przidatiiu 143 638 os6b (stan na 31.12.06).
60 074 osOlryje w miastach, co stanowi okoto 42% ogd&decydowana wekszas¢, czyli ponad
62% (84 828 0s06b) lokalnej spoteczioi nalezy do ludnosci wiejskiej. Podziat wedtug pici nie
odbiega od statystycznej normy (na 10&czyzn przypadaj102 kobiety).

Szczegolnie istotnym aspektem jest struktura wiekoktdra w tym przypadku jest go
zaskakujca. Prezentuje siona w nasfpujacy sposob:

Struktura wiekowa ludno $ci Bieszczad
pow. 70 11942

65-69 5520
60-64 4 890
55-59 8 625
50-54 10512
45-49 11 460
40-44 9853
35-39 9 057
30-34 9 942
25-29 11 496
20-24 12 604
15-19 12 364
10-14 10172

5-9 8221

0-4 ‘ 6 980

przedziaty wiekowe

0 2000 4000 6000 8000 10000 12000 14000
liczba oséb

Zdecydowanie wiksze wartéci reprezenty ludzie mtodzi w wieku od 10 do 29 lat.
Zauwaalna jest take da¢ niska liczba oséb w wieku emerytalnym (pawy 60 rokuzycia).
Ostatecznie stwierdzimazna, i ludzie mtodzi (do 29 lat) stanowviez 45% ogo6tu spoteczioi,
podczas gdy ludzie w wieku emerytalnym (paejy60 lat) stanowdi tylko 15%. Na tej podstawie
uzn& mazna, iz spotecznéé¢ Bieszczad, w porownaniu do catego polskiego spatedstwa, jest
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relatywnie mioda.

Godne uwagi jest tak pochodzenie ludsoi. Znaczna ox¢ Bieszczaddéw w latach I
wojny swiatowej naleata do Zwazku Radzieckiego. Przyznanp Polsce dopiero w 1951 r. Przez
kilka powojennych lat Bieszczady byly puste, wyligire i zapomniane. Dopiero w 1951 r. pgid]
prébe odbudowy gospodarczej regionu twasie€ panstwowych gospodarstw rolnych. Na szarsz
skak odbudowa i zagospodarowanie Bieszczadow zostalgczatkowane postanowieniamigadu
z 1955 i 1959 rOznacza to, z ludnos¢ obecnie zamieszkujca te tereny wczeéniej nie miata
stycznaici z problemem wilkow. Ma to zdecydowany wplyw na pstrzeganie tych zwierat.
Konsekwencp jest takze brak checi do pokojowego wspoétistnienia. Ludnéc ta przez te 55 lat
nie zdotata nauczy si¢ obcowania z wilkami.

4.2 Szkolnictwo

Ogotem na terytoriach oftych kamparnj poprawy wizerunku wilkow istnieje 89 szkét
podstawowych, 37 gimnazjow, 2 szkoty zawodowe, @agpodstawowych zasadniczych, 8 liceOw
profilowanych, 13 szkét technicznych, 9 licedow agiisztatacych, 1 szkota policealn®aje to
taczng sume 166 placéwek edukacyjnych ksztalcych najczsciej mtodziez w wieku od 7 do
19 lat Swop dziataln@g¢ wykazup takze szkoty specjalne oraz szkoty dla dorostych jedmek
wzgledéw formalno-prawnych obje @ one zasadniczo innym programem ksztalcehiazba
miodziezy w wieku szkolnym stanowi 21% spoteczrii.

Ogdétem w szkotach znajdujecsi473 komputerdw, co oznacza,sStatystycznie na kaa
szkok przypada 8 komputeréwStan skomputeryzowania szkot naley okreslié na bardzo
dobry. Godna uwagi jest take wysoka skolaryzacja przekracaa 95%.

Na terenie Bieszczad funkcjonuje 19 placowek przedkolnych, do ktorych uczszcza
1780 dzieci.

4.3 Kultura

Na terenach obfych kampani istnieje 66 bibliotek, w ktérych zatrudnionych jest okoto
166 osbb. kczna liczba czytelnikow tych bibliotekegja prawie 30 000 ad¢zna suma wyptyczea
ksiegozbiorow na zewqirz to 495 547. Biait pod uwag fakt, iz tereny te nie nalg do gsto
zaludnionych liczby te as znaczne.Na 1000 o0sOb z regionu Bieszczad okoto 212 jest
systematycznymi czytelnikami bibliotek, co stanowi21% ogdétu. Wszystkie biblioteki
prowadzonegprzez gminy.

Miejscowa ludné¢ ma do dyspozycji 5 kin (kale posiadagce jedn sak kinowa), ktérych
taczna suma widzow sggneta w 2005 roku 19 662 osOb (13% spoteczém). Wyswietlono
lacznie 669 seanséw. Na niskie zainteresowanie filmadecydowany wplyw ma zapewne
niewielka ilas¢ kin. Dla ludzi mieszkajcych na wsi, odlegkd od miasta jest €ato barieg nie do
pokonania. Koleja przeszkod maze by takze bariera finansowa w postaci wysokich cen biletéw.

Ogromnie zaskakuaga jest natomiast liczba uczestnikow imprez kultyreh i sportowych.
Ogolna liczba uczestnikdéw, 225 453 osOkiwiadczy o tym, & zdecydowana wgkszasé
spotecznéci byta wielokrotnym uczestnikiem imprez kulturalno-sportowych. Duze
zainteresowanie wydarzeniami tego typu pobudza ziatahia zespoty artystyczne, ktére w roku
2005 wysipity w liczbie 57. W analizowanych trzech powiataisknieje take lcznie 47 kot i
klubow zrzeszagych 908 oséb o wmych zainteresowaniach (w tym np. Koto Naukowe fa@gt
Bieszczaddw)Wyraznie daje s zauwazy¢ aktywnosé spoteczna w wydarzeniach publicznych.

Gtéwny Urad Statystyczny nie odnotowat w 2005 rokadnych imprez o charakterze
scenicznym i wystawienniczym (!). Boistotrs role odgrywajp takze muzea, ktGre pomimo swej
niskiej liczby (zaledwie 3) przyjmajokoto 150 000 zwiedzagych rocznie.

Na terenie Bieszczad zdecydowanie dominuje l&éinoymskokatolicka (ponad 95%).
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4.4 Dane ekonomiczno-gospodarcze

Powierzchnia gytkow rolnych w Bieszczadach wynosi 88 433 hektarDaktadnie 24 412
ha (27% ogolnej powierzchni rolnej) zaliczana pistpastwiskNa podstawie tych danych widé,
iz pastwiska map bardzo duzy udziat w przestrzennym zagospodarowaniu terenu @z w
gospodarce bieszczadzkie).

W sektorze rolniczym pracuje 7 428 o0s6b, co stan®#% ogdlnego sektora
ekonomicznego. Szacuje;siz obecnastopa bezrobocia w tym regionie to 16,7%Wskanik ten
jest jednym z najwiszych w krajuJeszcze w 2003 roku wojewddztwo podkarpackie zaliaae
byto do najbiedniejszego regionu w catej Unii Europjskiej (jedynie 33% udziatu w przychodzie
PKB na jednego mieszkea UE, dla porownania Londyn — 278%)zecitne wynagrodzenie
brutto w sektorze przedsgbiorstw wyniosto tylko 2212,30 zidane na luty 2007). Zdecydowanie
przegdza to o niedostatecznych atizvosciach finansowych tamtejszej ludiod

4.5 Turystyka

Od roku 2005 szczegOlnie w okresie jesienno-zimoveyaserwuje & zmniejszajca Si¢ Z
roku na rok liczh turystéw. Jest to spowodowane tym, zwolennicy biatego szaistwa nie
odnajduj w Bieszczadach upragnionych miejsc do zimowychyweek. Tendencja ta zachowuje
sie zwlaszcza w okresie ferii.

W miesgcach letnich region bieszczadzki cieszyjednak sporym uznanierd/edruj acy
tury sci znajduja ukojenie w spokoju i naturze bieszczadzkiej. Wekszasé z nich traktuje ten
region jako swoisty azyl, dz¢ki ktéremu osiagaja stan wyciszenia.Nie znajdzie s tam ani
jarmarcznych stoisk z paatkami (spotka je mazna wszdzie indziej), ani przyagajacych swymi
monumentalnymi budowlami luksusowych hoteli. Na koog i zadz¢ pienadza po prostu nie ma
tu miejsca

Potwierdzaj to dane z Gtéwnego Ugdu Statystycznego. W catym roku 2005 z noclegéw
w Bieszczadach skorzystato 24 te® turystdw. W regionie istnieje tylko 8 hoteli ¢dvu- i 4
trzygwiazdkowe). Bieszczady nie dyspanupatomiast zadnymi hotelami o podv@gzonym
standardzie. Istnieje ta& tylko 7 rejestrowanych pensjonatow 2- i 3-gwiaaslich..Szczegolnym
zainteresowaniem ciesg sig domy wycieczkowe, schroniska, pola biwakowe, kempgi oraz
osrodki wczasowe. To tam w roku 2005 udzielono noclegaz 497 066 razy.Oznacza to,z
luksusy i przepychy zagiowane g najprostszymi, najbardziej naturalnymi rozganiami.

Miejscowa ludné¢ przyjmuje turystow take na swym wiasnym, prywatnym gruncie.
Umieszczenie tego faktu w statystykach jest jednedzmiernie trudne, poniewadane te (ze
wzgledu na przepisy podatkowej selowo utajniane przezyczapcych miejsca noclegowe.

UWAGA! Wszystkie powysze dane wymagajuzupetnienia o informacje pochaege z
pierwszej serii badasocjologicznych przewidzianych w paszej kampanii. Tylko na podstawie
aktualnych i szerokich informacji istnieje mlivos¢ prawidiowego zanalizowania grup
docelowych, skoncentrowaniag¢sina najpilniejszych kwestiach oraz wypracowania dbigj
skutecznych metod dzia@aSzczegoty badeopisane w rozdziale 5.2.
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5. Strategia dziatania

5.1 Podstawowe zai@nia strateqii

Jednym z podstawowych zalben kampanii jest zaprzestanie korzystania z metod i
argumentow niezwykle cesto spotykanego fanatyzmu ekologicznegda fanatyzm ekologiczny
uwazam radykaln i nieracjonaln ochror srodowiska za pomacspektakularnych metod, ktore nie
zawsze przynoszzamierzone rezultaty. Stawianie sprawy na ostiza hardzo ogsto prowadzi
do tworzenia s dwoch przeciwnych sobie, radykalnych frontéw. HRdrjokrotnie powoduje to
olbrzymie konflikty spoteczne szkodliwe przede wstkym dla samego obiektuetthacego kdcia
niezgody.Podstawowymi narzdziami rozwigzywania kazdego problemu spotecznego jest jego
obiektywna ocena oraz doktadne zrozumienieW zadnym wypadku nie udaesprzeprowadxi
strategii poprawy wizerunku wilkdw przy pomocy tyagljnych sposobow (strajki, manifesty itp.).
Negatywne postrzeganie wilkow, wywodz¢ siie tylko z kultury i proceséw wychowawczych, ale
takze z bajek dla dzieci a nawet z mocno zakorzenionycmowie potocznej sformutouiai
zwrotow. Wilkowi z pewnécia wigcej zwolennikOw przysporzy merytoryczna dyskusja n
fanatyczne okrzyki masowo protesitych ekologéw. Zalzenie to jest fundamentalrtzescia catej
mojej kampanii polepszenia wizerunku tych drapikow.

Podejcie, ktérym kieruje s kampania poprawy wizerunku wilkbw, nazwatem
racjonalnym wywazaniem racji. Miejscowa ludné& na podstawie wiarygodnych i obiektywnych
informacji musi sama d&§ do przekonania,zi pokojowe wspotistnienie z wilkiem jest bardzo
wazne. Dziatania kampanii nie powinny shizyé przekonywaniu ludzi do stusznéci raciji
ekologicznych, lecz raczej do wywotania ogolnospaienych refleksji, na podstawie ktorych
ludzie sami dojch do pazadanych przez kampang wnioskow. Zatozenia te stosowane sv catej
ponizszej strategii dziatania.

Poniewa negatywne postrzeganie wilkbw przez spotésago jest wynikiem
wieloletnich déwiadcze z tym drapienikiem kampania nie me by dziataniem krotkotrwatym i
jednorazowym. Pojedyncza akcja edukacyjnazadnym wypadku nie przyniesie aolanych
rezultatow a przynajmniej nie na tak dtugo, jakray tego chcieliDlatego tez ponizsza strategia
dziatania opracowana jest na 3 lata. Opiera giona na wielu dziedzinachzycia spotecznego
miejscowej ludndci, na dlugotrwatym i konsekwentnie przeprowadzanym procesie
.Zaprzyjazniania” wilkbw z miejscowa ludnoscia oraz na drobiazgowym wypracowaniu
pewnych wiezi emocjonalnych. Tylko za pomog diugotrwatego oddziatywania na opini
publiczry jestégmy w stanie przekoraspoteczéstwo do_trwategoskorygowania kidnej oceny
wilkow.

5.2 Badania socjologiczne

Pierwszym  podstawowym  dziataniem rozpoczyngcym  kampanie  jest
przeprowadzenie bad& opinii publicznej. Badania o szerokim zakresie pozavolistalt
niezlzdne szczegodly dotygee nastawienia ludzi do wilkbw i przedstawiaktyczny obraz
procentowego podziatu spoteé@séwva w tej problematyce.

Badania przewidygjzanalizowanie i zgromadzenie informacji w rasijacych kwestiach:

v Nastawienie ludzi do wilkbw, przyczyny negatywnegostrzegania wilkéw, poczucie
zagraenia wsrod miejscowej ludnéei, poparcie dla radykalnych rozyzin,

v Oczekiwania wobec miejscowych wtadz w tej tematyce,

v Zebranie informacji o poszczeg6inych grupach podelkwanych przez wilki (hodowcy,
wiasciciele inwentarzy),

v’ Zebranie informacji niezllinych dla ,Programu opieki nad poszkodowanymi” zfia
poszkodowanych, wyznaczenie terendw najbardziejozagych i rekanych przez wilki
oraz sporzdzenie listy gospodarstw, w ktorych wystije problem atakow wilkow),
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W celu prawidtowego sformutowania pwtaskonstruowania ankiety oraz wyznaczenia
odpowiedniej liczby respondentow (koniecznej do skania wiarygodnych wynikow) néade
zwrécic sie 0 pomoc do socjologbw dobrze zawjch region Bieszczad. Mogliby to bdyna
przyktad pracownicy naukowi z Instytutu Socjologé& Uniwersytecie Warszawskim, ktorzy od
wielu lat aktywnie dziatajw Bieszczadach (zbudowali m.in. schronisko ,Cl&aajologa”).

Przeprowadzagymi takie badania mogliby Byna przyktad miejscowi ekolodzy lub
dziatacze innych kot i stowarzyszeainteresowanych losami wilkéw i przyrody w iclgienie.
Osoby te powinny zostadobrze poinformowane o tym, w jaki sposob przemuwe ankiet.
Podczas rozméw z potencjalnymi zwolennikami od$itvaaia wilkéw naley przede wszystkim
skrupulatnie zapisywa wszystkie uzyskane informacje. Wszelkie préby lemuvania”, czy
pouczania ankietowanych na temat konieéznochrony wilkbw mog zdecydowanie zmniejszy
wiarygodnd¢ uzyskiwanych wynikéw.

Badania miatyby na celu nie tylko przeanalizowasyguaciji, ale take petnityby ro¢
pierwszej oznaki zainteresowania ze strony tyobr,zt staraj sie dba zarowno o losy wilkow, jak
i mieszkacow regionu.Doktadne wystuchanie oséb najbardziej poszkodowanycpozwoli na
wytworzenie wrazenia sprawowania nad nimi opieki.Jest to z pewrigia pierwszy udany krok w
kierunku zatagodzenia i opanowania tej trudnej agjiu

Niezwykle istotna jest tale zmiana inicjatora bada Powinny one odbywasie pod
oficjalnym patronatem @odka Bada Naukowych w Ustrzykach Dolnych i syt takze celom
naukowym. Lokalne witadze rowriepowinny whczy¢ sic do tego projektu. Przeprowadzanie
bada pod sztandarem organizacji ekologicznych mogtotzegrkodzi w uzyskaniu niezgnych
informacji. Ankieterzy mogliby wtedy spodziewai¢c niemitego traktowania ze strony zagorzatych
przeciwnikow rozwazan ekologicznych a nawet mogliby nie zast@puszczeni do domow.

Idealnym rozwizaniem tej sytuacji bytoby wypracowanie wspdlnekiaty wraz z
Osrodkiem Bada w Ustrzykach Dolnych. Dotyczytaby ona wtedy niékty samych wilkéw, ale
takze innych zwiergt oraz aspektow przyrodniczych, co z pewsip utatwitoby sfinansowanie
projektu oraz spowodowatoby wzrost przydatmaakiej ankiety pod wzgtlem naukowym.

Ankieterzy, ktérzy w trakcie przeprowadzania ahkiedkryliby, iz osole ankietowan
mozna zalicz¢ do grupy osob poszkodowanych przez wilki, udziejal informacji o
nadchodzcych pozytywnych zmianach.

W celu kontrolowania prawidiowego przebiegu kamparii badania powinny zost#
przeprowadzone trzykrotnie: na samym pocgtku przed rozpoczeciem kampanii edukacyjnej,

w trakcie jej trwania oraz po jej zakonczeniu. Dwa ostatnie badania miatyby na celu
odnotowanie wszystkich zmian w sposobie postrzegavilkow, w gotowdci do pokojowego
wspotistnienia z tym zwietziem oraz w poparciu radykalnych rozeé problemu. To winie
dzieki tym badaniom uda siodnotowa osikgnieccie strategicznego celu.

Wyniki bada& s3 takze podstaw do rozpocgzcia ,Programu opieki nad osobami
poszkodowanymi”.

5.3.Program opieki nad poszkodowanymi

Program opieki nad poszkodowanymi ma na celu Spreamia pieczy nad wszystkimi
poszkodowanymi oraz ta& nad tymi, ktérzy poprzez pewne uwarunkowaniastopbliczu szkéd
i niebezpieczistwa ze strony wilkbw. Do programu nzddiby takze wszyscy hodowcy i
wiasciciele inwentarzy. Uzyskana na podstawie przepdasaych wczéniej ankiet lista
wszystkich takich os6b umliwi bezpasrednia pomoc i koordynagjdziata.

Jednym z podstawowych dziatA programu jest dostarczanie hodowcom
niezbednych instruktazy oraz informacji na temat bezpiecznych i nieszkodivych sposobow
odstraszania wilkbw. W celu zachcenia hodowcow do stosowania tego typu barier zgale
maksymalnie utatwi im to zadanie oraz wskazaptynace z tego korzici. Odpowiednio
przygotowane instrukcje, wraz z doktadnymi szczeg§imi zdgciami oraz z przyktadami
najczsciej popetnianych kidow z pewnécia zwicksz jakos¢ i ilos¢ stosowanych metod ochrony
inwentarzy. W tego typu kgteczkach zamieszczone bytyby zakinformacg o tym, w jaki sposéb
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nie przycagat wilkbw do swoich gospodarstw (np. nie wynosesztek zwiert domowych do
pobliskich laséw).

W instrukta zach tych zamieszczono by tate informacje o przebiegu procesu
uzyskiwania odszkodowania za poniesione stratyPodanie numeru telefonu, pod ktéry osoby
poszkodowane moglyby ¢sizgtasza stanowitoby ogromne utatwienie. W tym wypadku jést
numer telefonu Komendanta Styaowieckiej w Krasnie. Istotne jest tale opisanie prawidtowego
sposobu zabezpieczania zagryzionych zwterlodowcy powinni take by przyzwyczajani do
tego, & w przypadku zagryzienia przez wilki niechroniongzym owcy oni sami ponoszxzesé
odpowiedzialnéci.

W ksiazeczkach instrukteowo-doradczych przedstawiono by ek zarys problemu
wilkéw. Nie mog by¢ to jednak informacje, ktére mogtyby bposidzone o stronniczé. W takim
wypadku broszury te bardzo szybko moglyby aglgwat w koszu nasmieci. Nie naley takze
odwotywa si¢ do haset o wyjtkowo ekologicznym wygwicku np.: ,Chra przyrodt” ,Dbaj o
gingce gatunki’. Tego rodzaju postulaty bltyskawiczneiczane s do ,nieracjonalnych haset
organizacji ekologicznych”. Podstawewasad, ktora nalery sic w tym przypadku kierow@ajest
opisywane w zatzeniach strategii racjonalne wywamnie racji. Dobierag fakty i naukowe dowody
oraz uwzgtdniajc problemy miejscowych hodowcow naje stworzy tekst, po ktérego
przeczytaniu czytelnicy zostanpozostawieni z obiektywnym, szerokim i przede vesziyn
prawdziwym obrazem problemu. Zdadgobie spraw w sytuacji, w jakiej si znajdup i sami
dokonaj prawidtowej korekty w swoim nastawieniu do wilkdrzeswiadczeni o jej stuszrioi.

Nalezy mie¢ pewnd¢, iz dostarczone instrukia trafiap do wigciwych rak. Najlepiej,
gdy zostan doreczone przez kurieréw. Ksieczki te zawieralyby tale informacje o wczmiej
przygotowanej stronie internetowej o tatwo zapgywanym adresie (np. www.wilki.pl) na ktorej
hodowcy mogliby odnal€ wszelkie potrzebne im informacije.

Kolejnym punktem programu jest wyposazanie hodowcow w niezbdne rzeczy
stuzace do ochrony inwentarzy. Na podstawie raportu dla Ministerstw&rodowiska
sporadzonego midzy innymi przez Henryka Okakm WojciechaSmietary za najlepsze sposoby
uchodz fladry, pastuchy elektryczne oraz pasterskie pgs§zigace. Podarowanie nieztinych
rzeczy do stworzenia barier ochronnych przyczygidsi wigkszej czstotliwosci ich stosowania a
takze do wikszej skutecznwi ich dziatania, poniewazwickszy st takze ich jakdc.

Waznym elementem jest wspotpraca hodowcéw z badaczamstytutbw Naukowych.
Nalezy poinformowa farmeréw, & przekazywanie niezinych informacji dotyczych wnioskéw
z obserwacji wilkéw lub innych zwieqz pomaga w rozbudowaniu wiedzy na tendadowiska
naturalnego regionu. Pierwszym etapem tej wspOypragtoby zorganizowanie spotkania
przedstawicieli tych dwoch grup.

W celu dopracowania szczegétow programu zyal@awhzat kontakt z lokalnymi
wladzami oraz przedstawicielami wszystkich zairgeweanych tematem grup spotecznych.
Wypracowanie wspolnego dziatania na rzecz opield oaobami poszkodowanymi powinno
zmierz& w kierunku przyspieszenia procedur wyptaty odsokaoah.

Zadbanie o realizacg wszystkich punktow programu pozbawi zwolennikéw
odstrzatu wilkow argumentu, iz to oni ponosz straty a nikt inny nie interesuje sk ich trudna
sytuacja. Bedzie to take swietna okazja do tego by poinformotvéokalm prag, iz obecne
dziatania odbywajsi¢ przede wszystkim z ndla o lokalnej ludnéci.

5.4 Wspotpraca z lokalnymi mediami

Kontakt z miejscowymi mediami to jeden z priorgieych punktéw kampanii. To
wiasnie mediazadne krwi i sensacji podsyceappinie publicza oraz utwierdzaj w negatywnych
przekonaniach na temat wilkbw. Pomimo ich zlegotanaenia nalgy pamktac, iz to do nich
skierowane &da informacje o organizowanych programach edukacyjnyczy innych
wydarzeniach przewidzianych w kampanii.

Pierwszym dziataniem jest wyznaczenie o0s6b odpowigdinych za kontakt z
mediami. Osoby te powinny by bardzo dobrze poinformowane w sytuacji wilkow iwpany
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posiadé umiegtnosci pisania notatek prasowych. To one e stanowé majp gtdwne zrodto
informacji dla mediow oraz pelimap funkcjc podobm do ,rzecznika prasowego wilkow”.
Niezwykle wane jest by osoby odpowiedzialne za przeptyw infajmdo mediéw pozostawaty w
statym kontakcie z Komendantem Sird_owieckiej w Krasnie, poniewa to wianie tam zgtaszane
Sa szkody wyradzone przez wilki. Informacje zdobyte droga nalery zweryfikowa, opis& oraz
wystat do lokalnych mediow. W czyndoiach tych szczegGnuwag: nalezy zwrock na to, by
przekaz byt obiektywny i bezstronny. Podstawowymnieme jest wywotanie w czytelnikach
wrazenia, ¥ wazac wszystkie argumenty za i przeciw wilki mimo wstkgsnalery chront.

Kolejnym punktem jest uruchomienie monitoringu medibw. Moze on by prowadzony
zaréwno przez zajmgge st ta dziedzim lokalne firmy, jak i przez osoby odpowiedzialne za
kontakt z mediami. Odnotowywane powinnycbyszelkie wzmianki o wilkach, ich problematyce
oraz stosunku do tych drapiekow. Wazne jest take sklasyfikowanie odnalezionych materiatow
prasowych na pozytywne, neutralne i negatywne. Ndstawie uzyskanych wynikéw miove
bedzie odnotowanie pogiéw i zmian w nastawieniu prasy do tematu oraz wzekazie
informacyjnym do miejscowej ludioi.

Kampania zaktada sporzdzenie listy dziennikarzy zajmupcych se problematyka
wilkow, dotarcie do nich (najlepiej dragtelefoniczm) i poinformowanie o nadchogeaych
zmianach. Pmdanym rezultatem w tej kwestii jesprzyzwyczajenie dziennikarzy do
otrzymywania gotowych informacji zwiazanych z wilkami. Dlatego #e podstaw jest
informowanie ich na biezaco o wszystkich zajciach zwizanych z wilkami i dbanie o to by
informacje, ktére do nich dociesdpyty obiektywne i prawdziwe.

Poprzez podsytanie gotowych materiatdw naciggh s¢ do zamieszczenia w prasie,
radiu, czy telewizji osoby odpowiedzialne za komtaloleda zaufaniesrodowiska medialnego.
Nalezy pamktac, iz w przypadku lokalnych bieszczadzkich mediow mieygicdziennikarze rzadko
maja do czynienia z pracownikami dziatbw PR zwlaszczéematach spotecznych. Rki temu
kazdy nowy kontakt, ktory mee utatwt im zycie jest dla nich wyjtkowo cenny. Przyzwyczajenie
ich do zamieszczania zredagowanych informacji &awih nie powinno zatem sprawilttopotu.

Zdobyte kontakty pomoga w przygotowaniu na tamach lokalnych mediow debatya
temat wilkéw, w ktérej braliby udziat przedstawiciele wszystkich zainteresowanych grup
spotecznych. Debata ta prowadzona pod przewodnictwem fundaciWPNzapocatkowataby
ogolnospoteczndyskusg na temat potrzeby wypracowania pokojowego wspoésia z wilkiem.
W celu dobrego przygotowania ¢sido tej konferencji naley opracowa odpowiedzi na
najtrudniejsze pytania dotygze wilkow. Do debaty powinni zostazaproszeni przedstawiciele:
witadz lokalnych, autorytetéw naukowych (np. Henr@karma lub naukowcy z Instytutu w
Ustrzykach Dolnych), ekologéw, réiywych, lesnikow, hodowcdw i wiécicieli inwentarzy.Na
konferencji rozdano by takze materialy dla prasy opisupce wedle zasady ,racjonalnego
wywazania racji” problematyk ¢ wilkow.

5.5.Edukacja miodzigy szkolnej

W zala@eniach kampanii dotarcie do miodayew wieku szkolnym (stanowtej 21%
ogotu spotecznixi regionu) odbywa si poprzez kady nauczycielsk Pierwszym etapem jest
zorganizowanie szkolenia dla nauczycieli biologii iochrony srodowiska ze wszystkich
placowek szkolnych w regionie Szkolenie to bezptatne dla uczestnikdw odbytolgyvsiokresie
wiosenno-letnim lub wczesnojesiennym. Koniecznat jeswiem ku temu sprzyjaga aura.
Szkolenie posiadatoby fogriuznych warsztatow przyrodniczych i odbywatoby s zewatrz w
ogrodzie lub innym miejscu néwiezym powietrzu. Konieczny jest zwrot kosztéw padrdla
wszystkich uczestnikédw lub zadbanie o jeden trarisgta catej grupy. W celu zapewnienia
wysokiej frekwencji nalgy dotrze do uczestnikbéw listownie najlepiej wysyajzaproszenia do
samych szkot. Szkolenie to powinnochysparte take innymi atrakcjami takimi jak: wspolny grill,
wystepy miejscowych kabaretow, koncert lokalnych zeswolénuzycznych. Dzki temu
uczestniczy wyrza Swop che¢ udziatu. Bylaby to dla nich tak szansa na darmowe doksztatcenie
si¢ z dziedziny ich interesagej.
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Na szkoleniu przedstawiono by problematywilkbw oraz metody rozwizywania
trudnych sytuacji tego problemu. Celem szkoleniat jeaclkcenie jego uczestnikbw do
przeprowadzenia dla mtodzie szkolnej (niemade analogicznej do szkolenia) lekcji dotycych
wilkbw w ramach zaj¢ szkolnych. Obejmowatoby to taé pomoc instrukteowa, doradcz i
dydaktyczm udzielorn na szkoleniu. Szczegdlny nacisk paioy bylby na przedstawienie
konieczndci pokojowego wspdtistnienia z wilkiem, propagowametod odstraszania wilkow i
ochrony inwentarzy, wyfmienie przyczyn polowa wilkbw oraz ich atakédw na zwiega
hodowlane oraz wyfmienie przyczyn ich konfliktdw ze spotedmtwem. Przedstawiono by tak
racjonalne i obiektywne informacje stanaue odpowiedzi na najtrudniejsze pytania doigeztej
problematyki, ktére mogtyby zostgostawione przez miodzelstotne jest by nauczyciele czuli
si¢ pewni w tej dziedzinie. Na szkoleniu rozdane bytybateriaty pomocne w przeprowadzeniu
zag¢ szkolnych, takie jak: kasety wideo z przyrodniczyfilmami o wilkach, broszury
informacyjne, ksizeczka z przyktadowymi propozycjami przeprowadzemegkawych zajc w tej
tematyce. Nawizanie kontaktu z nauczycielami oraz podtrzymywani@imi dobrych relacji
pomogtoby przy organizacji kolejnego przesi&iccia, jakim jest konkurs dla mtodzie szkolne;j.

Zorganizowanie dla miodziey szkolnej corocznego konkursu wiedzy o wilkach, it
ochrony i roli w przyrodzie wzbudzizywe zainteresowanie problematytych drapienikéw. By
maksymalnie zwikszy¢ popularné¢ konkursu zaplanowanoz iodkedzie s¢é on dwutorowo: dla
zawodnikéw indywidualnych oraz dla dgmn. Eliminacje do konkursu odbywatybyesiv kazdej
szkole a w ich przygotowaniu pomogliby nauczycieMiodziez miataby okrélony czas na
przygotowanie sii powigkszenie swojej wiedzy na temat wilkéw. Spis matériado konkursu
udostpnialiby organizatorzy. Nahy mie¢ pewnd¢, iz tres¢ materialdw jest zgodna z iy
kampanii. Gtéwn nagrod w konkursie mégtby by mieskczny sta wakacyjny w Fundacji WWF.
Dla miodziezy pochodzcej z regionu, w ktdérym ekko o jakikolwiek prag, bylaby to szansa na
rozw0j i zdobycie déwiadczenia. Ponadto przewidywang takze nagrody ufundowane przez
sponsorow. W jury finatu konkursu zasiadatyby aytiety tej dziedziny np.: prof. dr hab. Henryk
Okarma, dr Sabina Nowak, dr Wojcie$tietana, mgr ia Robert Mystajek.

Odpowiednio zmotywowana miodzi¢ poprzez konkurs stataby s¢ nie tylko jego
uczestnikami, ale take propagatorami wiedzy na temat wilkéw i ich ochrogy. Finat konkursu
odbywalby sk przy udziale mediow lokalnych, co pomogtoby powizaé¢ wilki z pozytywnym
wydzwig¢kiem tego wydarzenia.

5.6.,Wilk wskaze Ci drog”

W celu wdraenia wilka jako jednego z charakterystycznych aspekegionu Bieszczad
kampania przewidujeumieszczenie na szczytach goér oraz w strategicznwaznych dla
wedrowcow miejscach, takich jak punkty informacyjne o szlakach Ilub schroniska,
drewnianych poaigéw wilkdw. Figurki te o rzeczywistej, naturalnej wiellad z powodzeniem
wtopityby sk w krajobraz bieszczadzki oraz petnityby eatlementu dekoracyjnego. Rgs te
stanowityby take punkty informacyjne dla turystowwilki swoja postawg wskazywalyby
turystom kierunek, w ktérym nalezy podaza¢. Dobrym pomystem byloby stworzenie dwoch
rodzajow figurek. Wilk uchwycony w ruchu, podjacy w jakims kierunku oraz wilk wyjcy w
pozycji siedacej z tbem uniesionym ku niebu. Pierwszy rodzapfig umieszczany bytby na
szlaku i swag postave wywotywatby skojarzenia zwrane z dzeniem do celu. Drugi natomiast
oznaczatby ji dotarcie do celu i zamieszczany bytby tylko nazgach gorW ten sposob wilk
kojarzony bytby zaréwno z celem, jak i informach, iz turysta wedruje w dobrym kierunku.
Spowodowatoby to pozytywne kojarzenie postaci wilkdla zneczonego turysty natomiast
niezwykl ulga bytoby ujrzenie na szczycie diugo wypatrywanejdzieej postaci wilka —
~Wreszcie dotartem do celu”.

Dla turystow bylaby to okazja do zrobienia sobigdtkiej przerwy w wedrowce,
sfotografowania si na tle wilka i przy okazji zapoznaniag s informacjami zamieszczonymi na
tabliczkach informacyjnych. Zapewne w niedtugim siegpo umieszczeniu pggOw na szczytach
gor pojawi sic widokowki zawieragce postd wilka na tle krajobrazu bieszczadzkiego.
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Atrakcyjncs¢ takiego posgu jest niezaprzeczalna. W ten sposob wilk powatirowadzony
zostanie jako jeden z elementow promocji regionesBtzad. Ludzie zaczmlostrzeg& wymierne
korzysci z istnienia tych drapimikdw.

Zamieszczenie pagéw informupcych turystow o szlakach pomogtoby takwprowadzi
do jezyka potocznego miejscowej ludiwdp sformutowania podobne do: ,Podj za wilkiem”,
~Wilk wskaze Ci drog” lub ,Gdy ujrzysz wypcego wilka jeste u celu”, co zmienitoby
emocjonalne nastawienie do tego zwiera.

Umieszczenie takich ,wilczych oznakowA” odbytloby si¢ takze na mapach
turystycznych. Nalezy dazy¢ do tego by przy pagach stworzone zostaty punkty informacyjne dla
turystow opisujce szlaki i inne bieszczadzkie atrakcje przyrodmicx tym oczywdcie wilki.
Znaczek wilka na mapie (de facto oznakowanieagosvilka na trasie) stanowitby tymczasowy cel
dla turysty, ktory zdobywaltby szczyt pewnymi etajpaily ten sposoéb powstawatyby swoiste
.wilcze szlaki”.

5.7. Dzié ochrony inwentarza

Kampania zaktada wdrozenie do ramowego programu wydarz# regionalnych
imprezy pt. ,Nie wywotuj wilka z lasu”, czyli corocznego dnia ochrony inwentarzy.W tym
dniu (przewidywanym na okres letni) instruowanovwszystkich zainteresowanych, w jaki sposéb
zabezpiecza zwierzta hodowlane przed wilkami, jakich ¢olow unik& oraz jak bezpiecznie
odstrasza wilki. Bytaby to takze okazja do corocznego utwierdzania ludzi w przekan ¢ ,nie
taki wilk straszny jak go malgij a takze do wywotywania debaty na tamach prad3gzwigzanie to
pomogtoby utrwali¢ opinii publicznej racjonalne podegcie do wilkbw oraz podkrelatoby
koniecznasé¢ pokojowego wspdtistnienia z tym drapignikiem.

W przygotowaniach tej imprezy uczestniczylyby wakie zainteresowane grupy
spoteczne (np. miejscowi ekolodzy lub ndicy przyrody). Gtdwnym koordynatorem dziata
bytaby oczywécie Fundacja WWF. Ze wzglu na ogromne zainteresowanie miejscowej lédino
imprezami publicznymi naky spodziewd sic duzej ilosci oséb. Ta impreza plenerowa powinna
odby¢ sig na polu lub w parku, tak by byto #Zlu miejsca do rozstawienia atrakcji dla uczestnikéw.
Nalezy wzia¢ pod uwag, iz z atrakcji leda miaty ochot korzysta takze i dzieci.

Dodatkowym wsparciem przy tej okazji bytaby wizjtaMinistra OchronySrodowiska
oraz innych autorytetow tej dziedziny. Znane osobes bratyby udziat w corocznej debacie
poswieconej problematyce wilkbwZaproszeni byliby takze przedstawiciele naukowcow ze
Szwecji, ktérych pozytywne déwiadczenia z wilkiem mogtyby okazé sie przydatne.

W ramach tego dnia kampania przewiduje zorganizowaie koncertu zespotdéw
metaforycznie powhnzanych z wilkami. Przyktadowymi zespotami/wykonawcami mogtybycby
Mezo & Kasia Wilk (wiek stuchaczy: 15-25 lat), ,Wif (20-40 lat) oraz (ze wzgtu na jedyn
piosenk w polskiej kulturze muzycznej zawieqaj pozytywny motyw wilkow pt. ,Obtawa”)
wykonawca piosenek Jacka Karczmarskiego (20-5Q f[atyiazdy poproszone zostatyby o
nawigzywanie podczas przerw midzy piosenkami do tematyki wilkdw oraz o nakfaniané do
pokojowego wspdtistnienia z wilkiem.

5.8.Wspotpraca z biurami turystycznymi

Kampania przewiduje dotarcie do miejscowych biurystycznych i przedstawienie
pomystu, ktéry mogliby wdry¢ do swoich ofert,,Wycieczki wilkoznawcze” polegatyby na
wedrowaniu po gorach sladami wilkdbw wraz z przewodnikiem, ktory w sposob rzetelny po
drodze informowatby o najciekawszych rzeczach azamych z tymi drapisikami. W celu
zorganizowania kompetentnej kadry rgleprzeprowad@ profesjonalne szkolenie z zakresu
problematyki wilkéw dla przewodnikéw.

Wycieczki odbywalyby sg¢ po wczdniej przygotowanych ,wilczych szlakach”, wzdtuz
wilczych punktéw informacyjnych. Tego typu atrak@gpewndcia przycagnie turystéw, ktérzy
cha dowiedzi€ si¢ czegd wiecej na temat bieszczadzkich draidow.
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5.9. Schronisko ,Wilczéwka”

Kolejna atrakch przychgajca turystow byloby wyremontowanie istnaepgo, hdz
przeprojektowanie obecnie powsizggo schroniska na ,wilczy styl”. Tak zwana ,Wiledda”
przycihgataby zainteresowanie wystrojem swychetvn Figurki wilkow, kty, wilcze skory i trofea
mysliwskie (oczywsicie sztuczne!) tworzytyby unikatewatmosfeg takiego miejscawW budowe i
udekorowanie takiego miejsca naleatoby wiaczy¢ miejscowy ludnosé. Poczucie,4 to oni sami
(nie ekolodzy) tworz nowa atrakcg przychgajaca wiecej turystow za pomacmotywu wilka
pozwoli na zmiaa nastawienia emocjonalnego do tego zwieie Miejscowa ludn& tatwiej
dostrzee wtedy wymierne koragi.

5.10.Portal wiedzy o wilkach

Stworzenie strony internetowej o tatwym do zapamgtania adresie (np. www.wilki.pl)
pomaze w wypracowaniu cjti pokojowego wspotistnienia z wilkiem. Stworzenidicjalnej,
powanej strony internetowej o wilkach, na ktérej zamizmane bylyby wszystkie informacije
Zwiazane z tym tematem zdecydowanie utatwi ¢gosto informacji o tych drapimikach. Z portalu
mogliby korzysté takze i hodowcy, poniewazamieszczono by tam informacje z ,,Programu opieki
nad poszkodowanymi”. Kaly, kto chciatby dowiedziesie, jakie & korzysci z egzystencji wilkdw
w Bieszczadach nie miatby problemu z dpsim do odpowiedzi na to pytanie.

O pomoc w tworzeniu serwisu powinno zwré@ sig do miejscowej ludndci poprzez
media. Adres strony prezentowany bytby na wszystkichtkaoh i broszurach informacyjnych o
wilkach. Strona internetowa wspierataby wszysthiej@i organizowane wydarzenia przewidziane
w kampanii.

5.11. Edukacja przedszkolakow

Edukowanie najmiodszych mieszka@w traktowa nalery jak inwestycg. Dotarcie do
bieszczadzkich przedszkoli powinno zd@stgoprzedzone odpowiednimi przygotowaniami.
Kampania zaktada rozdanie przedszkolakom maskotek ikéw oraz opowiedzenie im ,Bajki
o bohaterskim wilku” (w zataczniku), jako alternatywy dla ,Bajki o Czerwonym Kapturku”,
ktora w sposob negatywny przedstawia wilkaNiezledna jest take rozmowa z dzieni na temat
tego, w jaki sposob zachowaie w sytuacji, gdy spotka siwilka. Dzieci powinny czé przed
wilkiem respekt, ale nie paniczny strach. Powinniedaiet, iz wilk to zwierz mogce im
wyrzadzi¢ krzywde. Nalezy jednak zwrddi ich uwag na konieczng dbania o dzik przyrodt i na
to, iz powinngmy z wilkiem nauczy si¢ zy¢ w pokoju. Zagcia z dziémi powinny przeprowadza
osoby z wyksztatceniem pedagogicznym. Kampaniawidige take dostarczenie rodzicom dzieci
listu informupcego o tym, 42 dzieciom zostaty przedstawione zasady bezpieczobégowania z
przyroch. Zwigkszy to zaréwno bezpiearstwo dzieci, jak i komfort psychiczny rodzicéw.

5.12. Wystawa fotograficzna

Poniewa w regionie Bieszczad do tej pory nie prowadzaadnych imprez o charakterze
wystawienniczym kampania przewiduje zorganizowamgstawy fotograficznej dotyezej
wilkow. Projekt ten zrealizowany zostatby poprzezviazanie kontaktow ze znanymi fotografami
dzikich zwierat, takich jak Tadeusz Bud®ki. Ich aloumu wielokrotnie nagradzane stanowityby
atrakcg dla miejscowej ludngi. Pozwolitoby to take lokalnej spoteczriai lepiej przyjrzé sie
postaciom wilkbw, a co za tym idzie w pewnym staponswot sie z ich wyghdem. Badania
dowodz, iz najczesciej boimy sie tego, czego nie widzimy. Wystawa fotograficzna poogtaby
przetama¢é irracjonalny strach przed wilkami.

Kampania poprawy wizerunku wilkowénod lokalnej ludnéci Bieszczad — Zbigniew Ciclio 15



5.13. Wilk jako element promocji regionu

Wdrazenie motywu wilkbw do urdowych strategii promocji regionu jest istotnym
punktem kampanii. Naky zadb& o to, by we wszystkich serwisach, broszurach itkalch
promupcych region Bieszczadow znalaztye sinformacje o wilkach i ich niepodwalnym
znaczeniu dlasrodowiska naturalnego. Istotne jest #akprzekonanie wiadz lokalnych do
oficjalnego wspierania inicjatyw na rzecz pokojoweg wspdétistnienia z wilkiem Wypracowanie
dobry relacji z dziataczami spotecznymi utatwi pskiyvanie sponsoréw oraz innych dotacji z
budzetow samoradowych. Wazne jest by kampania nie stanowita nargdzia politycznego
zadnych z sit politycznych Zainteresowanie problemem wilkdw powinno éniaiejsce zaréwno
ze strony rzdzacych, jak i sit opozycyjnych.

5.14. Akcja informacyjna

Akcja informacyjna o szerokim zakresie opierag girzede wszystkim na zasadzie
sracjonalnego wywzania racji’. Wspolne dziatanie wraz z lokalnymi gami ekologéw oraz
przekonanie ich do zmiany swojego ppsiwania z fanatycznego na racjonalny jest pierwszym
krokiem do opracowania kampanii informacyjnej. Akajformacyjna wymaga udzialy ziej grupy
0sOb. Dlatego tewarto nawazywac w tej kwestii kontakty z innymi kotami, organizaaji czy
stowarzyszeniamiNalezy pamigta¢, iz celem akcji informacyjnej jest przede wszystkim
dostarczanie ludziom informacji na temat problematki wilkbw, na podstawie ktérych
adresaci akcji sami dojdy do pazadanych przez kampang¢ wnioskow. Akcja informacyjna
przewiduje zamieszczenie tablic informacyjnych (ékatow) o wilkach w miejscach publicznych
(przystanki autobusowe, bary, sklepy, puby) ad¢attocieranie do adresatow metdabzpdredni
(rozdawanie ulotek i broszur informacyjnych orazswgnie e-maili). Na ulicach miast ulotki
rozdawaliby ochotnicy przebrani za wilki materiatami nalezy dotrze¢ takze do wszystkich
bibliotek w regionie BieszczadUlotki i broszury informacyjne rozdawane wraz zpggyczanymi
ksiazkami przez pracownikow bibliotek zekiszy zaseg akcji. Wyprodukowanie krotkiego filmu
zwiazanego z problematykwilkéw oraz zadbanie o to, by wietlany byt on przed kalym
seansem we wszystkich kinach w regionie Bieszcindipby dodatkowym wsparciem. Ani
broszury, ani filmy nie nawolywalyby do ochrony kédlw dostownie, lecz pdwiadomie —
wynikatoby to z racjonalnego wywania argumentow ,za i przeciw” pokojowemu wspoiistiu z
wilkiem. Dobrym pomystem bytoby takze przedstawienie sytuacji w Szwecji, w ktérej to uato
sie wypracowat dobre warunki pokojowego wspotistnienia z wilkiem.

5.15. Sytuacje kryzysowe

Istnieje ryzyko, iz podczas przeprowadzania kampanii wydarzy gi co§ wyjatkowo
szkodliwego dla wizerunku wilkow. Takimi zdarzeniami mégtby Byna przykiad bezpoedni
atak wilka na cztowieka lub wygdzenie innych powaych szkdd materialnych. W takich
sytuacjach naley dziata bardzo szybko. G#é miejscowej spoteczrioi domaga sie bedzie
zapewne odstrzatu wilkbw. Podstawpwasad, jaka powinno s¢ kierowa w takiej sytuacji jest
zrozumienie 0sOb poszkodowanych oraz poparcie 4zbnddo eliminacji zagrezenia. Zapewnienie
bezpieczastwa lokalnej ludngci stanowé powinno priorytetowy punkt wszelkich dziataJsli
jaki s wilk uznawany jest za wyptkowo niebezpieczny okaz atakujcy ludzi (i s3 na to niezbite
dowody) nalezry jak najszybciej oficjalnie, w imieniu Fundacji WWF i organizaciji
ekologicznych, zwréct sig do wkadz z praéba o odstrzelenie tego osobnikeEliminacja jednego
zwierzcia w zadnym stopniu nie zagrozi populacji wilka (potwieagl to badania naukowe) a
dziatanie tego rodzaju zekszy nie tylko bezpiecistwo miejscowej ludnii, ale take zaufanie
do przedstawicieli grup ekologicznych. Pokojowe éligtnienie z wilkiem musi przewidywa
mozliwosci obrony koniecznej przed watkowo agresywnymi osobnikami.

Za sytuagj kryzysow nalezy uzna takze fakt nieuzasadnionego wydania pozwolenia przez
wladze na odstrzat pewnej $lm wilkbw. Wydanie zezwolenia zazwyczaj jest rzgcz
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nieodwracala. Srodowisko ekologiczne powinno wtedy przedstawiswoje gkbokie
zaniepokojenie sytuacjoraz wyrazt nadzieg, iz brak paadanych skutkow tej decyzji utwierdzi
wiladze w przekonaniu o braku skutec@idej metody kontrolowania wilkéw. Fakt odstrzeken
kilku sztuk wilkbw powinien zostajak najlepiej nagtniony. Dzkki temu przy nasgpnych tego
typu wydarzeniach dalzie mana wy¢ argumentu, 7 odstrzat wilkbw byt ju prowadzony i nie
przyniost rozwizania problemu.

Przeciwdziatd nalezy takze i plotkom. J&i w jakis sposOb rozprzestrzeniona zostanie
informacja o zaatakowaniu czlowieka przez wilka aktfnie odnajduje potwierdaenalezry
kategorycznie zdementowagogtoski.Dobra metoda moze by¢ wyznaczenie wysokiej nagrody
pienieznej dla kazdego, kto udowodni, t takie zdarzenie faktycznie miato miejsceTaka
informacje spowoduje btyskawiczikorekt wsréd opinii publiczne;.
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Zatacznik
BAJKA O BOHATERSKIM WILKU
autor: Matgorzata Biatas (tekst zaczegyize strony internetowej www.wilk.pentex.pl)

Wilk czut sk bardzo samotny: dokuczat mu brak przyjaciét. Cawata wszystkie
zwierzta byly jego znajomi, aleadnego nie mogt nazwaswoim przyjacielem. llekiochciat s¢
do ktéregé zblizy¢, zwierz uciekato w poptochu. Gdy prébowat powiedzie,dzien dobry”
zajacowi czy wiewiorce, one udawatye go nie stysg Zawsze tylko mruczaty:ze bardzo im si
spieszy” i czym pgdzej znikaty w krzakach. Wszystkie mate izduomijaly go z daleka. Baly¢si
go jak ognia i wolaty go nie spotykaa swojej drodze.

Wilk czut sk coraz bardziej samotny. Jedynym zweeiem, z ktorym si spotykat i
rozmawiat byt sprytny lis. Jednak lis w oczach wilkie uchodzit za dobrego przyjaciela. Wilk
wiedziat, ze jest bardzo przebiegty i sprytny. Nie gwajednak innych przyjaciét, nie gardzit jego
towarzystwem.

Pewnego dnia wilk i lis bawili siw chowanego. Najpierw ukrytswilk. Lis bez trudu go
znalazt. Potem schowatesiis. Czekat i czekat w swej kryjowce. W kau zniecierpliwiony
wyszedt z ukrycia i zagt krzycze. Wilk nie odpowiadat. Zaniepokojony lis wyruszyln
poszukiwania. Znalazt wilka siegizzego na pniu.

- Co st stato? - zapytat lis.

- Jestem zrrzony - warkat cichutko wilk.

- Nie wygtupiaj s¢ - zawotat lis - dopiero zaglismy zabaw. - A maze jesté chory?

- Nie, nie jestem. Ale czgjsic samotny i opuszczony. Nie mam nikogo bliskiego.

- Aja? - spytat lis.

- Oprocz ciebie, nie mam nikogo. Bawsie tylko z tols, a chciatbym mié wielu przyjaciot. W
lesie nikt mnie nie lubi.

- Masz ragt - odpowiedziat lis. A po chwili namystu zaproporawwilkowi, zeby poszukat
znajomych na wsi w gospodarstwie.

Dodal, ze mieszka tam wiele zwieytz ktére na pewno siz nim zaprzyjania, a on sam ma tam
kilka znajomych kokoszek, ktore gthie pozna z wilkiem...

Nastpnego dnia wilk spakowat w¢ swoje manatki i wyruszyt na wie Po diugim
marszu dotart do gospodarstwa. Kiedy wszedt na gokloy nie byto tanzadnych zwiergt. Zajrzat
do pierwszego brzegu budynku, niewielkiej owczakviewmtrz spokojnie skubato sobie siano
miode jagn¢. Kiedy jednak zobaczyto w drzwiach wilka, zabuczat catych sit: ,,ratunku, na
pomoc!”. Wilk jednak tym powitaniem nie zraziksZajrzat do kolejnego pomieszczenia. Ale i
tutaj powitato go przervdiwe beczenie. Koza podniosta alarm na cate podaérk

- O tym, ze na podworku jest wilk wiedziaty juchyba wszystkie zwieeta. Kozy
beczaty, kaczki kwakaty, koty miauczaly, a&sg gegaly. Zdziwiony wilk usiadt nasrodku
podworza. Pogrony w mylach, nie zauwayt, kiedy podeszto do niego kilka ciekawskich kur.
Gdakatly, gdakaty i dziwity si Zaczly wypytywat go, dlaczego jest taki smutny i czy kégo
szuka? Wilk odparke szuka tylko przyjaciela. Lis mu mowie tutaj znajdzie go na pewno. Kury,
styszc imig lisa, zacgty nerwowo drepta Wilk zajety rozmows z kurami nie przeczuwat niczego
ztego. Tymczasem sprytny lis zakrad} do kurnika i ukradt biat kokoszlk. Chwycit ja za szyg i
zacat pomyka w strore lasu. W pog zauwayt go jednak wilk i udat & w pascig. Ztapat lisa,
odebrat mu kug i wrocit do gospodarstwa.

Zrozumiat,ze chytrus wykorzystat jego naiwéto Wiedziat, ze zwierzta keda uwazaty
go za wspodlnika i &dzie musiat opfci¢ ich towarzystwo. W jegélepiach pojawity si tzy. Zdobyt
si¢ jednak na odwagi powiedziat:,,wybaczcie mi, ja o niczym nie wigem. Chcialem tylko
znale¢ przyjaciot. Miatem nadziej ze wy nimi kzdziecie, ale w takiej sytuacji nie maradnych
szans". Rozpacz jego byta tak wielke, zwierzta zaczty go zatlowa. Podszedt do niego pies i
poklepat go po grzbiecie. Rzekt:,,Dla nas nie jesteogiem. To ty uwolnité porwar przez lisa
kure i nabralé sie na jego przyjan. Prosimy at abys zostat i zamieszkat z nami. sliechcesz
mozesz razem ze marpilnowa obefcia”. To nowe zagie bardzo si wilkowi spodobato.
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