Zaclar0/anNa.n

Festiwal Zaczarowanej Piosenki.
Propozycja strategii rozszerzenia imprezy do rozmiaru festiwalu
mig¢dzynarodowego.

Szanowni Panstwo

Zgodnie z wymaganiami konkursu — oddaj¢ w Panstwa rgce moj projekt strategii rozszerzenia
Festiwalu Zaczarowanej Piosenki im. Marka Grechuty na skal¢ imprezy migdzynarodowe;.
Tworzenie tej strategii jest dla mnie prawdziwa przyjemnoscia.

Nie wiedziatam przed przystapieniu do konkursu o istnieniu Festiwalu. Z niematym podziwem i
zaangazowaniem wgryzatam si¢ wigc w ten temat. Muszg przyznacd, ze z wielka przyjemnoscia
tworzylam zamieszczone ponizej $miate plany dla organizatorow festiwalu. Jestem pewna, ze
ludzie tak wielkiego serca i takich pracowitych rak podotaja kazdemu wyzwaniu, podobnie jak
dotychczas, niosac rado$¢ i otwierajac nowe horyzonty przed osobami, ktore potrzebuja wigce;j
gestow zachety do aktywnosci i inicjatywy, niz inni. Bo tez czg$ciej niz inni spotykaja si¢ z gestami
litoéci czy odrzucenia, ktore niszcza w cztowieku otwarto$¢ i che¢ dziatania.

Cieszg si¢ z mozliwo$ci wejrzenia w ten $wiat aktywnie pomagajacych oraz tych — prawdziwie
utalentowanych, odkrytych przez Festiwal.

Przekazuje zatem $miaty plan rozbudowania, rozsiania inicjatywy festiwalowej poza granice
naszego kraju z nadzieja, ktora potrzebna jest zawsze przy takich inicjatywach obok chiodne;j
kalkulacji — ze to, co posiejemy wyda plon stokrotny.

Z gory dzigkujg¢ za rozpatrzenie ponizszego projektu.
Przesylam wyrazy szacunku.



Streszczenie.
Niniejsza strategia opiera si¢ na nastgpujacych zatozeniach:

e Festiwal Zaczarowanej Piosenki pozostanie catkowicie polski i podobnie, jak dotad
prestizowy

e Prestiz Festiwalu Zaczarowanej Piosenki wzros$nie dzigki kwalifikacji zwycigzcow do
Migdzynarodowego Festiwalu Zaczarowanej Piosenki

e Polscy organizatorzy nawiaza kontakt i wspolprace z organizacjami dzialajacymi na rzecz
0s6Ob niepetnosprawnych poza granicami Polski, w wyniku czego zobowiaza si¢ one do
przeprowadzenia eliminacji o charakterze konkursu regionalnego.

e Migdzynarodowy charakter Festiwalu zagwarantowany zostanie poprzez dopuszczenie do
udzialu w konkursie uczestnikow z innych krajéw oraz zaproszenie Swiatowej stawy
artystow

Festiwal Zaczarowanej Piosenki jest unikatowa inicjatywa, dlatego jego rozwoj nie powinien
zmieniac¢ zbyt wiele w wypracowanej formule. Wigcej nawet — wartosciowa idea i metoda realizacji
wydaja si¢ by¢ mozliwe do realizacji rowniez w innych krajach. Szczegdlnie, jezeli dotychczasowi
organizatorzy polskiego festiwalu zechca podzieli¢ si¢ doswiadczeniem z zagranicznymi, chetnymi
organizacjami.

Atmosfera spoleczna sprzyja obecnie zarowno inicjatywom promujacym réwnos$¢ wszystkich ludzi,
w tym 0s6b niepetnosprawnych, jak i pozwalajacym na integracje i zdobywanie migdzynarodowych
1 migdzykulturowych doswiadczen, a takze — budowaniu migdzynarodowych partnerstw,
sprzyjajacych migdzynarodowemu dialogowi i realizacji $miatych projektow. Wszystko to znajduje
odzwierciedlenie w prezentowanym projekcie.

Migdzynarodowa impreza wymaga srodkow godnych prestizowego widowiska, a zatem zaré6wno
udzial gwiazd estrady swiatowego formatu, jak i migdzynarodowa oprawa medialna powinny by¢
nieodtacznym elementem festiwalu.



Analiza sytuacji.

Festiwal Zaczarowanej Piosenki im. Marka Grechuty jest stojacym na wysokim poziomie
artystycznym i organizacyjnym wydarzeniem z udzialem osob niepetnosprawnych. Artysci maja
dzigki temu okazj¢ przezy¢ przygodg sceniczna, jaka dotad spotykata jedynie $§miate osoby
petnosprawne, ktore zdecydowaty sig¢ na udziat w jednym z wielu organizowanych konkurséw
artystycznych.

Festiwal organizowany jest od czterech lat. Tylko w tegorocznej, czwartej edycji, wziglo udziat
200. uczestnikow. Eliminacje do konkursu, ktore maja uproszczona, korespondencyjna forme,
utatwiaja dostegp do konkursu osobom niepetnosprawnym, aktywizujac osoby o utrudnione;j
ruchliwosci 1 ograniczonej samodzielnosci.

O tym, jak bardzo ta inicjatywa jest potrzebna i popularna, §wiadczy chyba najlepiej liczba
uczestnikow. Dotychczas do konkursu we wszystkich edycjach zglosito si¢ 1260. kandydatow. I nic
dziwnego - wygrana w konkursie daje satysfakcje, ale 1 szanse na rozwinigcie kariery artystycznej
na skalg krajowa oraz — nagrody w postaci materialne;.

Inicjatorem i1 gldownym organizatorem festiwalu jest Fundacja Anny Dymnej ,,Mimo Wszystko”.

Pozostali organizatorzy to:
e Telewizja Polska
e Narodowe Centrum Kultury
e Panstwowa Fundacja Rehabilitacji Os6b Niepelnosprawnych
e Fundacja Kronenberga

Patronat honorowy sprawuja:

e Prezydent RP
Minister Kultury i Dziedzictwa Narodowego
Pelnomocnik Rzadu ds. Oséb Niepetnosprawnych
Prezydent Miasta Krakowa

Patronat medialny nad festiwalem objety:
e Program Drugi Telewizji Polskiej
e RMF

e portal WP.pl

e Rzeczpospolita

e (Gazeta Krakowska

Ponadto festiwal ma licznych entuzjastow i sponsorow.

Festiwal jest jak dotad inicjatywa lokalna — zarowno wykonawcy, jak i ich publiczno$¢ pochodza i
zamieszkuja Polske. Wszystkie dostgpne materialy informacyjne na temat festiwalu dostgpne sa w
jezyku polskim. Organizatorzy udostgpniaja atrakcyjne materiaty informacyjne i promocyjne na
stronie festiwalu (jednak skorzystanie z nich uwarunkowane jest dotarciem najpierw do tej strony —
a zatem uprzednie zainteresowanie festiwalem dla niepetnosprawnych wokalistow).

Z wywiadu przeprowadzonego wsrdd waskiej grupy krakowskich studentdow wynika, ze inicjatywa
nie jest dobrze znana wszystkim grupom Krakowian. Informacje o festiwalu ukazuja si¢ gtdéwnie w
telewizji 1 prasie, mniejszy zasigg maja informacje na temat festiwalu w internecie (wniosek ten



wynika z uproszczonego wywiadu przeprowadzonego w waskiej grupie krakowskich studentow).

Organizacja festiwalu wymaga wysokiej jakosci wspotpracy bardzo réznych organizacji — gldwnie
fundacji, prezentujacej sferg organizacji pozarzadowych z mediami 1 jednostkami samorzadu
terytorialnego. Przygotowanie i przeprowadzenie festiwalu pokazuje, ze te wszystkie grupy moga
ze soba sprawnie wspotpracowac, korzystajac rOwniez ze wsparcia Sponsorow.

PowyzZsza analiza pozwala wyciagna¢ 2 zasadnicze wnioski, wazne z punktu widzenia rozwoju
koncepcji festiwalu:

1. Festiwal organizowany w ten sposob jest z konieczno$ci ograniczony do polskich
wykonawcow 1 polskiej widowni

2. Festiwal jest przedsigwzigciem na wysokim poziomie organizacyjnym, tworzonym przez
doswiadczonych ludzi.

Miedzynarodowy kontekst artystycznej tworczosci 0sdb niepelnosprawnych.

W wielu krajach dziataja organizacje wspierajace i aktywizujace osoby niepelnosprawne, takze w
dziedzinach artystycznych. Istnieja bazy skupiajace informacje o takich organizacjach i ich
inicjatywach:

Eucrea — europejska sie¢ organizacji wspierajacych tworczo$¢ artystyczna osob niepelnosprawnych
(ktorej strona internetowa niestety nie jest w petni sprawna)

Abilities Arts Festival — kanadyjska organizacja, otwarta na wspolpracg migdzynarodowa,
obejmujaca caty glob, udostepniajaca informacje o organizacjach zajmujacych si¢ tworczoscia 0sob
niepetnosprawnych w wielu zakatkach $wiata (gldownie Ameryka Potnocna, Australia i Europa
Zachodnia)

International Disability Alliance - sie¢ $wiatowych I miedzynarodowych organizacji zajmujacych
si¢ problemami 0so6b niepelnosprawnych

International Disability and Development Consortium -zrzeszenie organizacji, pomagajacych
osobom niepelnosprawnym z krajow rozwijajacych si¢, w walce o rownos$¢ w prawach, dostep do
kultury, leczenia i edukacji

Duze zagraniczne organizacje zajmujace si¢ sprawami sztuki osob niepelnosprawnych to na
przyktad:

London Disability Arts Forum, Association des Paralysés de France, DeutscherBehindertenrat

Posrod najwigkszych 1 najlepiej nagltosnionych w nowych mediach inicjatyw takich organizacji
nalezy wymieni¢:

Breaking Down Barriers — migdzynarodowy festiwal filmowy dla os6b niepetnosprawnych,
organizowany w Rosji z udziatem gwiazd tamtejszego kina

The Liberty Festival — orgomny festiwal dla osob niepelnosprawnych, odbywajacy si¢ od 2003
roku w Londynie, pozwala si¢ zaprezentowa¢ niepetnosprawnym artystom - zespotom i wokalistom
indywidualnym

International Festival of Senses organizowany w Niemczech, w tym roku bedzie miat rowniez IV
edycje (podobnie jak Festiwal Zaczarowanej Piosenki), festiwal umozliwia niepetnosprawnym

artystom z roznych dziedzin zaprezentowac swoje prace i talenty szerszej widowni

Wataboshi Music Festival, organizowany przez japonska organizacje, dzialajaca na rzecz osob



niepetnosprawnych; festiwal ma zupetnie inng formutg — pozwala zaprezentowa¢ tworczo$¢ osob
poetycka 0sob niepetnosprawnych — do nadsytanych przez nie tekstow komponowana jest muzyka i
tworzone w ten sposob piosenki prezentowane sa podczas festiwalu

Festiwalu Zaczarowanej Piosenki, jest unikalny, nawet wobec tych duzych i réwnie
profesjonalnych inicjatyw, poniewaz w centrum jego zainteresowania znajduje si¢ Spiew 1 jest
konkursem dla indywidualnych wokalistow.

Powyzsze inicjatywy pokazuja, ze istnieje mozliwo$¢ organizacji migdzynarodowych festiwali,
dajacych mozliwos$¢ promocji swoich talentéw osobom niepetnosprawnym. Rdézne sa strategie
organizacji takich wydarzen, wydaje si¢ jednak, Zze duza popularnos$cia ciesza si¢ inicjatywy
organizowane w sieciach partnerstw, ktore zrzeszaja liczne organizacje, pozwalajac im na sprawna
wspolprace. Przyktadem na to moze by¢ pr¢zna dziatalno$¢ organizacji Abilities Atrs Festival,
pozwalajaca zrzeszonym organizacjom na zapraszanie wzajemnie na swoje festiwale osob z
odlegtych miejsc na $wiecie.

Eucrea ma ambicje, by sta¢ si¢ podobnie zywym forum organizujacym mozliwosci artystycznej
ekspresji dla oso6b niepelnosprawnych. Jednak tego rodzaju inicjatywy organizowane niejako
odgérnie — w oderwaniu od konkretnych wydarzen, ktére moga scali¢ migdzynarodowa
spotecznos¢, skupiona wokot danego zagadnienia rozwijaja si¢ powoli. Organizacja konkretne;j
imprezy, wedlug wypraktykowanego wzorca, z migdzynarodowym finalem — to jest rzeczywistos¢,
ktora nadaje rytm tworzeniu si¢ sprawnych migdzynarodowych inicjatyw. Podobne sa korzenie
wspomnianej juz wczesniej kanadyjskiej organizacji Abilities Atrs Festival.

Problemy i konsekwencje

Z obecnego schematu organizacyjnego wynikaja nastgpujace konsekwencje:

e Jak pisano wczes$niej, informacje 1 wszelkie materialy festiwalowe byty dotad publikowane
w jezyku polskim.

e Patron festiwalu, Marek Grechuta, moze by¢ trudny do zrozumienia dla zagranicznych
partnerow — cho¢ muzyka ma charakter ponadnarodowy, jednak piosenka wyraza uczucia
nie tylko muzyka, ale tez stowem.

e Zeby wszyscy wykonawcy mieli prawdziwie réwne szanse, w przypadku zaproszenia do
konkursu uczestnikéw z innych krajéw, niezbedne stanie si¢ umozliwienie zagranicznym
lub migdzynarodowym mediom transmisji z festiwalu.



Zalozenia i cele organizacji Mi¢dzynarodowego Festiwalu Zaczarowanej Piosenki

umozliwienie uczestniczacym artystom udzialu w prestizowym, miedzynarodowym
konkursie wokalnym na wysokim poziomie artystycznym

umozliwienie niepelnosprawnym artystom nawigzania migdzynarodowych kontaktéw
artystycznych

umozliwienie niepelnosprawnym artystom spotkania z modelami, pokazujacymi, ze
niepetnosprawnos¢ nie stanowi nieprzekraczalnej bariery w rozwijaniu twdrczosci
udowodnienie spoleczenstwu miedzynarodowemu, ze niepelnosprawno$¢ nie obniza
wartosci cztowieka i nie wyklucza mozliwos$ci tworczego udzialu w zyciu migdzynarodowe;j
spotecznosci

promocja Polski na arenie migdzynarodowej jako kraju, w ktérym aktywnie pracuje si¢ w
celu peinej integracji spolecznej osdb dotknigtych niepetnosprawnos$cia

Metody weryfikacji osiagnigcia celow:

monitoring informacji pojawiajacych si¢ na temat narodowych Festiwali Zaczarowane;
Piosenki oraz na temat migdzynarodowego finalu w Polsce ukazujacych si¢ w mediach
zagranicznych

udziat zagranicznych niepetnosprawnych artystow w migdzynarodowym finale Festiwalu
Zaczarowanej Piosenki

udziat niepelnosprawnych wykonawcow o §wiatowym uznaniu w gali festiwalowe;j



Adresaci rozszerzonego festiwalu

Osoby niepetnosprawne w Polsce

Osoby niepetnosprawne z innych krajow

Zagraniczne organizacje dziatajace na rzecz 0sob niepetnosprawnych
Zagraniczne media

Niepetnosprawni arty$ci o $wiatowym uznaniu

Do niepetnosprawnych artystéw w Polsce i za granica powinien zosta¢ skierowany jasny komunikat
— niepelnosprawnos$¢ nie tylko nie ogranicza mozliwosci tworczej ekspresji 1 nie zamyka drogi do
artystycznego rozwoju, ale takze — nie zamyka drogi do $wiatowego sukcesu.

Zagraniczne organizacje musza zosta¢ poinformowane o sukcesie odbywajacych si¢ dotad w Polsce
Festiwali Zaczarowanej Piosenki, zostana dla nich przygotowane materiaty informacyjne na temat
organizacji festiwalu. Organizacje otrzymuja od Polskich organizatoréw Festiwalu zaproszenie do
wspolpracy na rzecz oséb, ktorych los jest im bliski. Cho¢ propozycja ta zaktada, ze Festiwal
Zaczarowanej Piosenki stanie si¢ swego rodzaju ,,franczyza” z obszaru ngo, jednak praca w
organizacjach pozarzadowych rdzni si¢ znaczaco od sieci handlowych i dystrybucyjnych, dlatego
tez tego rodzaju wspolpraca musi mie¢ bardziej elastyczny i dobrowolny charakter.

Zaproszenie do wspotpracy, a zatem nie narzucone z gory zasady — w celu nawiazania wspolpracy
nalezy zorganizowa¢ konferencje, podczas ktorej wypracowane zostang takie elementy jak
regulamin festiwali narodowych 1 festiwalu migdzynarodowego.

Przedstawiciele organizacji z innych krajow nie moga mie¢ watpliwosci, co do wysokiego
artystycznego poziomu festiwalu oraz szansy, jaka udziat w takim festiwalu rodzi dla ich
podopiecznych. Zachgcone w ten sposob organizacje same powinny starac si¢ o zyczliwos¢ i
zainteresowanie ich lokalnych mediow dla tej inicjatywy.

Media zagraniczne i migdzynarodowe zyskaja zainteresowanie dla festiwalu, jezeli stanie si¢ on
mig¢dzynarodowy, a zatem — umozliwi tym mediom prezentacj¢ dokonan przedstawicieli ich
macierzystego kraju w warto§ciowej, prestizowej inicjatywie. Zatem udziat zagranicznych artystow
przyciagnie uwage mediéw do festiwalu.

Komunikat kierowany do mediow, podobnie jak do poprzednich adresatow Migedzynarodowego
Festiwalu, niepetnosprawnos¢ nie ogranicza mozliwosci osiagnigcia migdzynarodowego sukcesu.
Jezeli gdzies$ ro$nie nowa gwiazda — media musza tam by¢.

Impresariaty znanych §wiatowych artystéw, nawet tych niepetnosprawnych dbaja o ich wizerunek.
Zatem migdzynarodowy i charytatywny charakter imprezy powinien zmigkczy¢ ich serca. Ponadto
Ci artysci, ktorzy z pewnoscia tez nie bez trudno$ci przedzierali si¢ przez dzungle¢ show-biznesu,
moga promowac si¢ jako liderow ruchu os6b niepetnosprawnych w swiecie gwiazd. Jako wybitnym
wykonawcom, nalezy im takze zaproponowac miejsce w jury.



Strategia

Strategia rozwoju Festiwalu Zaczarowanej Piosenki w imprezg¢ o charakterze migdzynarodowym
zaklada stworzenie sieci festiwali narodowych w réznych krajach. Zwycigzey tych lokalnych, badz
tez narodowych, festiwali beda kierowani na finat w Krakowie.

Strategia ta zaktada nawigzanie kontaktu z organizacjami os6b niepetnosprawnych w innych
krajach, najlepiej za posrednictwem organizacji mi¢gdzynarodowych i przedstawicieli r6znych
krajow (gtownie poprzez instytuty narodowe — jak niemiecki Instytut Goethe'go czy Instytut
Francuski). Wspotpraca ta wymagataby gruntownych przygotowan ze strony organizatorow
festiwalu — przygotowania materiatdéw informacyjnych i promocyjnych w innych jezykach,
organizacji migdzynarodowej konferencji, prowadzenia ustawicznej korespondencji, doradztwa i
pomocy dla nowych organizacji z zakresu organizowania festiwalu, wspotpracy z mediami,
pozyskiwania $rodkow finansowych.

* Pewna alternatywa dla tworzenia sieci festiwali, jest zaproszenie organizatoroéw odbywajacych si¢
juz festiwali artystycznych dla tworcéw niepelnosprawnych do wspodtpracy w zakresie kierowania
zwycigzcoOw innych festiwali na miedzynarodowy festiwal w Polsce. Taka strategia rowniez moze
przynies¢ pozadane efekty, ale na mniejsza skalg — migdzynarodowy festiwal w Polsce bytby wtedy
osobnym wydarzeniem, o ktorym nadal niewiele 0sob musialoby stysze¢ — jedynie artyscie
wygrywajacy lokalne festiwale wiedzieliby o mozliwos$ci wyjazdu na taka imprezg. Ponadto nie
mozna mie¢ zawsze pewnosci, ze organizatorzy konkretnej imprezy, posiadajacej juz pewne
tradycje, maja podobne priorytety (jak np. utrzymywanie wysokiego poziomu artystycznego).
Opcja ta wydaje si¢ jednak pociagac za soba mniejsze koszty organizacyjne.

Istnieje tez mozliwo$¢ polaczenia obu strategii, przy czym zasady przyjmowania uczestnikow z
,hiezaczarowanych” festiwali musiatyby zosta¢ ustalone z partnerami podczas inauguracyjnej
konferencji.



Techniki komunikacyjne.
W celu skutecznej realizacji strategi przewiduje si¢ nastgpujace formy komunikacji:

Niezbgdne do sprawnego nawigzywania i prowadzania wspotpracy z innymi organizacjami bgdzie
przygotowanie strony internetowej w obcych jezykach (angielski, moze tez inne — w miare
potrzeb).

Podobnie - materiaty informacyjne 1 promocyjne, czy to w postaci informatoroéw internetowych, czy
tez drukowanej broszury promocyjne;.

Nakrecenie krotkiego filmu na temat organizacji 1 popularnosci festiwalu w Polsce — do 15 minut,
udostgpnianego organizacjom w celach instruktazowych i promocyjnych. Pozwoli to zachgci¢
organizacje do wspoélpracy, ale tez moze sta¢ si¢ dla nich materialem promocyjnym albo chociaz
przyktadem dobrej praktyki w zakresie organizacji i promocji festiwalu.

Konferencja inauguracyjna z partnerami, z udziatlem i/lub pod patronatem mediow. Konferencja
powinna mie¢ forme¢ dialogu, ale powinna by¢ tez okazja do przekazania sporej porcji wiedzy 1
doswiadczenia przedstawicielom zagranicznych organizacji. Trzeba zatem zadbac, by czg$¢ zajeé
miata charakter szkoleniowy.

Biuro informacji medialnej — zaangazowanie rzecznika lub przedstawiciela festiwalu, ktorego
zadaniem bedzie biezace informowanie mediow na temat festiwalu.



Szkic planu realizacji.

zadanie

1. Przygotowanie
materiatow
informacyjnych

2. Pozyskiwanie
funduszy na
nawiazanie
partnerstw

II kwartal III | \Y I kwartal II kwartal III
kwartal kwartal 2009 2009 kwartal
2008 2008 2009

3. Nawiazywanie
kontaktu z

zagranicznymi
organizacjami

4. Organizacja
konferencji
inauguracyjnej

5. Doradztwo i pomoc
organizacjom
partnerskim

6. Zaproszenie
artystow
swiatowego formatu

7. Organizacja i
przeprowadzenie
narodowych
festiwali

8. Pozyskiwanie
funduszy na
mig¢dzynarodowy
festiwal

9. Wspotpraca z
mig¢dzynarodowymi
mediami

10 Migdzynarodowy
Festiwal
Zaczarowanej
Piosenki

Przez partneréw we wlasnym zakresie,
wg ustalonych wspdlnie zasad.

1. Przygotowanie materiatéw informacyjnych i promocyjnych Festiwalu Zaczarowanej Piosenki w
jezykach obcych — przettumaczenie obecnej strony lub stworzenie wersji jezykowych strony
internetowej Festiwalu, ulotki, broszury, krotki film promocyjny z udziatem organizatoréw,
uczestnikoOw 1 sympatykow festiwalu (moze by¢ ztozony z materiatu telewizyjnego z ostatniej lub

réznych edycji festiwalu)
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2. Pozyskiwanie funduszy na nawiazanie partnerstw (produkcj¢ materiatow promocyjnych i
informacyjnych, organizacj¢ konferencji) — sponsorzy, Bank Swiatowy, Fundusze Europejskie,
Polsko- Amerykanska Fundacja Wolnosci 1 in.

3. Nawiazywanie kontaktu z organizacjami zajmujacymi si¢ problemami osob niepelnosprawnych
w innych krajach za posrednictwem wspomnianych organizacji migdzynarodowych i
przedstawicieli innych krajow — droga mailowa, telefonicznag 1 listowna — informowanie organizacji
1 zachgcenie ich do zapoznania si¢ z przygotowanymi materiatami, zaproszenie na konferencjg.

4. Organizacja migdzynarodowej konferencji, majacej na celu zardbwno zapoznanie si¢ partnerow,
szkolenie w zakresie organizacji imprezy, dyskusj¢ nad szczegdtami regulaminu 1 wizerunku
(poinformowanie o niej mediow migdzynarodowych, w tym BBC, Reuters, MTV)

5. Doradztwo i pomoc w przygotowaniu i organizacji festiwalu lokalnego oraz wyjazdu na festiwal
migdzynarodowy, konsultacja nowych pomystéw czy spraw spornych

6. Pozyskiwanie stawnych niepelnosprawnych wokalistow na gale migdzynarodowego festiwalu

7. Organizacja i przeprowadzenie narodowych festiwali — pozostaje w zakresie organizacji
partnerskich wedtug zasad ustalonych podczas konferencji, pod czutym okiem i opieka lidera —
polskich organizatorow, ktorzy dziela si¢ swoim doswiadczeniem, jezeli jest taka potrzeba.

8. Pozyskiwanie funduszy na organizacj¢ migdzynarodowego festiwalu — podobnie jak wczesniej —
wnioski na konkursy grantowe, procz tego - dotychczasowi sponsorzy Festiwalu Zaczarowanej

Piosenki, zagraniczne/mi¢dzynarodowe media

9. Wspotpraca z migdzynarodowymi mediami — dialog w zakresie mozliwosci transmisji,
angazowania ttumaczy i1 wykorzystywania materialdow stworzonych podczas festiwalu

10. Migdzynarodowy Festiwal Zaczarowanej Piosenki — przeprowadzenie imprezy na Krakowskim
Rynku
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Kosztorys.

Ponizszego bilansu wptywow i1 wydatkow nie mozna traktowac jako gotowego budzetu. Kwoty
zwiazane z wieloma aspektami organizacyjnymi maja potgzne widelki, zarowno w obu obszarach,
stad podane kwoty nalezy traktowa¢ jako przyblizone, ale dajace obraz potrzeb finansowych tego

projektu.

kwota wplywy

wydatki

kwota

Granty 1 dotacje instytucjonalne

130 tys. zt  — pozyskiwane na nawiazanie

partnerstwa

Granty 1 dotacje
instytucjonalne, pozyskiwane
na organizacj¢
Migdzynarodowego festiwalu

3,3 min. z1

Sponsorzy — firmy Polskie,
media polskie i zagraniczne,
firmy/korporacje
mig¢dzynarodowe, prywatni
sponsorzy

1,2 min z1

Przygotowanie i publikacja
materialow promocyjnych.

3,500 — 5 tys. zt

Komunikacja i media
(w zakresie uzywanego pradu,
wody, ogrzewania, internetu,
telefonu, materiaty biurowe)

4 tys. zt

Konferencja — wynajem sali,
noclegi, transport, materiaty
biurowe 1 konferencyjne

Migdzynarodowy Festiwal
Zaczarowanej Piosenki —
koszty promocji, wynajmu
sceny, o$wietlenia,
nagtos$nienia, obstugi, ochrony,
prowadzenia, thtumaczenia,
koordynacji mediow,
scenografii, nagrody dla
wykonawcow

80 - 120 tys. zt

3, 5 min. z1

Zaangazowanie
miedzynarodowej gwiazdy

500 — 900 tys. zi

Spotkanie ewaluacyjne z
partnerami

12 tys. 4

12




Sposoby ewaluacji.

Po festiwalu powinno odby¢ si¢ spotkanie przedstawicieli organizacji partnerskich z
podsumowaniem wspodlpracy 1 wyciagnigciem wnioskdéw na kolejne lata oraz planowaniem
wspolpracy 1 pozyskiwania nowych partneréw no rok nastgpny.

Na spotkaniu powinny zosta¢ réwniez posumowane wyniki ,,popularno$ci i widoczno$ci” festiwalu
w poszczegdlnych krajach. Powinna zosta¢ przedstawiona tre$¢ przekazéw medialnych, przy
najmniej z najwigkszych mediow z kazdego krajow. Podsumowania te pokaza, czy festiwal
wywotat pozadane szerokie zainteresowanie medialne i spoteczne 1 postuza budowaniu strategii
wspotpracy z mediami na kolejny rok.

Partnerzy wspolnie odniosa si¢ do postawionych festiwalowi celow i przedyskutuja na ile
skutecznie cele te zostaty w tym roku zrealizowane. Kazdy z partnerow powinien zgromadzi¢ w
tym celu informacje na temat ogladalnosci festiwalowych transmisji, spotecznych nastrojow i
popularnosci festiwalu w danym kraju.

Partnerzy rozstrzygna tez, czy udziat ,,Swiatowej gwiazdy” spehit poktadane w nim oczekiwania.
Oraz - czy zrealizowal cel zwiazany z pozytywnym oddziatywaniem tak znaczacego modela na
pewnosc siebie 1 che¢ rozwijania talentu wsrod uczestnikow festiwalu — na podstawie ujednolicone;
krotkiej ankiety dla uczestnikow festiwalu.
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