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Strategia akcji spotecznej magj na celu uzyskanie jak napkszych
dochodow z akcji przekazywania 1% podatku przygetoavdla
fundacji ,Mimo wszystko”

Karolina Brzuska
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Streszczenie Projektu

Fundacja Anny Dymnej ,Mimo wszystko” jest dzialeg na terenie Krakowa organizacj
pozytku publicznego (OPP) ukierunkowana potrzeby i pomoc osobom niepetnosprawnym.
Bedac organizag pozaradowa Fundacja istnieje i realizuje swoje cele statutcdwki
datkom i darowiznom oraz poprzez wptaty przekazyasvan ramach akcji 1%. Niniejsza
strategia obejmuje szereg dziatdPR, ktorych gtownym celem jest uzyskanie jak
najwickszych wpltywow z akcji przekazywania 1% podatku.

Fundacja, mimo z jej dziatania koncentraj sii na obszarze miasta Krakowa, jest
rozpoznawana na terenie catego krajuzdw tym zastuga zatycielki, pani Anny Dymnej,
osoby powszechnie znanej i obdarzonej zaagn zaufaniem spotecznym. ki dobrym
kontaktom z mediami (min. wiasny program w telewigpblicznej) idea i dziatalrig
Fundacji dociera do szerokiego grona odbiorcéw.

Podstawowym celem akcji jesttrzymanie przez Fundacg mozliwie jak najwy zszych
wplywow z akcji przekazywania 1% podatku. Pozostatymi celami, w d&j mierze
komplementarnymi do pierwszega: udowanie silnej pozycji Fundacji péréd innych
organizacji pozytku publicznego oraz zmiana postrzegania osob niemosprawnych.

Przedstawiona akcja spoteczna jest skierowana @naedystkim do ptatnikow podatku, oséb
fizycznych rozliczajcych sg corocznie z fiskusem. Waym elementem strategii jest
ukierunkowanie przekazu kampanii w pierwszej kadépn do kobiet. Jako osoby obdarzone
wigksza delikatngcia 1 wrazliwoscia spotecza oraz bardziej skore do niesienia
bezinteresowne] pomocy ¢hiej weznmy udziat w akcji i zactica do niej ngzczyzn ze
swojego otoczenia.Ponadto, grupami docelowymia:s dziennikarze, wolontariusze,
pracownicy i prezesi firm wspotpraagych z Fundacja.

Cele projektu bda realizowane przy pomocy ,Strategii 3 Z” tzn.: Zmecenia do oddawania
1% podatku, Zwikszenia swiadomdaci dziatalngci Fundacji i Zmiany percepcji 0séb
niepetnosprawnych, skierowanej do poszczegolnyclup gdocelowych. Osgniecie
zatazonych celéw meliwe bedzie dzgki zastosowaniu zaproponowanych w projekcie
narzdzi.

Podstawowym problemem akcji jest nie€hPolakow do przekazywania 1% podatku,
pomimo powszechnej wiedzy o tej akcji. Wynika todwhie z mylnego wrgenia o
trudnaciach z tym zwqzanych i braku przekonanize zapisanie 1% podatku jest cokolwiek
w stanie zmierd. Drugim problemem jest rogca liczba podmiotow uprawnionych do
otrzymywania funduszy w ramach akcji 1% co skutkweksz konkurency migdzy
organizacjami staragymi sk zdoby¢ darczyicow.

Ostatnim etapem kampanii PRdzie jej podsumowanie i ewaluacja poprzez porowaani

przychodoéw z akcji przekazywania 1% podatku w pziya roku z funduszami zebranymi w
latach poprzednich.
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1. Analiza wsgpna

Ponizsza analiza zostata przeprowadzona paigrk osagniecia celu gtdwnego jakim jest
maksymalizacja wptat do Fundacji w ramach akcjegezywania 1% podatku.

1.1 Analiza sytuacji wygciowej

Fundacja Anny Dymnej ,Mimo wszystko” jest zata i koncentrujca swoje dziatania w
Krakowie i okolicach organizagjpozytku publicznego skierowanna udzielenie pomocy i

integracg 0s6b niepetnosprawnych.

W ramach swojej dziakginotacza opiek zarowno

osoby niepetnosprawne fizycznie jak i umystowo,dita nacisk na rehabilitagjpoprzez
artystycznesrodki wyrazu swoich podopiecznych. Poza biurem wakémwie, Fundacja
posiada érodek w Radwanowicach i planuje budpdrugiego érodka w Lubiatowie.

Aby moc skutecznie realizowaswoje cele statutowe Fundacja stara wiykorzysta
wszystkie dosfpne zrédia finansowania wliczag w to akcg przekazania 1% podatku
dochodowego. W tym roku do podziatugahzy organizacje uprawnione do korzystania z tego
typu pomocy byto okoto 105 min ziotych. Pula tatsysatycznie rénie stajc Sk coraz
wazniejszym punktem w finansowaniu organizacjzytiu publicznego.

1.1.1 SWOT

Mocne Strony

- Ugruntowana pozycja Fundacji na terenie Krakowigolio

- Rozpoznawaln& Fundaciji na terenie catego kraju

- Silna osobowsx zatazycielki, pani Anny Dymnej

- Duze zaufanie spoteczne wobec osoby pani Anny Dympejwadzonej przez fi

Fundacji

- Szerokie kontakty w mediach i sferze biznesowej
- Preznie dziatajce ,Biuro Mtodych” tj. dziat organizacji zrzesaay wolontariuszy
- Doswiadczenie w organizowaniu gigch wydarzé kulturalnych:

(Festiwal Zaczarowanej Piosenki od 2005 roku, RedtAlbertiany od 2005 roku)

Stabe Strony

Stabe Strony

Proponowane dziatania

- Lokalny obszar dziatania

- Rozbudowanie siatigamizacji zaprzyjanionych
wspotpracujcych z Fundagj
- Rozszerzenie obszaru organizowanych wydaoz@icksz
ilo$¢ miast

- Brak oddziatéw Fundaciji w wkszych
miastach Polski

- Tworzenie nowych oddziatdéw Fundacji poprzez pregénie
innych organizacji o podobnym profilu ghych do
wspoOtpracy w ramach i pod szyldem Fundacji

- Utozsamianie Fundacji i postrzeganie je|
przez pryzmat osoby pani Anny Dymnej

- Pokazywanie Fundacji od strony codzienne] daieakaii,
eksponowanie pracy wolontariuszy i realizowanyabjgktow

- Mata interaktywnéc strony internetowej

- Stworzenie bardziej ink&yavnej strony, ktora przyggnie
wieksz liczbe internautow

- Nienajlepsze pozycjonowanie strony
internetowej w kontedcie akcji 1% podatku

- Polepszenie pozycji strony internetowej Funddigiosob
szukagcych hasta ,1% podatku”

- Brak doktadnych badana temat odbioru

spotecznego Fundacji

- Zlecenie profesjonalnych batlakreslajacych postrzeganie
Fundacji w spoteczestwie

1%




Szanse
- Rosnica swiadoma¢ Polakéw o akcji oddawania 1% podatku
- Zwigkszajca sg systematycznie liczba osob korzystgich z maliwosci
przekazania 1% podatku
- Wysoka gotowéc spoteczna do niesienia pomocy potrzebyn

Zagrozenia
- Duza grupa 0s6b nieskorych do przekazywania 1% podatku
- Rosnica ilaé¢ i skutecznéc innych organizacji poytku publicznego
- Silna ,konkurencja” ze strony organizacji takick pAH, Caritas, PCK, ZHP

1.2 Analiza grup otoczenia

1.2.1 Media

* Duza obecné& Fundacji w mediach w poréwnaniu do innych orgatjiza

» Ugruntowana pozycja w mediach publicznych - progr8potkajmy s¢” pani Anny
Dymnej emitowany raz na dwa tygodnie w TVP 2.

* Transmitowanie organizowanych przez Fungagydarzeé przez media publiczne
(patronem medialnym wkszdcci wydarze jest TVP 2).

» Prasa lokalna i ogélnopolskaethie pisz o inicjatywach podejmowanych przez
Fundacg.

* Bardzo pozytywny obraz Fundacji kreowany przez medi

10% Rodzaj Prasy

2%

3% 64% @ Regionalne dzienniki
2%
\ m Ogdlnopolskie dzienniki
O Regionalne tygodniki

19%

@ Ogolnopolskie tygodniki
m Prasa biznesowa

@inne

Badanie wiasne
1.2.2 Platnicy podatku

A. Stosunek do akcji 1% podatku
Z bada przeprowadzonych przez Stowarzyszenie Klon-Jagraz Centrum Badan Opinii
Spotecznej (CBOS) dotygzych wolontariatu, filantropii, stosunku do niepegprawnych i
1% wynika,ze:

* 58,7% ogotu podatnikow styszato o akcji 1%

» 30% ogotu deklarowato el przekazania 1%
* 6,7% o0gotu fizycznie przekazato 1%

: 1%



Przyczyny nie przekazania 1%podatku

12%

37%
14% 0

20%

B wrazenie zbyt diych nakladow czasu i wysitku
B brak dochodéw

O brak wiedzy jak przekazal%

HE zbyt niski dochdd by ktokolwiek mogt skorzysta
O brak zainteresowania i potrzeby

~Wolontariat , Filantropia i 1%. Raport z Bada007"- Stowarzyszenie Klon/Jawor

Ponadto, z badawynika,ze:

» 1/3 badanych nie zamierza przekat&o podatku

* najwigcej przekazuj osoby w wieku 26-55 lat

* 43% 0s0b zwrdcito giz praba do innych o pomoc w wypetnianiu PIT-a.

* 50% uwaa, ze organizacje pozatdowe § w stanie lepiej pomadc potrzelhaym niz
organizacje rgdowe

B. Stosunek do 0s6b niepetnosprawnych

* 65% pytanych jest w stanie séepomoc ( zaréwno fizyczna jak i materigin

* 60% pomogtoby osobie niepetnosprawnej umystowo

*  63% uwaa, ze w Polsce niepetnosprawni mogje czut ludzmi gorszej kategorii w
stosunku do reszty spote@atwa (dotyczy ogoétu czynnikéw tj.: deptdo pracy, opieka
socjalna, prawo, nastawienie spoteczne)

C. Stosunek do Fundacji ,Mimo wszystko”
Przedstawione poiej dane g wynikiem ankiety przeprowadzonejcelu zobrazowania
stanu wiedzy na temat Fundacji i jej celow statytcwwérod potencjalnych darcagow z
innych regionéw kraju. Badanie zostato przeprowaézoa grupie 48 0sob (miesaky
todzi, Warszawy i okolicznych miejscowm, w wieku od 25- 65 lat w wkszaci
posiadaczéredniego i wyszego wyksztatcenia. Badania nie jest reprezenteygtanowi
tylko narzdzie pomocnicze do przeprowadzanej analizy.

O znam Fundacje

1 9% @ nie znam dziatan podejmowanych przez Fundacje
80% 69%

O znam Anne Dymna

O nie miatem osobistego kontaktu z niepetnosprawnymi

O mysle, ze przekaze 1%

Badania Wtasne
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1.2.3Rynek

* W Polsce funkcjonuje 5624 organizacjizgtku publicznego uprawnionych do
otrzymywania dotacji w ramach przekazywania 1% pagda

* Wiekszac¢ z nich to mate fundacje dziadag lokalnie, jednate jest te spora grupa
fundacji cieszcych st spotecznym zaufaniem o ugruntowanej pozycji n&uyn

Opis najwaniejszych fundacji i wykorzystywanych przez niezzdzi innych ni uzywane
obecnie przez Fundacfnny Dymnej.

Nazwa Fundacji Zakres dziatania Wykorzystywane ¢azia
Caritas - Pomoc ludziom bezdomnym, - Zamieszczony na stronie wycinek
bezrobotnym, chorym, starszym, dzieciomRIT a z wypetnionym miejscem na
rodzin ubogich. przekazanie 1% podatku
Fundacja - Wzmacnianie roli organizacji - Znana w catej Polsce prosta i
Stefana pozaradowych sugestywna w przekazie animacja
Batorego - Zwigkszanie aktywngi obywateli - Obrazowa gra na stronie internetowe
- Wyréwnywanie szans zaclkecajpca do przekazania 1% podatk
Polska Akcja | - Niesienie pomocy humanitarnej do - Program do wypetniania PIT’a na
Humanitarna obszarow oleitych kleskamizywiotowymi, | stronie internetowej
konfliktami zbrojnymi, bied - Szerokie spektrum partneréow
- Dozywianie dzieci (program Pajacyk) biznesowych
Polski - Pomoc humanitarna i socjalna - Interaktywna gra na stronie
Czerwony - Propagowanie idei honorowego internetowej zacktajpca do cgstych
Krzyz Krwiodawstwa odwiedzin
Zwiagzek - Krzewienie idei harcerstwa - Wykorzystanie partal
Harcerstwa spotecznéciowego do integracji oséb
Polskiego zwiagzanych z organizagj
1.3 Whnioski

Fundacja ,Mimo wszystko” jest rozpoznawalna na nexekraju a przekazy formutowane
przez media s dla niej bardzo przychylne twam@ obraz organizacji godnej zaufania i
faktycznie pomagagej potrzebujcym. Wizerunek Fundacji wzmocniony jest dodatkowo
przez pozytywnie odbierampanig Anng Dymm. Czynniki te sprawiaj ze Fundacja posiada
mozliwosci docierania z przekazem do szerokiego grona am@z wpltywania na ich
Swiatopoghd. Analiza wstpna pokazata kilka kwestii, ktére mpgutrudnt przekaz
komunikacyjny i na ktére natg zwrdck szczegola uwag: podczas wdraania kampanii PR.

Gtownymi barierami bda niecke¢ czesci spoteczastwa do przekazywania poizona z
niewiam w realra pomoc przez to niesiaroraz stabo rozpowszechniona problematyka oséb
niepetnosprawnych skutkiga czstym postrzeganiem takich osob jako gorszych i mnie
wartasciowych. Ponadto, Fundacjacedrie konkurowata z innymi organizacjami na
ptaszczynie utrwalenia wizerunku silnej i skutecznej orgautji pazytku publicznego

Dlatego te, kampania PR dalzie ukierunkowana na zaglanie spoteczestwa do udziatu w
akcji przekazywania 1% podatku, pokonywaniesta nieuzasadnionychgkoéw zwigzanych
z wypetnianiem PIT’'a oraz pokazywanie jak wielezme@ pomoc dzki tego typu wsparciu.
Dodatkowo skoncentrujeesona na zmianie wizerunku osob niepetnosprawnychkigslajac
ich rownoprawa przynalenos¢ do spoteczistwa i budowaniu solidar§oi miedzyludzkiej.

7 1%
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2. Cele
Podstawowym celem przeprowadzenie akcji spotegest;j

Zwigkszenie datkow na fundagg ,, Mimo wszystko” Anny Dymnej w ramach programu
przekazywania 1% podatku.

Celami szczego6towymi kampanii:s

- Poszerzenie grupy ludzi oddajcych swoje pienadze w ramachakcji 1%

- Ugruntowanie silnej pozycji Fundacji paréd innych organizacji pozytku publicznego
- Zwigkszenieswiadomasci o osobach niepetnosprawnych

3. Strategia

Wyrdzniwszy trzy cele szczegbétowe zawiex® sé w celu gtownym jakim jest zdobycie
funduszy w ramach programu 1%, prop@gy nastpujace filary strategii, ktore razem
tworza Strategt ,3Z".

Strategia , 32"

1. Zachegcenie do oddawania 1% podatkipoprzez rozpropagowanie akcji, stworzenie
utatwienier dla oséb chacych wzi¢ w niej udziat, dwiadamianie znaczenia i
pokazywanie wymiernych wynikéw takiej pomocy

2. Zwigkszenieswiadomosci o dziatalncci i podjetych inicjatywach przez Fundacje
poprzez zbudowanie wdaiwego sposobu komunikowania i promowania Fundacji,
budowanie marki Fundacji jako ligzej sk i skutecznej organizacji pgtku
publicznego.

3. Zmiana postrzegania 0séb niepetnosprawnycpoprzez zmianie powszechnego
wizerunku osob pokrzywdzonych przez los na wizekwsob pogodnych
zmagagcych s¢ z codziennécia.

Zaproponowane gZ#ci sktadowe strategii dzialaniagda sic nawzajem uzupeinia i
wzmacnig. Zadna z nich nie powinna byrealizowana samoistnie i w oderwaniu od
pozostatych poniewatylko wdrazane wspélnie s w stanie przyczygi sie do osiagniecia
zatazonych celow.

3.1 Grupy docelowe

Finalm grum docelova prowadzonej kampaniichla:
- pfatnicy podatku dochodowego ©soby fizyczne rozliczage se co roku z fiskusem,

Majac na uwadzeze jest to grupa bardzo szeroka imérodna poszczegolne przekazdb
kierowane do poednich grup docelowych. Osoby najee do grup pgednich g
jednoczénie czscia grupy docelowej jak i posiadamoc wptywania na szersze grono oséb
zaliczapcych st do wiaciwej grupy docelowe.

: 1%



Grupy pdérednie to:

- Kobiety — kampania &dzie kierowana w gtébwnej mierze do kobiet ze wdglna ich
zwickszomy wrazliwo$¢ spoteczn. Ponadto, kobiety przekonane o stusonakcji i celu, na
ktory przekazywane zostapienkdze, zapewneddla stard sie¢ wplyna¢ na ngzczyzn ze
swojego najbliszego otoczenia przez co znacznemu poszerzenigieliglkas¢ grupy, do
ktorej dotrze formutowany przez Fundaprzekaz.

- Dziennikarze — materiaty dostarczane przez Fundatq bazie ktérych dula powstawaty
informacje prasowe pozwpldotrzeé z przekazem do szerokiego grona odbiorcow. Ze
wzgledu na ukierunkowanie kampanii na kobiety preferosvdmda pisma kobiece oraz
portale internetowe przeznaczone dla kobiet aleek@z ledzie rownie kierowny do
dziennikarzy ogélnopolskiej prasy codziennej, tygi@&dw i miestcznikow.

- Wolontariusze Fundacji — PR wewrtrzny bkgdzie miat na celu zaaktywizowanie
wolontariuszy i wykorzystanie ich do rozpowszechigaprzekazu ksztattggego wizerunek
Fundaciji jak réwnig zackecanie do oddawania 1% podatku.

- Pracownicy firm wspotpracujacych z Fundacph —nawiazanie wspotpracy z firmami da
mozliwos¢ dotarcia do pracownikow tyeh firm.

- Firmy doradztwa podatkowego —zaangaowanie firm doradztwa podatkowego poszerzy
grono ludzi chgcych/potrafacych oddé 1% podatku.

3.2 Przestanie

Przekazanie 1% podatku nie jest skomplikowane gdaddaniu go na FundacAnny
Dymnej ,Mimo Wszystko” rozwizujesz problemy i realizujesz marzenia najbardziej
potrzebugcych.

3.3 Przekazy komunikacyjnewg punktow strategii

Pierwszy filar strategii:

- przekazanie 1% podatku jest nieskomplikowane wymaga wysitku
- 1% pozwala realizowiakonkretne marzenia

- Twoj 1% podatku pozwala rozgaywa rzeczywiste problemy

- przekazanie 1% podatku nic nie kosztuje

- dobrze jest by dobrym

- 1% podatku to faktyczna pomoc najbardziej potuggtym

- przekazanie 1% podatku robizrice dla tych, ktorzy tego potrzehuj

Drugi filar strategii:

- Fundacja jest licxca sie organizacj pazytku publicznego

- Fundacja jest skuteczna i efektywna

- Fundacja prawidtowo wykorzystuje fundusze

- Fundacja pomaga osobom najbardziej potrzglyuj

- Fundacja posiada szereg sposobow aktywizacjriqmy osoh niepetnosprawnym
- Fundacja to nie tylko osoba Anny Dymnej ale rémursiztab wolontariuszy

- Fundacja promuje rehabilitagprzez artystyczngrodki przekazu

- Fundacja jest z Krakowa, lecz obszarem dziatlabhgmuje caty kraj

9 1%



Trzeci filar strategii:

- Niepetnosprawni to nie osoby gorszej kategorii

- Niepetnosprawni podobnie jak zdrowa&zspoteczastwa zmagaj sie z zyciem

- Niepetnosprawni sa szgdiwi i pogodni niekiedy nawet bardziejsnzdrowa cgsé¢
spoteczéstwa

- Niepetnosprawnisgintegralm, czgscia spoteczéstwa

- Niepetnosprawni potrzebwpaszej pomocy

- Wsparcie dla 0os6b niepetnosprawnych nie jest jalming ale gestem solidarngci

4. Narzedzia

Przedstawione porgj narzdzia, & dzialaniami, ktére naly podp¢ w celu zrealizowania
zaproponowanej strategii. Wszelkie aktyweiov obrebie realizowania strategii powinny
mozliwie najblizej taczy¢ je wswiadomdci ludzi z Fundag.

Community Relations

1. ,Zagrajmy razem!” - Rozpowszechnienie festiwaluAlbertiana — dziatalngc¢ teatralna
0s6b niepetnosprawnych powinna zéstgwowszechniona i obejmowavieksz liczbe miast
niz obecnie. Spektakle z udziatem o0s6b niepetnospralwpgwinny sté si¢ czescia edukacii
ucznidw szkot podstawowych daj mazliwosé integracji wystpujacych i oghdajacych
dzieci oraz ich rodzicow. Organizowanie w szkotadegracyjnych przedstawiew ktorych
bratyby aktywnie udziat wszystkie dzieci byloby ndez okazp do przyblienia
problematyki osob niepetnosprawnych oraz samej &cinkobietom.

2. ,Wspodlnie mazemy wigcej” - Kampaniaskierowana dérodowiska najbliszego Fundaciji
majaca na celu poszerzenie siatki kontaktow osobistyeh,metody szeptan”. Pozytwyny
obraz Fundacji, informacje o0 podejmowanych przgdaikciach, zackcanie do
przekazywania 1% podatku powinny nieformalnymi kama docierg do jak najszerszego
grona osob.

W ramach tej akcji nalezy podjaé nastgpujace dziatania:

0 Rozwinigcie relacji z obecnymi partnerami i nawizanie wspotpracy z nowymi —
Rosmyca $wiadoma¢ odpowiedzialnéci spotecznej (CSR) sprawiae firmy cletnie
rozpoczynaj wspotprae z organizacjami charytatywnymi. ki temu Fundacja ma
Szang poszerzy grono osokwiadomych jej dziatalnei i dotrze& do potencjalnych
darczyicéw. Wspotprae mazna rozpoczé poprzezsniadanie w érodku Fundacji z
dyrektorami firm ktorzy nagpnie rozpropaguj ideg wspoOtpracy wrod swoich
pracownikbw w intranecie i zaprasach do whczenia s do grona przyjaciot
Fundaciji.

0 Zorganizowanie platformy wymiany miedzy firmami a Fundacja - Firmy
mogtyby przeprowadzi szkolenia dla wolontariuszy z zakresu np. profesijoego
pozyskiwania funduszy, technik negocjacji, markginub ks¢gowasci. Fundacja
natomiast zorganizowataby przedstawien#&ktore zostaliby zaproszeni pracownicy
firm i ich rodziny.
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0 PR wewretrzny — Poprzez szkolenia i komunikaojvewrgtrzng nalery zmotywowa
wolontariuszy by stali s¢ rzecznikami Fundacji promupcymi jej dziatania oraz
wspierajcymi jej inicjatywy. Ich zadaniemebizie na przyktad propagowanie §pad
rodziny i znajomych idei oddawania 1% podatku nadacg.

0 Spoteczndéé internetowa Anny Dymnej — Wykorzystuac portale spoteczroiowe
nalezy stworzy spoteczné¢ wokot Fundacji (np. Nasza Klasa Anny Dymnej).
Zrzeszataby ona wolontariuszy, dargegw, pracownikéw firm, podopiecznych
Fundacji oraz ich rodziny. Osoby zapisane dostawainformacje o wydarzeniach
majacych miejsce w Fundacji a pod koniec roku podatkgmwvprgbe o przekazanie
1%. Przekazywane informacje winny doypomystowe i zabawne aby ludzie
przekazywali je n@dzy swoimi znajomymi.

3.,1% - jeden krok do nieba™ Akcja informacyjna skierowana do biur rachunkowydiur
doradztwa podatkowego ktérej celemadbie nakionienie tych instytucji do propagowania
posroéd swoich klientéw idei przekazywanie 1% podatkulgras rozliczanie iz fiskusem.
Forma akcji informacyjnej mogtaby swoim zggem objé¢ caly kraj i polegataby na
przesyfaniu firmom broszury informacyjnej z danyindaciji, listu od Pani Anny Dymnej
oraz propozycji wspétpracy. Biura zainteresowanepdimaa zgtaszatyby intengj
zaclkecenia swoich klientow do wsparcia Fundacji a w zamnbylyby wymienione na stronie
jako firmy zaprzyjanione.

4. ,Rozwigz PIT’a razem z nami!”

o0 Nawigzanie wspotpracy z GazgiVyborcz w celu umieszczenia Fundaciji jako
przyktadowej fundacji w rubryce oddawania 1% podatkprogramie do wypetniania
zeznania podatkowego.

0 Umieszczenie programu do wypisania PIT’a na stroniernetowe Fundacji

5. ,Dobrze by¢ dobrym!” - akcja reklamowa w postaci billboardéw i ogtoszasowych
dziekujacych darczyicom za przekazane datki oraz jasne przestanie nazastaty
przeznaczone (np,Kasia dziekuje za nowy wozek” wraz ze zdjciem umiechnttej
dziewczynki). Reklamoéwki powinny posiatla@harakterystyczne motywy graficzne, ktore
zostam wykorzystane za rok przed terminem skfadania ceagli podatkowych. Akcja
wiosenna bdzie informowata na co Fundacja przeznaczy otrzyar@ienadze (np. Krzy$
marzy 0 nowoczesnej protezie”).

6. ,Naszezycie, samozycie’- Rozszerzenie obecnego bloga o wydarzeniaceapniejsce w
osrodku. Dzeki temu maliwe bedzie dotarcie do szerokiej rzeszy internautow, pakée
codziennegazycia w Fundacji petnego zabawnych i radosnych clahkgl rownie smutku i
wysitku jego podopiecznych i wolontariuszy. Bli blogowi wolontariusze przestarby¢
anonimowi a Fundacja ma szarmst& postrzegane nie tylko poprzez pryzmat osoby Anny
Dymnej. Dodatkowo, forma bloga daje #Aiwos¢ pokazania potencjalnemu darézy
sposoby wykorzystania funduszy.

7. ,Jeste&my podobni’ — Uzyczenie w reklamie wizerunkasoby niepetnosprawnej. Autorka
zdaje sobie sprawz trudndci, ktore mae napotké ale wierzy,ze pomae to przetama
stereotypy i wywota dyskus¢ na temat miejsca 0sdb niepetnosprawnych w spaistae.
Firma, ktora podjtaby sk takiej wspotpracy musiataby bydpowiedzialna spotecznie i nie
bat sic kontrowersiji, ktére mze wokoto siebie wywola Potencjalnymi parterami mogtyby
by¢ firmy takie jak Unilever (wiéciciel marki Dove) hdz Reserved.
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8. ,Badz drobiazgowy - Wmiechnij si¢!”- Happeningi odbywajce s¢ w centrach
handlowych, rynkach 4oz muszlach koncertowych powinny pokazywaosoby
niepetnosprawne jako ludzi ¢imych do tworzenia, cieszeniagdi dzielenia s§ z innymi.
Jednoczénie to osobyzyjace pardéd nas. Celem akcjicdzie zwkkszenieswiadomdci i
wrazliwosci spotecznej na kwesgtbsob niepetnosprawnych.

9. Happening ,Kolorowy Wézek” — r&znobarwne wdzki inwalidzkie pomalowane we wzory
umieszczone w ruchliwych miejscach zmuseajprzechodniéw do refleksji oraz ‘oswajanie’
ich z jego widokiem

10. Wspolna kampania zwikszajaca swiadomaosé akcji 1%. — nawhzanie wspotpracy z
innymi, zaprzyjanionymi fundacjami i zorganizowanie wspoélnie ogdgiotskiej akciji.
Narzdziami takiej kampanii mogty by Byspoty reklamowe, billboardy, plakaty weh i
srednich miastach. Wskazane byloby wsparcie kampanainych i lubianych osob, ktére
swoim autorytetem zaghityby Polakoéw do oddawania 1% podatku.

0 Mailing - Zwrécenie s do firm zaradzapcych elektronicznymi skrzynkami
pocztowymi i naktonienie ich do wystania maila dsaystkich uaytkownikéw
przypominagcego o maliwosci oddania 1% i zagitajacego do takiej aktywriai.

o Infolinia dla oséb, ktore cha oddaé 1% podatku — przeszkoleni wolontariusze
beda informowa: 0 sposobie wypetniania PIT’a i zagla¢ dzwonice osoby do
wzigcia udziatu w akciji.

Media Relations

Fundacja powinna stasic katalizatorem medialnego zainteresowania problgkaabsob
niepetnosprawnych stgj sk rzetelnym i wiarygodnynerédiem informacji na ich temat.
Wspoltpraca z mediamicdzie polegata propagowaniiwiadomaci o Fundacji i osobach
niepetnosprawnych, udzielaniu wszelkich nightoych informacji, dostarczaniu ciekawych
tematéw, historii oséb, ich zmagaosaganych sukcesow i przetamywania istaggich
barier. Najwaniejsze lkdzie podtrzymanie i pogbienie relacji z obecnymi partnerami w
szczegolnéci z mediami opiniotwdrczymi i ukierunkowanymi nalkety.

1. Konferencje prasowe- Odbywalyby si one w siedzibie Fundacjatlz w osrodku w
Radwanowicach i komentowalyby aktualne wydarzearaykladowe tematy

0 Podsumowanie akcji przekazywanie 1% podatku— Przekazanie informacji
odnanie wielkaci/trendu zgromadzonych funduszy, planow ich zagdapowania z
podkreleniem rozwizywania rzeczywistych problemow i zaspakajanie ketrkych
potrzeb

o Nawigzanie wspotpracy z firmg badz inng organizacja — Informacja o partnerze i
formie wspotpracy, pokazanie czemu taka wspotpraaahiyc¢ i jakie s jej cele

o Podpisanie umowy z firma, ktéra wygrata przetarg na budow nowego érodka —
Uroczyste przedstawienie wykonawcy, informacja eendt harmonogramu prac,
ilosci podopiecznych, itp.

2. Regularne i cgste kontakty z dziennikarzami - Fundacja powinna pokazai¢ ze strony

przyjaznej, zawsze gotowej do pomocy, otwartekoatakty, posiadagej bogad i rzetelny
widze na temat oséb niepetnosprawnych.
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3. Informacje prasowe- Dostarczanie dziennikarzom informacji aganych z dziejcymi
sie¢ wydarzeniami. Zamieszczenie na stronie interngtomvaterialdw podsumowsgych
kazde z wydarze, przygotowanie interesagych zdgé¢, multimediow, wywiadowPo kadym
wydarzeniu powinien kyutrzymany kontakt z dziennikarzami aby upeisig, ze posiadaj
wszelkie niezbdne informacje.

4. Notka prasowa— Przygotowywanie materiatdbw prasowych w formigatek prasowych
przed i po kadym waniejszym wydarzeniu w Fundacji.

5. Artykuly do prasy codziennej— Przekazywanie tekstow dotycych problematyki oséb
niepetnosprawnych, oraz zatajce do propagowania akcji 1%. Wee jest by dostarczge
w sposéb cigly z zachowaniem odgiu czasowego poRrtzy poszczegdolnymi pismami co
zapewni podtrzymywanie tematuswiadomdaci odbiorcow.

6. Nawigzanie wspotpracy z pismami/portalami kobiecymi -wspotpraca polegataby na
udostpnieniu rubryki, w ktorej umieszczany bytby feliatBani Anny Dymnej na temat ludzi
niepetnosprawnych i/lub historii, w ktorych pokaeamy byty osoby niepetnosprawne

zmagajce st z codziennynxkyciem.

7. Przygotowanie wartgciowej ptyty CD — taka plyta zawierataby materialty dotyce
Fundacji, histok Fundaciji, wybrane historie jej podopiecznych, matg prasowe dotycre
dziatalngci, organizowanych wydarae zdgcia, krétkie filmy oraz informacje na temat
celow, na ktére zostaprzeznaczone zebrane przez Fungaojdusze.

8. Monitoring mediow

Potencjalne Media Partnerskie

( opracowane na podstawie potencjalnego zainteresaviematyka wybierag najlepiej
sprzedajce st pisma w danej kategorii)

Prasa Kobieca
Tygodniki
Zycie na Gogco
Pani Domu
Przyjaciotka
Dwutygodniki
Viva
Miesigczniki
Twdj Styl
Claudia

Swiat Kobiet
Gazeta Wyborcza -Wysokie
Obcasy

Portale dla kobiet
http://www.kobieta.pl/
http://kobieta.gazeta.pl/
www.kafeteria.pl
http://kobieta.wp.pl
http://www.kobieta.byc.pl

Regionalne Dzienniki
Gazeta Krakowska
Dziennik Polski
Gazeta Wyborcza-
Krakow

Ogodlnopolskie Dzienniki
Gazeta Wyborcza

Fakt

Dziennik Polska Europa,
Swiat

Rzeczpospolita

Ogolnopolskie
Tygodniki
Tele tydzigé
Newsweek
Woprost
Polityka
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Telewizja

Telewizja Polska
Program?2

Telewizja Polska Oddziat
Krakéw

Telewizja TVN Styl

Portale
Onet.pl

wp.pl
Portale Spolecznosciowe

Nasza klasa
Goldenline

1%



5. Harmonogram

Narzedzie

Dziatania

2008

Vi
2008,

Vi
2008

Zagrajmy razem

Nawiazanie wspotpracy z€
szkotami

Przedstawienia

Wspdlnie maemy
wiecej

Nawiazywanie partnerstwg

Platforma wymiany

PR wewrtrzny

Tworzenie spoteczrioi
internetowej

Mailing wirusowy — akcja
1%

20@®9 p 2009

1%- jeden krok do
nieba

Wystlanie materiatéw
dotyczicych akcji 1%

Rozwiaz PIT'a
razem z nami

Nawiazanie partnerstwa /
umieszczenie PIT'a

Dobrze by¢ dobrym

Akcja - Podzikowanie

Akcja - Zbieramy na

Naszezycie, samo

Pisanie bloga

zycie |
. Nawiazanie kontaktu z
Jestémy podobni & firmami
Akcja reklamowa
- Badz drobiazgowy Przygotowanie projektu
- Usmiechnij si¢ ¥ proJ
Realizacja
Kolorowy Wézek Przygotowanie projektu
Realizacja
Kampania 1% Przygotowanie
Realizacja
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6. Ewaluacja i wnioski

Wymiernym i podstawowym kryterium skutecZookampanii lkdzie porownanie wysokoi
wptat z akcji przekazywania 1% podatku w stosunéuvgtywdw w latach ubiegtych.

Aby méc w peini oszacowawplyw przeprowadzonej kampanii nasdoby przed jej
rozpoczciem wykona badania okrdajace znajomé Fundacji w spoteczsstwie oraz
sposOb jej postrzegania. Dodatkowo warto péznapinie ludzi na temat o0so6b
niepetnosprawnych i ich stosunku do uczestniczewmiakcji przekazywania 1% (w tym
przypadku ména wykorzystd ogolnodostpne badania). Podobna ankieta powinna #osta
wykonana po zak@zeniu kampanii PR i stanofvipodstaw do ewaluacji skuteczgoi
poditej strategii.
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