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Informacja prasowa

Warszawa, 16 kwietnia 2007 roku
Pozytywnie o Polakach, krytycznie o polskim rzdzie

Z najnowszego raportu ,Zagraniczne telewizje o Polse” Instytutu Monitorowania Mediéw wynika, ze w marcu
zagraniczne stacje telewizyjne mowity o Polsce ponadwukrotnie czesciej niz w lutym. W analizowanych
materiatach wida¢ wyrazny rozdzwigk pomiedzy pozytywnymi informacjami o Polakach, a negatywgmi
przekazami na temat polskich wtadz i niektérych aspktéw zycia spotecznego.

Na potrzeby zestawienia IMM analizowat anginjczne telewizje EuroNews, CNN, BBC World, niemiecldRD

i ZDF oraz francuskie France24 i TV5. W marcu staejavyemitowaly 262 przekazy odnase st do Polski lub
Polakéw, co daje dwa razy lepszy wynik mi lutym. Zdecydowana wkszac¢ materiatdw (215) miata neutralny wptyw
na wizerunek Polski. Niestety liczba przekazow &dsahicych negatywny wizerunek Polski w oczach widzéwhtyc
stacji byta wyisza (29) ni liczba przekazéw pozytywnych (18). Stacja CNN dzégiokrotnie wyemitowata reklam
Surprise Yourself in Polan@@B% caldci przekazéw).W konteicie negatywnym mowity o naszym kraju gtdwnie
France24 i EuroNews. W marcu najaej materiatdéw, w ktérych moéwiono o Polsce, wyemisdy niemieckie ZDF
(26%) i ARD (23%).

Wykres 1 Liczba przekazéw w ostatnich 3 mésih
Tematem, ktéry zdominowat przekazy w zesztym masi byta
wizyta kanclerz Angeli Merkel w Polsce. Analiza @kazow na| g
ten temat pokazuje dy dysonans midzy stosunkami
miedzyludzkimi a oficjalnymi stosunkami gdzypastwowymi.
Najszerzej o wizycie informowaty niemieckie stacjale | #°01 o
wspomnialy o niej take EuroNews i France24. W sumi|e
tematowi péwieconych jest 45 materiatdw. Niemieckie stagje 300 |
zwracaly uwag na poétprywata forme wizyty, ktéra miata shay¢
pogkbieniu relacji i budowie zaufania. Zauigao pozytywne
reakcje polskiego premiera, ktory po rozmowie zdkarz odnidst
wrazenie, ze idziemy naprzod oraz prezydenta, ktory jes
przekonanyze znajd; wspolne rozwizania 100 - 108
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Tematem numer dwa dla zagranicznych stacji byla ke ‘ ‘
budowy elementéw tarczy antyrakietowej w Polsceos&ml Styczen Luty Marzec
monitorowanych stacji jedynie BBC World nie wyemiata
zadnego przekazu na ten temat. W tym kosuiek najczsciej Zrodto: IMM
informowano o stanowisku wtadz niemieckich, ktowagaja, ze

projekt obrony przeciwrakietowej powinien dyworzony pod auspicjami NATO. Stacje niemieckierarnicuskie
podkrelaty, ze polskie spoteczstwo jest w wgkszaci przeciwne projektowi. Publiczne telewizje naszyachodnich
sasiadow bardzo szeroko informowaty o stanie stosungdlsko-niemieckich. Dia liczba materiatéw dotyaeych tej
kwestii zostata zainspirowana polsko-niemieckimtkgoiem na szczycie. Charakterystygarechy tych przekazow
byto pokazanie rinic pomkdzy relacjami politycznymi (niezbyt dobre), a stokami medzyludzkimi (pozytywne).
ARD i ZDF szukajc przyczyn ochtodzenia stosunkowegiypaistwowych, opisywaly negatywne zjawiska po obu
stronach, jednak zdecydowaniezegj kontrowersyjnych zachowalotyczyto polskich politykéw.
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Kwestia aborciji i lustracji, ktére wzbudzaty w dstian czasie wiele kontrowersji w Polsce, zostalwméez zauwaone
przez zagranicznych nadawcéw. Temat planéw zasnie prawa antyaborcyjnego w Polsce nie zostalgpofidynie
przez CNN i TV5. Natomiast BBC World i CNN nie wydowaly informacji pdwieconych zmianie ustawy
lustracyjnej. W przypadku obydwu tematéw odnotowaraderiaty negatywnie wpltywage na wizerunek Polski.



Informacje na temat Polski pojawiahe sakze stosunkowo esto w kontekcie polityki energetycznej UE oraz projektu
Eurokonstytucji. Polsk przedstawiono jako piatwo opierajce swoj polityke energetyczm na tradycyjnychzrédtach
oraz sceptycznie nastawione do Eurokonstytuciji.

Tabela 1. Liczba przekazéw w poszczegélnych stacjac
z uwzgkdnieniem wygvieku przekazu

Stacje TV ] [ ] - Suma
ZDF 5 59 4 68
ARD 4 56 = 60

Euronews 1 44 8 53

France24 4 22 12 38
BBC World 5 12 2 19
CNN - 17 - 17
TVS - 4 3 7
Suma 18 215 29 262

Wizerunek Polski i Polakéw ucierpiat gtéwnie na thuprzekazéw na temat sytuacji wemranej w Polsce, ktorej
dotyczyly m.in. informacje na temat lustracji, atjporaz homofobii. Po raz kolejny negatywnie naevunek Polski
wplynely echa antysemickiej broszury Macieja Giertycha.

Analizujac wykres 2. prezentafy liczbe publikacji w podziale na kategorie tematyczne,zn@o zauway¢, ze
monitorowane media najeiej informowaty o Polsce w kontégie stosunkéw nedzypaistwowychiwizyta A.Merkel).
W kategorii sprawy wewetrzne znalazty si doniesienia m.in. na temat lustracji, aborcji, lodobii, powotania
metropolity warszawskiego oraz sporu wokét DolingsRudy. W kategoriPolska w UEnajwieksza liczba materiatéw
dotyczyla informacji o Polsce w kontake 50-lecia UE oraz europejskiej polityki energetygj. W marcu stosunkowo
duza liczba publikacji (25) zostata zaliczona do katéig.udzie.Znalazly s¢ w niej m.in. materialy prezentge Irer
Sendlerow oraz Alicig Tysiac.

Wykres 2. Liczba publikacji w podziale na ogdlematyk przekazéw

Stosunki miedzypanstw ow e 80
Sprawy w ew netrzne | 52]
Polska w Unii | 9]
Ludzie | 25
Bezpieczenstw o miedzynarodow e | 22
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Zrédto: IMM

LZagraniczne telewizje o Polsce” to comigginy raport Instytutu Monitorowania Mediow publikamy od sierpnia
2006 r. Na potrzeby analizy IMM monitoruje, poatdm wizerunku Polski, 24 godziny na dattacje CNN, EuroNews,
BBC World, ARD, ZDF, TV5 oraz France24. Raport mavgow peitnej wersji jest dogbny nastronie Instytutu
Monitorowania Mediow

Instytut Monitorowania Mediow monitoruje ok. 800tujow prasowych, stacje telewizyjne i radiowe opaskie
zasoby Internetu. Instytut Monitorowania Mediowtjegtonkiem FIBEP — elitarnej organizacji zrzegzaj ponad 80
firm monitorupcych media z kilkudziestiu krajéw. Od 2002 r. Instytut Monitorowania Medidvspiera dziataln&

Forum Odpowiedzialnego Biznesu.



