Instytut Monitorowania Mediow

N Stytut Al. Jerozolimskie 53; 00-697 Warszawa
. . tel. +4822 356 21 00, 698 634 593
on |to rowania kontakt: Katarzyna Ewert
Specjalista ds. PR
ed |éW k.ewert@instytut.com.pl

Informacja prasowa

Warszawa, 14 wrZeia 2007 roku
W kontakcie z dziennikarzem

Od 14 wrzé&nia Instytut Monitorowania Mediow uzupetnit baze dziennikarzy

0 nowoczesne biuro prasowe. Modut ten jest bezpiatndla wszystkich wytkownikow bazy
MediaContact. Wprowadzone biuro prasowe zawiera mdzy innymi funkcje statystyk pokazujaca,
kiedy i ktorzy publicy sci zapoznali s¢ z trescia przestanego komunikatu.

Prace nad modutem biura prasowego trwaly od gtka2007 roku. Zastosowane rozgania § wzorowane
na najbardziej funkcjonalnych i przyjaznych biurgehsowych z Wielkiej Brytanii i USA.

Wprowadzone biuro prasowe jest kolejnym etapem ojpzwstugi MediaContact. Tym razem szczegélnie
zalezato nam na stworzeniu nazia, ktore zagpi potwierdzanie przeczytania informacji — tzwefehiczny
follow-up — co jest ugtliwe i dla dziennikarzy i dla pr-owcéw. Poza tymsm@ biuro miato by tatwe

w obstudze i dogpne z poziomu strony www, bez koniegenmstalowania dodatkowych programow
mowi Pawet Sanowski, Dyrektor Zadzapcy Instytutu Monitorowania Mediéw.

Gtéwne funkcje nowego biura to:

« szybkie i tatwe tworzenie informacji prasowych orskuteczne wysytanie ich do dziennikarzy
zainteresowanych danym tematem,

« petna integracja z danymi kontaktowymi z bazy M&diatact, zawieragej informacje o ponad 7000
dziennikarzy,

« mozliwo$¢ sprawdzenia, czy i kiedy dany dziennikarz przeaizyatrzymam informacg, bez
konieczndci dodatkowego potwierdzania telefonicznego lubloveégo,

« generowanie indywidualnej strony www dlazkago klienta, na ktorej chronologicznie ukazsk
wprowadzane informacje,

« archiwum informaciji prasowych i baza getnikéw.

Wszystkie informacije o biurze prasowym oraz bazedMContact znajdaijsie na stronie

Instytut Monitorowania Mediéw monitoruje ponad 89€utdéw prasowych, 73 stacje telewizyjne i radiomraz polskie
zasoby Internetu. IMM jest cztonkiem FIBEP — eligrorganizacji zrzeszajej ponad 80 firm monitoragych media
z kilkudzieseciu krajow. W 2004 r. Instytut Monitorowania Medidstworzyt wortalwww.proto.pl przeznaczony dla
specjalistow public relations.
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