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Informacja prasowa

14 marca 2007 r.
aktykuj za granicg

Ju blisko 150 os6b zg osi 0 swoje uczestnictwo w kamisie public relations ,PRaktykuj za
granic ”. Na zg oszenia i prace studentow, ktorzy chc wyjecha na stae do Londynu,
Brukseli i Monachium organizatorzy projektu czekaj ju tylko do ko ca marca!

Od 5 lutego przyjmowane szg oszenia do konkursu public relations, organeo&go przez Instytut
Monitorowania Mediéw. IV edycja ,PRaktykuj za grari cieszy si rekordow popularnoci — swoj
udzia w nim zadeklarowa o jublisko 150 o0s6b. Zgoszeni uczestnicy to studenejbardziej
renomowanych uczelni w kraju, zainteresowani pubdiations i ekologi. Wi kszo z nich studiuje w
Warszawie, Krakowie, Lublinie i Poznaniu. Swéj wzzg osili take stypendyci zagranicznych uczelni.
Ich prace — projekty strategii komunikacyjnej dlayanizacji ekologicznej WWF Polska - oceni jury w
sk adzie: Gerald Abramczyk, doradca ds. komuniksitfategicznej, Piotr Czarnowski, prezes agencgtFi
PR, Magdalena Dul, Kierownik Dziau Komunikacji WWFPolska, dr Jacek Warchala, wyk adowca
Uniwersytetu | skiego, i Anna Sanowska, Dyrektor ds. PR Instytdanitorowania Mediéw.

| etap konkursu potrwa, wraz z przyjmowaniem prankursowych, do 31 marca. Nadal wimo na
nadsy a zg oszenia i sprobowaswoich si w tworzeniu strategii komunikacji. W iletniu, spordd
nades anych prac, zostanie wybranych 15, ktorytbray przygotuj pe ne projekty strategii. Ostatni etap to
prezentacja projektu przed jury. W tej oz konkursu wemie udzia 6 oséb. Konkurs ,PRaktykuj za
granic” zako czy si w czerwcu 2007 roku — wtedy poznamy jego zwgcow.

Na twoércdw najciekawszych projektow czekajakacyjne stee w trzech europejskich biurach agencji
public relations Fleishman-Hillard (Londyn, BrukseMonachium). Laureaci otrzymajak e programy MS
Office 2007, ufundowane przez Microsoft oraz nagr@ieni ne, ktére zapewnia organizator konkursu,
IMM. Przelot do Londynu dla laureata | miejsca ufowa y linie Centralwings.

Konkurs Instytutu Monitorowania Mediéw wspiergpatronatem merytorycznym Polskie Stowarzyszenie
Public Relations oraz ICCO. Partnerami konkursuGRAF, AIESEC, AEGEE Gdak, AEGEE Krakéw,
AEGEE Lublin, AEGEE Pozna AEGEE Warszawa, AEGEE Wroc aw, AEGEE Zielona Gd?atroni
medialni projektu to: Radio PiN, Press, PRoto.plad2ego, Semestr, Eurostudent, Motyw, Gazeta
Studencka, wortal Kariera oraz wortal Praktyki $tRekrutacja.

| edycja konkursu ,PRaktykuj za graniczostaa zorganizowana w roku akademickim 20034202adanie
konkursowe polega o na opracowaniu strategii kokagji dla jednego z programoéw prowadzonych przelskPo
Akcj Humanitarn. W roku 2005 trwaa Il edycja konkursu, w ktéregrimerem spo ecznym by a Fundacja
Komunikacji Spo ecznej. Ill edycja konkursu w 2006ve wspé pracy z Amnesty International promowacharon
praw cz owieka. Jak dad, laureaci ,PRaktykuj za granit wyjechali na stae do Berlina, Brukseli, Dublina,
Monachium, Mediolanu i Londynu. Przedsii cie IMM zosta o wyrdnione w raporcie Forum Odpowiedzialnego
Biznesu ,,Odpowiedzialny biznes w Polsce w 2005 rdii0 dobrych przyk adow”.

Instytut Monitorowania Mediéw monitoruje ok. 800tuydw prasowych, stacje telewizyjne i radiowe opdskie
zasoby Internetu. Instytut Monitorowania Mediowtjes onkiem FIBEP — elitarnej organizacji zrzeseaj ponad 80
firm monitoruj cych media z kilkudziestiu krajéw. Od 2002 r. Instytut Monitorowania Medidvspiera dzia alno
Forum Odpowiedzialnego Biznesu, a od 2004 jeshpagin organizacji studenckiej AIESEC.
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