Instytut Monitorowania Mediow

nstytut Al. Jerozolimskie 53; 00-697 Warszawa
. . tel. +4822 356 21 00
onitorowania kontakt: Katarzyna Ewert
ny Specjalista ds. PR
ediow e

kewert@instytut.com.pl

Informacja prasowa

27 czerwca 2007 r.
aktykuj za granicg

Zakonczyta sk IV edycja konkursu ,PRaktykuj za granic g”, organizowanego przez Instytut
Monitorowania Mediéw. Laureatami konkursu zostali: Monika Pabijanska, Zbigniew Cicha

I Agnieszka Pietrzak. W nagro@ wyjada na zagraniczne stae do biur agencji PR Fleishman-
Hillard w Londynie, Brukseli i Monachium.

Trzyetapowe zmagania studentéw zainteresowanycler®R-komunikagj spotecza w ramach konkursu
.PRaktykuj za granig’ zaczly si¢ w lutym 2007 r. i zgromadzity rekordawiczbg prac konkursowych.
Studenci z catego kraju nadestali 87 projektowtsgia komunikacji dla WWF Polska. Do ostatniegopeta
konkursu jury zakwalifikowato siedmioro uczestnikéivh zadaniem bylo przedstawienie jurorom swojego
pomystu na kampagiw formie prezentacji multimedialnej. Sdd finalistow jurorzy wybrali troje
laureatéw konkursu, ktérzy wyjadha zagraniczne sta.

Pierwsze miejsce zdp Monika Pabijanska, studentka IV roku nauk politycznych oraz I1ll roku
europeistyki na Uniwersytecie LodzkifVygrana utwierdzita mnie w przekonanig wianie z PR-em
chciatabym zwizaé swop przyszigé, a sta zagraniczny bdzie wspaniatym wprowadzeniem swiat
praktyki PR— powiedziata Monika. Laureatem drugiej nagrodgtabZbigniew Cichon, student Il roku
stosunkéw midzynarodowych na Uniwersytecie todzkirKonkurs od poegku traktowatem bardzo
powanie, jako szansna rozwinkcie skrzydet w interesufej mnie dziedzinie. Stav Brukseli lgdzie dla
mnie olbrzymj porcjg nowych déwiadczé — dodaje laureat |l miejsca. Trzecie miejsce ndiypo zagta
Agnieszka Pietrzak studentka V roku ekonomii na Akademii EkonomigzwePoznaniu.PRaktykuj za
granicg” to idealny sposob na sprawdzenie wlasnychiliwosci — przekonuje Agnieszka.

Na zwyckzcoéw ,PRaktykuj za grani¢ czekap staze w Londynie (I miejsce), Brukseli (Il miejsce) i
Monachium (lll miejsce), programy Windows Vista ffide 2007 ufundowane przez Microsoft, przelot do
Londynu i z powrotem dla laureatki | miejsca ufun@my przez Centralwings oraz nagrody piene, ktore
zapewnia organizator konkursu.

Uczestnicy mieli do wyboru jeden z trzech tematgRazem ratujmy przyrog — kampania spoteczno-
edukacyjna”, ,Wilk mae by przyjacielem — akcja edukacyjna”, ,Natura 2000rejgkt z zakresu public
affairs”.

Prace studentéw oceniato jury w skladzie: Geraldafirzyk, doradca ds. komunikacji strategicznejtrPio
Czarnowski, prezes agencji First PR, Magdalena Kauhosiaska, kierownik dziatu komunikacji WWF
Polska, dr hab. Jacek Warchala, wykladowca Univtets\Slaskiego i Anna Sanowska, dyrektor ds. PR
Instytutu Monitorowania Mediow.

Zachecenie polskiego spotecmtwa do zainteresowaniaesiochrony srodowiska i zmiany zachowato
zadanie d&¢ ambitne. Tym bardziej cieszy néas, tak wielu miodych ludzi zdecydowale gmierzy z
zagadnieniami konkursowymi. Ba wraenie zrobito na nas zaangmwvanie uczestnikbw. Jestey
wdzeczni zarbwno organizatorom, jak i wszystkim, ktowazeli udziat w konkursie, za wiele nowych
ciekawych pomystéw i inspiracji powiedziata Magdalena Dul-Koméaska, kierownik dziatu komunikacji
WWF Polska.

Konkurs Instytutu Monitorowania Mediéw wspieggpatronatem merytorycznym Polskie Stowarzyszenie
Public Relations oraz ICCO. Partnerami konkurgu@RAF, AIESEC, AEGEE Gdesk, AEGEE Krakow,
AEGEE Lublin, AEGEE Pozrna AEGEE Warszawa, AEGEE Wroctaw, AEGEE Zielona Gdratroni



medialni projektu to: Radio PiN, Press, PRoto.plad2ego, Semestr, Eurostudent, Motyw, Gazeta
Studencka, wortal Kariera oraz wortal Praktykiz8tRekrutacja.

| edycja konkursu ,PRaktykuj za graaic zostala zorganizowana w roku akademickim 2003420@adanie
konkursowe polegato na opracowaniu strategii kokagji dla jednego z programoéw prowadzonych przelskgo
Akcje Humanitarm. W roku 2005 odbyta sill edycja konkursu, w ktérej partnerem spotecznggia Fundacja
Komunikacji Spotecznej. Il edycja konkursu w 2006 przeprowadzona we wspoétpracy z Amnesty Intéonat,
promowata ochrop praw cztowieka. Jak dad, laureaci ,PRaktykuj za gramit wyjechali na stae do Berlina,
Brukseli, Dublina, Monachium, Mediolanu i LondynuzEdséwziecie IMM zostato wyrdnione w raporcie Forum
Odpowiedzialnego Biznesu ,,Odpowiedzialny biznesoilsBe w 2005 roku. 100 dobrych przyktadow”.

Instytut Monitorowania Mediéw monitoruje ok. 800tuiéw prasowych, stacje telewizyjne i radiowe opaskie
zasoby Internetu. Instytut Monitorowania Mediowt jestonkiem FIBEP — elitarnej organizacji zrzeseaej ponad 80
firm monitorugcych media z kilkudziesciu krajow. Od 2002 r. Instytut Monitorowania Medidvspiera dziatalng
Forum Odpowiedzialnego Biznesu, a od 2004 jeshpeagin organizacji studenckiej AIESEC.
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