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23 kwietnia 2007 r.
aktykuj za granicg

Blisko 90 studentéw z ca ej Polski skorzysta o z aasy i wys a 0 na konkurs ,PRaktykuj za
granic " swoje projekty strategii komunikacji dla WWF Polska. Do Il etapu konkursu jury
zakwalifikowa o siedemnastu autoréw najlepszych pre

Zako czy si | etap konkursu public relations ,PRaktykuj za mica” Trwa on od pocztku lutego
i zgromadzi rekordow liczb o0s6b zainteresowanych konkursem. Zadaniem studentdej cz ci by o
przygotowanie 3-stronicowego projektu strategii kmikacyjnej na jeden z trzech tematéw zzginych
z dzia alnoci WWF Polska.

Do oceny juroréw nades anych zosta o 87 projekttrateqgii dla WWF Polska. Ta wysoka liczbaiadczy

0 coraz wikszym zainteresowaniu studentow tematysublic relations oraz méiwo ci wyjazdu na
zagraniczne sta. Najwi cej zg osze wp yn 0 z nastpuj cych uczelni: Uniwersytet Warszawski — 15,
Uniwersytet Jagielloski — 13, Uniwersytet Wroc awski — 8, Uniwersytetbdzki — 6, Akademia
Ekonomiczna w Poznaniu — 5, Szko a G 6wna Handlewa

Do Il etapu konkursu przechodZi7 studentéw ktérych praceuzyskay najwysze noty jurordw.
Wyrd nieni uczestnicyto: Anna Biernat, Zbigniew Cicho Micha Danielewicz, Anna Dziedzic, Julia
Jasi ska, Micha Kaczmarski, Monika Kiertowicz, MagdadeKnefel, Micha Krystyaczuk, Jacek Lipski,
Wioleta Lisiecka, Monika Pabijgka, Agnieszka Pietrzak, Karolina SzKa, Aneta Uranek, Barbara
Wasyl, Magdalena Ziaja.

Cieszy nas to,e nasza dzia alno jest postrzegana jako istotna néd m odych ludzi w naszym kraju,d

a tyle os6b zdecydowa o sna wzicie udzia u w konkursie PRaktykuj za granickomentuje tegoroczne
prace konkursowe Magdalena Dul, kierownik dzia umkinikacji WWF Polska i jurorka konkursu.
— Whnikliwa analiza prac pokazaa namge uczestnicy w@li duo wysiku, czasu i serca w ich
przygotowanie. Zwyckcy szczegOlnie zaimponowali nam zrozumieniem fdedzia alnoci naszej
fundacji.

W Il etapie konkursu 17 uczestnikbw przygotuje peprojekty strategii. Autorzy 6 z nich zostan
zaproszeni do finau, podczas ktérego przedstaswoje pomysy jurorom w formie prezentacji.
Rozstrzygnicie ,PRaktykuj za grani¢ nast pi w czerwcu 2007 roku. Na najlepszych czekapy stae

w biurach agencji PR Fleishman-Hillard w Londynirukseli i Monachium. Laureaci otrzymajak e
programy MS Office 2007, ufundowane przez Microswéiz nagrody pienine, ktére zapewnia organizator
konkursu, IMM. Przelot do Londynu dla laureata kfaca ufundowa y linie Centralwings.

Konkurs Instytutu Monitorowania Mediéw wspiergpatronatem merytorycznym Polskie Stowarzyszenie
Public Relations oraz ICCO. Partnerami konkursuGRAF, AIESEC, AEGEE Gdak, AEGEE Krakéw,
AEGEE Lublin, AEGEE Pozna AEGEE Warszawa, AEGEE Wroc aw, AEGEE Zielona Gdratroni
medialni projektu to: Radio PiN, Press, PRoto.plad2ego, Semestr, Eurostudent, Motyw, Gazeta
Studencka, wortal Kariera oraz wortal Praktyki 8t®ekrutacja.

| edycja konkursu ,PRaktykuj za graniczostaa zorganizowana w roku akademickim 2003420dadanie
konkursowe polega o na opracowaniu strategii kokagji dla jednego z programéw prowadzonych przelskPo
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Akcj Humanitarn. W roku 2005 trwaa Il edycja konkursu, w ktoregrmerem spo ecznym by a Fundacja
Komunikacji Spo ecznej. Ill edycja konkursu w 2006ve wspo pracy z Amnesty International promowacaron
praw cz owieka. Jak dad, laureaci ,PRaktykuj za granit wyjechali na stae do Berlina, Brukseli, Dublina,
Monachium, Mediolanu i Londynu. Przedszi cie IMM zosta o wyrdnione w raporcie Forum Odpowiedzialnego
Biznesu ,,Odpowiedzialny biznes w Polsce w 2005 rdki0 dobrych przyk adow”.

Instytut Monitorowania Mediéw monitoruje ok. 800tuydw prasowych, stacje telewizyjne i radiowe opskie
zasoby Internetu. Instytut Monitorowania Mediéwtjes onkiem FIBEP — elitarnej organizacji zrzeszej ponad 80
firm monitoruj cych media z kilkudziesciu krajow. Od 2002 r. Instytut Monitorowania Medidvspiera dzia alno
Forum Odpowiedzialnego Biznesu, a od 2004 jeshpeagin organizacji studenckiej AIESEC.
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