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Informacja prasowa

4 lutego 2007 r.

aktykuj za granicg

4 |utego rozpoceta sie V edycja konkursu public relations ,PRaktykuj za granicg”, po raz
pierwszy prowadzona we wspotpracy z konkursem ,Gras o st&”. Do udzialu w projekcie
Instytut Monitorowania Mediéw zaprasza wszystkich sudentoéw interesujacych s PR-em i
komunikacja. Nagrodami dla twércéw najlepszych strategii komuikacyjnych dla Fundacji
Anny Dymnej ,Mimo Wszystko” sa staze w agencjach PR w Londynie oraz Brukseli w
agencjach PR: Fleishman Hillard, Hill&Knowlton, Weber Shandwick.

4 |utego 2008 roku rozpoczynagspiata edycja konkursu public relations ,PRaktykuj zearga”,
organizowanego przez Instytut Monitorowania Medide wspobtpracy z organizatorami konkursu ,Grasz o
staz”. Do udziatu w konkursiegszaproszeni studenci wszystkich rodzajow studidteresuicy sk PR-em i
komunikacy spoteczn. Zadanie konkursowe polega na stworzeniu projsktategii komunikacyjnej dla
Fundacji Anny Dymnej ,Mimo Wszystko” dla jednego tzech tematéw zwrzanych z dziatalriia
Fundaciji:

« temat | Strategia 1% na rzecz Fundacji Anny Dymnej ,Mikvszystko” pod ktem pozyskania jak
najwigkszej liczby darczycéw oraz utrwalenia wizerunku Fundacji jako zrg@eg Organizacii
Pazytku Publicznego.

 temat It Przygotowanie koncepcji przeksztatcenia Ogoélnskieo Festiwalu Zaczarowanej
Piosenki w imprego charakterze madzynarodowym.

« temat Il Strategia komunikacji spotecznej zachjacej ludzi w kadym wieku do zaangawania
sig w dziatalnd¢ wolontariaclg na rzecz Fundacji Anny Dymnej ,Mimo Wszystko”.

Na najlepszych czekajtrzy zagraniczne sta w biurach mgdzynarodowych agencji PR. Zwyzca w
nagrod@ otrzyma praktylk w agencji Fleishman-Hillard w Londynie. Laureatniiejsca kdzie zdobywat
doswiadczenie w Hill&Knowlton w Brukseli, a Ill miejsc— w zagranicznym oddziale Weber Shandwick.
Przeloty do miejsc odbywania gyaufundowaty linie lotnicze Centralwings. Za odbyieaktyki laureaci
otrzymaj takze wynagrodzenie nie 18ze nk 2200 zt brutto za miegi. Ponadto, zwyezcom konkursu,
zostam przekazane roczne prenumeraty magazynu ,Brief”.

Nadestane pracegtla oceniane przez jury w sktadzie: Piotr Czarnowgkezes agencji First PR, Gerald
Abramczyk, doradca ds. komunikacji strategicznej, Jdcek Warchala,gzykoznawca z Uniwersytetu
Slaskiego, Piotr Pogon, Kierownik Zespotu PR&FundraisFundaciji ,Mimo Wszystko” i Anna Sanowska,
Dyrektor ds. PR Instytutu Monitorowania Mediéw.

.PRaktykuj za granig’ sklada s¢ z trzech etapow. W pierwszym, ktory potrwa do 4digtnia 2008,
uczestnicy bda mogli rejestrowa si¢ i sktada& projekty prac przez strgn JILaureatow pitej
edycji konkursu ,PRaktykuj za gramicpoznamy w czerwcu 2008 roku podczas uroczystdj @czenia
nagrod razem ze wszystkimi laureatami konkursu s@rasta’.

Konkurs Instytutu Monitorowania Mediéw wspietajGrasz o sta AIESEC oraz Wysza Szkota
Przedstbiorczaici i Zarzmdzania im. L.Kaminskiego. Patronatem medialnym projekt g¥nj PRoto.pl,
Kariera.com.pl, Brief.pl, Gazeta Studencka, Radigsi, Korba.pl, dlaStudenta.pl.



| edycja konkursu ,PRaktykuj za gramiczostata zorganizowana w roku akademickim 200342(@adanie
konkursowe polegato na opracowaniu strategii kokagji dla jednego z programéw prowadzonych przdzkao
Akcje Humanitarm. W roku 2005 trwata Il edycja konkursu, w ktérejrimerem spotecznym byta Fundacja
Komunikacji Spotecznej. lll edycja konkursu w 2006we wspotpracy z Amnesty International promowata
ochrore praw cztowieka, partnerem IV edycji byt WWF. Jakadl, laureaci ,PRaktykuj za granitwyjechali na
staze do Berlina, Brukseli, Dublina, Londynu, MonachiumMediolanu. Przedswziecie IMM zostato
wyréznione w raporcie Forum Odpowiedzialnego Biznesup@uedzialny biznes w Polsce w 2005 roku. 100
dobrych przyktadéw”.

Instytut Monitorowania Mediéw monitoruje ponad 88@utéw prasowych, stacje telewizyjne i radiowe Dpolskie
zasoby Internetu. Instytut Monitorowania Mediowt jestonkiem FIBEP — elitarnej organizacji zrzeseaj ponad 80
firm monitorugcych media z kilkudziesciu krajow. Od 2002 r. Instytut Monitorowania Medidvspiera dziatalng

Forum Odpowiedzialnego Biznesu, a od 2004 jeshpagin organizacji studenckiej AIESEC.
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