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Informacja prasowa  
 
 

4 lutego 2007 r. 

 
4 lutego rozpocz� 
a si�  V edycja konkursu public relations „PRaktykuj za granic� ”, po raz 
pierwszy prowadzona we wspó
pracy z konkursem „Grasz o sta� ”. Do udzia
u w projekcie 
Instytut Monitorowania Mediów zaprasza wszystkich studentów interesuj� cych si�  PR-em i 
komunikacj � . Nagrodami dla twórców najlepszych strategii komunikacyjnych dla Fundacji 
Anny Dymnej „Mimo Wszystko” s �  sta� e w agencjach PR w Londynie oraz Brukseli w 
agencjach PR: Fleishman Hillard, Hill&Knowlton, Weber Shandwick.  

4 lutego 2008 roku rozpoczyna si�  pi� ta edycja konkursu public relations „PRaktykuj za granic� ”, 
organizowanego przez Instytut Monitorowania Mediów we wspó
pracy z organizatorami konkursu „Grasz o 
sta� ”. Do udzia
u w konkursie s�  zaproszeni studenci wszystkich rodzajów studiów, interesuj� cy si�  PR-em i 
komunikacj�  spo
eczn� . Zadanie konkursowe polega na stworzeniu projektu strategii komunikacyjnej dla 
Fundacji Anny Dymnej „Mimo Wszystko” dla jednego z trzech tematów zwi� zanych z dzia
alno� ci�  
Fundacji:  

·  temat I: Strategia 1% na rzecz Fundacji Anny Dymnej „Mimo Wszystko” pod k� tem pozyskania jak 
najwi� kszej liczby darczy� ców oraz utrwalenia wizerunku Fundacji jako znacz� cej Organizacji 
Po� ytku Publicznego. 

·  temat II: Przygotowanie koncepcji przekszta
cenia Ogólnopolskiego Festiwalu Zaczarowanej 
Piosenki  w imprez�  o charakterze mi� dzynarodowym. 

·  temat III: Strategia komunikacji spo
ecznej zach� caj� cej ludzi w ka� dym wieku do zaanga� owania 
si�  w dzia
alno��  wolontariack�  na rzecz Fundacji Anny Dymnej „Mimo Wszystko”. 

Na najlepszych czekaj�  trzy zagraniczne sta� e w biurach mi� dzynarodowych agencji PR. Zwyci� zca w 
nagrod�  otrzyma praktyk�  w agencji Fleishman-Hillard w Londynie. Laureat II miejsca b� dzie zdobywa
 
do�wiadczenie w Hill&Knowlton w Brukseli, a III miejsca – w zagranicznym oddziale Weber Shandwick. 
Przeloty do miejsc odbywania sta� y ufundowa
y linie lotnicze Centralwings. Za odbyte praktyki laureaci 
otrzymaj�  tak� e wynagrodzenie nie ni� sze ni�  2200 z
 brutto za miesi� c. Ponadto, zwyci� zcom konkursu, 
zostan�  przekazane roczne prenumeraty magazynu „Brief”. 

Nades
ane prace b� d�  oceniane przez jury w sk
adzie: Piotr Czarnowski, prezes agencji First PR, Gerald 
Abramczyk, doradca ds. komunikacji strategicznej, dr Jacek Warchala, j� zykoznawca z Uniwersytetu 
� l� skiego, Piotr Pogon, Kierownik Zespo
u PR&Fundraising Fundacji „Mimo Wszystko” i Anna Sanowska, 
Dyrektor ds. PR Instytutu Monitorowania Mediów.  

„PRaktykuj za granic� ” sk
ada si�  z trzech etapów. W pierwszym, który potrwa do 4 kwietnia 2008, 
uczestnicy b� d�  mogli rejestrowa�  si�  i sk
ada�  projekty prac przez stron�  www.grasz.pl. Laureatów pi� tej 
edycji konkursu „PRaktykuj za granic� ” poznamy w czerwcu 2008 roku podczas uroczystej Gali wr� czenia 
nagród razem ze wszystkimi laureatami konkursu „Grasz o sta� ”. 

Konkurs Instytutu Monitorowania Mediów wspieraj� : Grasz o sta� , AIESEC oraz Wy� sza Szko
a 
Przedsi� biorczo� ci i Zarz� dzania im. L.Ko� mi� skiego. Patronatem medialnym projekt obj� 
y: PRoto.pl, 
Kariera.com.pl, Brief.pl, Gazeta Studencka, Radiostacja, Korba.pl, dlaStudenta.pl. 

 
Wi� cej informacji o konkursie znajduje si�  na stronie www.instytut.com.pl/konkurs08 

Instytut Monitorowania Mediów 
Al. Jerozolimskie 53; 00-697 Warszawa 
tel. +48 22 356 21 00 
kontakt: Katarzyna Ewert 
Specjalista ds. PR 
kewert@instytut.com.pl 
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Zg
oszenia do konkursu przyjmowane s�  przez stron� : www.grasz.pl 

 

I edycja konkursu „PRaktykuj za granic� ” zosta
a zorganizowana w roku akademickim 2003/2004. Zadanie 
konkursowe polega
o na opracowaniu strategii komunikacji dla jednego z programów prowadzonych przez Polsk�  
Akcj�  Humanitarn� . W roku 2005 trwa
a II edycja konkursu, w której partnerem spo
ecznym by
a Fundacja 
Komunikacji Spo
ecznej. III edycja konkursu w 2006 r. we wspó
pracy z Amnesty International promowa
a 
ochron�  praw cz
owieka, partnerem IV edycji by
 WWF. Jak dot� d, laureaci „PRaktykuj za granic� ” wyjechali na 
sta� e do Berlina, Brukseli, Dublina, Londynu, Monachium i Mediolanu. Przedsi� wzi� cie IMM zosta
o 
wyró� nione w raporcie Forum Odpowiedzialnego Biznesu „Odpowiedzialny biznes w Polsce w 2005 roku. 100 
dobrych przyk
adów”. 

Instytut Monitorowania Mediów monitoruje ponad 800 tytu
ów prasowych, stacje telewizyjne i radiowe oraz polskie 
zasoby Internetu. Instytut Monitorowania Mediów jest cz
onkiem FIBEP – elitarnej organizacji zrzeszaj� cej ponad 80 
firm monitoruj� cych media z kilkudziesi� ciu krajów. Od 2002 r. Instytut Monitorowania Mediów wspiera dzia
alno��  
Forum Odpowiedzialnego Biznesu, a od 2004 jest partnerem organizacji studenckiej AIESEC. 
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