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Informacja prasowa

4 lutego 2007 r.
aktykuj za granicg

4 |utego rozpocz a si V edycja konkursu public relations ,PRaktykuj za granic ”, po raz
pierwszy prowadzona we wspo pracy z konkursem ,Gras o sta”. Do udzia u w projekcie
Instytut Monitorowania Mediow zaprasza wszystkich sudentow interesuj cych si PR-em i
komunikacj . Nagrodami dla twércéw najlepszych strategii komuikacyjnych dla Fundacji
Anny Dymnej ,Mimo Wszystko” s stae w agencjach PR w Londynie oraz Brukseli w
agencjach PR: Fleishman Hillard, Hill&Knowlton, Weber Shandwick.

4 |utego 2008 roku rozpoczyna spi ta edycja konkursu public relations ,PRaktykuj zeargc ”,
organizowanego przez Instytut Monitorowania Medide wsp6 pracy z organizatorami konkursu ,,Grasz o
sta”. Do udzia u w konkursie szaproszeni studenci wszystkich rodzajow studidteresujcy si PR-em i
komunikacj spo eczn. Zadanie konkursowe polega na stworzeniu projektategii komunikacyjnej dla
Fundacji Anny Dymnej ,Mimo Wszystko” dla jednego tzech tematéw zwikanych z dzia aln@i
Fundaciji:

temat | Strategia 1% na rzecz Fundacji Anny Dymnej ,MikvWszystko” pod ktem pozyskania jak

najwi kszej liczby darczycéw oraz utrwalenia wizerunku Fundacji jako znaeg Organizacji

Po ytku Publicznego.

temat It Przygotowanie koncepcji przekszta cenia Ogolnskiego Festiwalu Zaczarowanej

Piosenki w imprezo charakterze midzynarodowym.

temat |l Strategia komunikacji spo ecznej zachj cej ludzi w kadym wieku do zaangawania

si w dzia alno wolontariack na rzecz Fundacji Anny Dymnej ,Mimo Wszystko”.

Na najlepszych czekajtrzy zagraniczne sta w biurach midzynarodowych agencji PR. Zwyeca w
nagrod otrzyma praktyk w agencji Fleishman-Hillard w Londynie. Laureatniiejsca bdzie zdobywa
do wiadczenie w Hill&Knowlton w Brukseli, a Ill miejsc— w zagranicznym oddziale Weber Shandwick.
Przeloty do miejsc odbywania syaufundoway linie lotnicze Centralwings. Za odbyieaktyki laureaci
otrzymaj tak e wynagrodzenie nie réze ni 2200 z brutto za miesi. Ponadto, zwyczcom konkursu,
zostan przekazane roczne prenumeraty magazynu ,Brief”.

Nades ane prace t¢ oceniane przez jury w sk adzie: Piotr Czarnowpkézes agencji First PR, Gerald
Abramczyk, doradca ds. komunikacji strategicznej, Jdcek Warchala, zykoznawca z Uniwersytetu

| skiego, Piotr Pogon, Kierownik Zespo u PR&FundrajsiFundaciji ,Mimo Wszystko” i Anna Sanowska,
Dyrektor ds. PR Instytutu Monitorowania Mediéw.

.PRaktykuj za granic’ skada si z trzech etapow. W pierwszym, ktory potrwa do 4digtnia 2008,
uczestnicy bd mogli rejestrowa si i sk ada projekty prac przez stron JILaureatéw pitej
edycji konkursu ,PRaktykuj za granicpoznamy w czerwcu 2008 roku podczas uroczystdj i&a czenia
nagrod razem ze wszystkimi laureatami konkursu s@rasta’.

Konkurs Instytutu Monitorowania Mediéw wspierajGrasz o sta AIESEC oraz Wysza Szko a
Przedsibiorczoci i Zarz dzania im. L.Komi skiego. Patronatem medialnym projekt oyj PRoto.pl,
Kariera.com.pl, Brief.pl, Gazeta Studencka, Radigst, Korba.pl, dlaStudenta.pl.



| edycja konkursu ,PRaktykuj za graniczosta a zorganizowana w roku akademickim 200342(0adanie
konkursowe polega o na opracowaniu strategii kokagji dla jednego z programéw prowadzonych przdzkPo
Akcj Humanitarn. W roku 2005 trwa a Il edycja konkursu, w ktorejrimzerem spo ecznym by a Fundacja
Komunikacji Spo ecznej. Il edycja konkursu w 2006we wspo pracy z Amnesty International promowa a
ochron praw cz owieka, partnerem IV edycji by WWF. Jakt d, laureaci ,PRaktykuj za granitwyjechali na
stae do Berlina, Brukseli, Dublina, Londynu, MonachiumMediolanu. Przedswzi cie IMM zostao
wyré nione w raporcie Forum Odpowiedzialnego Biznesup@uiedzialny biznes w Polsce w 2005 roku. 100
dobrych przyk adéw”.

Instytut Monitorowania Mediéw monitoruje ponad 88@u 6w prasowych, stacje telewizyjne i radiowe opolskie
zasoby Internetu. Instytut Monitorowania Mediowtjes onkiem FIBEP — elitarnej organizacji zrzeseaj ponad 80
firm monitoruj cych media z kilkudziestiu krajéw. Od 2002 r. Instytut Monitorowania Medidvspiera dzia alno
Forum Odpowiedzialnego Biznesu, a od 2004 jeshpeagin organizacji studenckiej AIESEC.

Sponsorzy konkursu

Partnerzy konkursu

FLEISHMAN W
HILLKRD m WEBER SHANDWICK

Wo B LD WL

Mimo Wazystko ﬂ F ﬂ g E [1 E l‘ ﬂ ﬁ D)

Funidacis Sy Dsming|

Wyszsza Szkota Przedsiebiorczosci i Zarzadzania

im. LEONA KOZMINSKIEGO

Patroni medialni

o Brief.
PLIBLIC RELATIONS

Marketing | sprzedaz

dféi'.tudenta,pf

k@ﬂ@ .-radiostacia---



