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Warszawa, 13 czerwca 2007 roku
Jak odnalez¢ dziennikarza?

Od potowy czerwca Instytut Monitorowania Medidw udcstepnia nowe funkcje w bazie
- ogolnopolskiej bazie kontaktéw do dziennikarzy iredakcji. Wskazniki

~aktywno §¢ dziennikarza” i ,atrakcyjno §¢ medium” pozwola na skuteczne dotarcie z informacj do
dziennikarzy rzeczywsgcie nig zainteresowanych.

MediaContact.pl spotkat iz dua aprobad zarbwno ze strony dziennikarzy, jak i specjalistoa
komunikacji. Dz¢ki temu w bazie znajdujesjuz ponad 7100 dziennikarzy, z ktérych kilkadzaggirocent
okreslito swoje preferencje w zakresie kontaktu z PR-amic

Od potowy czerwca Instytut Monitorowania Mediow wpradza kolejne innowacje w ustudze MediaContact,
aby przeptyw informacji pomizy dziatami komunikacji firm a dziennikarzami gk najbardziej korzystny

i skuteczny dla obu stron. Nowe ngdizia to m.in. ,tworcz& dziennikarza”, ,aktywn& dziennikarza” i
»atrakcyjnagé¢ medium”. Dzeki tym funkcjom wytkownik bazy MediaContactedzie mégt zapozréasie z
wykazem najwaniejszych publikacji danego dziennikarza z ost&trsedciu miesgcy, zobaczy, z jaka
czestotliwoscia pisze on na wybrany temat, a zek— oceni prawdopodobigstwo wykorzystania téei z
informaciji prasowej, uwzgtiniajac takze mazliwos¢ dotarcia do grupy docelowej.

Kontakty do mediéw ogdélnopolskich i regionalnychpogrupowane wedtug 65 tematéw z uverlglieniem
preferencji dziennikarzy w zakresie otrzymywanifrmacji. Baza jest stale aktualizowana i uzupetaia

LZamierzamy kontynuow@aprace nad rozbudaw wprowadzaniem nowych funkcji w bazie MediaComtac
aby stata si najpraktyczniejszym nagdziem pozyskiwania kontaktéw do mediéw, nigdioym w codziennej
pracy kadego PR-owca™ mowi Pawet Sanowski, Dyrektor Zadzapcy Instytutu Monitorowania Mediéw.

Wszystkie informacje o bazie MediaContact znajdiig na stronie

Instytut Monitorowania Mediéw monitoruje prawie 80@utéw prasowych, stacje telewizyjne i radioweompolskie
zasoby Internetu. IMM jest cztonkiem FIBEP — eligrorganizacji zrzeszajej ponad 80 firm monitoragych media
z kilkudzieseciu krajow. W 2004 r. Instytut Monitorowania Medidstworzyt wortalwww.proto.pl przeznaczony dla
specjalistow public relations.
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