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Strategia komunikacji
dla projektu edukacyjnego Amnesty International
PRAWA CZLOWIEKA - EDUKACJA — DZIALANIE

RAZEM ZMIENIAMY _SWIAT”

CELE STRATEGII:

Zgodnie z wytycznymi Amnesty International Polskaganizacja, poprzez strategkomunikaciji,
chce osagrm nastpujace efekty:

wyksztatcenie spwdd cztonkow i czionki Amnesty International Polska multiplikatoréw,

— pozyskanie nauczycieli, ktorzyetty uczy¢ o prawach cztowieka w szkotach oraz twdrzy
Szkolne Grupy Amnesty International,

— zwickszenie obecrimi tematyki praw cztowieka w mediach.

Celem strategii komunikacyjnej dla projektu REABtje

1. pozyskanie irdd cztonkéw i cztonki Amnesty International Polska multiplikatorow;

2. zwiekszenie wiedzy wréd ucznidéw i nauczycieli o Szkolnych Grupach Antgdaternational;

3. zainteresowanie mediéw tematybraw cztowieka, dziataldeia Amnesty International Polska
oraz Szkolnymi Grupami Amnesty International,

4. zwiekszenieswiadomaci w spoteczastwie o tematyce praw cziowieka i dzialadlobAmnesty
International Polska w ramach projektu REAP.

TAKTYKA:

Dla wiasciwej realizacji strategii niezidne jest opracowanie taktyki dziajaktorej podstawowe

zalazenia to:

1. Stworzenie zespotu zargdzajacego projektem— powotanie zespotu jest konieczne dla sprawnej

realizacji strategii, koordynowania dziata na terenie calego kraju oraz dbania
0 przestrzeganie harmonogramu i kosztorysu projekelem zespotu powinno byréwniez
kontrolowanie i dokonywanie przeglu wynikow bada w trakcie trwania projektu;
Precyzyjneokreslenie grup docelowych oraz wiéciwe dobranie narzdzi do grup docelowych
— odpowiednie dobranie nadzi do wigciwie sprecyzowanych grup docelowych jest istotnym
elementem strategii;

Okreslenie harmonogramu i kosztorysu dziataa — harmonogram dziada powinien by
dostosowany do roku szkolnego i powinien uwdgiat miedzynarodoweswieta pagwiecone
prawom cziowieka (m.in. rocznica przgja Powszechnej Deklaracji Praw Cztowieka,
Miedzynarodowy Dzig Dziecka);

Przeprowadzenie bada przed, w trakcie i po zakozeniu projektu, dotygzych: znajoméci
tematu praw czlowieka oraz dziataledo Amnesty International w spolecmtwie,

a w szczegOlni w grupach docelowych;

Scistawspotpraca z partnerami i ,ambasadorami projektu” — poprzez wzajemne wspieranie
inicjatyw i podejmowanie wspdlnych dziata

GRUPY DOCELOWE:

Grupy docelowe powinny lgyokreslone majc na uwadze cele strategii. Nalewiec wyodrbni¢
nastpujacych adresatéw strategii:

1.
2.

3.

Czionkowie i czlonkinie Amnesty International— obecni jak i potencjalni multiplikatorzy;
Nauczyciele — jako potencjalni opiekunowie Szkolnych Grup Amiye International
i multiplikatorzy;

Uczniowie szk6ét podstawowych, gimnazjow, liceow — jako pafami czionkowie
i inspiratorzy tworzenia Szkolnych Grup Amnestyelmational;



4. Studenci— potencjalni cztonkowie Amnesty International $kal i przyszli multiplikatorzy ( w
szczegOlnéci studenci kierunkdéw humanistycznych — prawo, @bés migdzynarodowe,
politologia, polityka spoteczna, socjologia).

5. Media — potencjalni partnerzy akcji i kanaty komunikaayjn

a. dzienniki ogélnopolskie (np. DZIE DOBRY, FAKT, GAZETA WYBORCZA,
METRO, RZECZPOSPOLITA, SUPER EXPRESS)

b. dzienniki regionalne

c. tygodniki (np. FORUM, NEWSWEEK, OZON, POLITYKA, PREKROJ,
WPROST)

d. prasa mtodzieowa (np. BRAVO, BRAVO GIRL, COGITO, DZIEWCZYNA,
FILIPINKA, KACZOR DONALD, NATIONAL GEOGRAPHIC KIDS)

e. prasa kobieca (np. CLAUDIA, ELLE, GALA, GLAMOUR, NA PANI, PANI
DOMU, PRZYJACIOLKA, TINA, TWOJ STYL, URODA, VIVA)

f. prasatematyczna (np. CINEMA, FILM, FOTO, NATIONAREOGRAPHIC,
GLOS NAUCZYCIELSKI, WIEDZA | ZYCIE)

g. radio — rozgténie ogdlnopolskie i regionalne

h. telewizja — stacje ogélnopolskie i regionalne

IV. NARZEDZIA :

Strategia komunikacyjna dla projektu REA&Ibie realizowana przyziciu nasgpujacych narzdzi:
1. Media relations:

v

v
v

v

v

komunikaty prasowe — standardowe komunikaty (notatki prasowe) ddie biezacych
dziataa Amnesty International Polska w ramach projektu REA

briefingi prasowe poswieccone okrélonym wydarzeniom/event’'om;

$niadania prasowe dla wybranej grupy dziennikarzy — gospodarzémada bedzie
organizacja Amnesty International, a uczestnikarailabzaproszeni przez Amnesty
International gécie, Ikgdacy autorytetami w zakresie praw cziowieka polskiej
i miedzynarodowej sceny;

seminaria — z udziatem specjalistow w zakresie praw cztowjeitore lda petnity rok
edukacyja wzgledem dziennikarzy;

wywiady.

2. Seminaria i szkolenia— w ramach media relations oraz dla nauczycigfrektorow szkot),
ktérych celem kdzie zapoznanie uczestnikéw z dzialdlri@ Amnesty International Polska oraz
projektem REAP; szkolenia dla przysztych multiptixaw.

3. Eventy — dziatania we wspéipracy z partnerami oraz ,arabasami projektu”, m.in.:

v

v

turnieje pitki noznej we wspotpracy z ReprezentacArtystow Polskich — turnigj
miedzyszkolny pod hastem :"Razem zmieniakwiat”, ktérego k@icowym etapem jest
rozegranie meczu z diyna R.A.P;

turnieje pitki siatkowej — turniej medzyszkolny pod hastem: ,Razem zmieniagmyjat”,
ktérego kaicowym etapem jest rozegranie meczieiska druzyna reprezentacii polskiej
w siatkowce;

akcja sadzenia drzewelkw szkotach w catym kraju, jako symbolu solidatiaz ideami
gtoszonymi przez Amnesty International;

we wspotpracy z wybranstach telewizyjra - cykl reportazy na temat praw cziowieka
w $wiecie.

4. Konkursy — dziatania we wspétpracy z partnerami i ,ambasaithd projektu”:

v

konkurs fotograficzny dla uczniéw i studentéw (oddzielne kategorie wig&p pod
hastem :"Razem zmieniamywiat”, ktérego kdacowym etapem jest zorganizowanie
wystawy fotograficznej pod tym samym tytutem z @diein artystow fotograféw;

konkurs literacki dla uczniéw i studentéw (oddzielne kategorie wigkd pod hastem:
"Razem zmieniamyswiat” — na najlepsze opowiadanie §pogcone tematyce praw



cztowieka, ktérego kicowym etapem jest opublikowanie zwgskiego opowiadania w
jednym z dziennikow lub magazynow;

wiekowe) pod hastem :"Razem zmieniafwiat”;

najlepszego opiekuna roku Szkolnej Grupy Amnesty Iternational.

konkurs wiedzy na temat praw cztowieka dla uczniéw i studentédd@elne kategorie

konkurs dla nauczycieli (opiekunéw Szkolnych Grup Amnedtyternational) na

5. ,Ambasadorzy projektu” — jako przekanicy tresci (kanaty komunikacyjne) oraz jako partnerzy

projektu.

6. Strona internetowa projektu — péwiccona projektowi REAP i dostosowana do potrzeb

odbiorcow:

cztonkbw  Amnesty

International,

naucejici i

uczniow  dziatajcych

w Szkolnych Grupach Amnesty International oraz med{jako kanatu komunikacyjnego oraz
jako partnerow akciji).

7. Biuletyn (w formie papierowej lub elektronicznej) — §@ogcony bigacym wydarzeniom
odnoszacym sk do tematyki praw cztowieka, dziataniom Amnestyehmiational oraz Szkolnym
Grupom Amnesty International — redagowanyedmy innymi przez czionkébw Amnesty
International (w tym Szkolne Grupy Amnesty Interoaal).

8. Biezacy monitoring mediow — ktorego celem jest monitorowanie mediéw pod ‘adem
obecndci tematyki praw cztowieka w mediach, jak rownidzialaa Amnesty International
w ramach projektu REAP.

Istotny jest wiaciwy dobér narzdzi dla poszczegdlnych grup docelowych:

n
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V. PARTNERZY:

Partnerzy projektu majza zadanie wspietadziatania w ramach strategii i czynnie uczestniczy
w wybranych wydarzeniach:
1. Centralny Grodek Doskonalenia Nauczycieli;
2. Zwiazek Harcerstwa Polskiego;
3. Instytucje kulturalne — film, sztuka, fotografia,

4. Media.

VI.

CELEBRITIES - AMBASADORZY"” PROJEKTU:

~Ambasadorzy” projektu to osobisiti zeswiata sportu, kina i telewizji, sceny muzycznejoeatysci
wybranych dziedzin, kt6rzygoa wspierg& akcje w ramach strategii komunikacyjnej dla REARzo

uczestniczy w niektérych wydarzeniach:

1. sportowcy (npzenska druyna reprezentaciji Polski w siatkdwce);
gwiazdy sceny muzycznej;

2.
3. aktorzy;
4

artysci — fotograficy, poeci, pisarze.
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