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WWF  for a living planet"
Bieszczady... gdzie ludzie szangjdzika przyrode.

Strategia kampanii edukacyjnej nt. wilkdw skieroepthio mieszkacéw Bieszczadow
przygotowana dla WWF Polska

|. Streszczenie

Bieszczadzkie lasy to jedno z ostatnich miejsc wropie, gdzie wilkizyja na
wolnoéci. Te fascynujce i pkekne zwierzta s jednak drapignikami, ktére z trudem
akceptuy ingerenagg cztowieka w ich naturalnérodowisko. W efekcie tego ludzie czawgie
przez wilki pokrzywdzeni i majdo nich negatywne nastawienie.

Niniejsza strategia obejmuje wszystkie etapy pani edukacyjnej, ktéraswiadomi
mieszkacom Bieszczaddw relwilkbw w przyrodzie, wyjéni przyczyny ich atakow na
zwierzta hodowlane, poda metody zabezpiécstad gospodarskich oraz wskalokalnej
spotecznéci Bieszczaddw pozytywne aspekty bliskiej obecnavilkow.

Czs$¢ Analiza sytuacji przedstawia szczegétowe aspekty problemu: wniaski
badania mediow, raportéw specjalistycznych orazniopiaukowcéw. Ta a&¢ okresla
rowniez obecn sytuacg WWF (World Wide Fund for Nature) w kontaie ,wilczej sprawy”
oraz wskazuje potencjalne czynniki sprzyg® 1 wstrzymujce realizag kampanii
edukacyjnej.

Kolejne czsci - Cel oraz Grupy docelowe - prezentuj cel kampanii oraz grupy
docelowe, do ktorych jest ona skierowana (MiesaeiaBieszczadow ogolnie, Dziennikarze,
Hodowcy owiec i bydta, Dzieci).

Rozdziat Strategia pokazuje, ze postawione cele zostanosiagnicte dzkki
przygotowaniu specyficznych komunikatow dlamgch grup odbiorcow, przy jednoczesnym
zachowaniu przez WWF postawy petnej zrozumienigjadici i szacunku dla lokalnych
problemow.

Rozdziaty Ogolna koncepcja komunikowania Branding oraz Narzedzia i tresci
objasniaja taktyke: szczegbty dziaka operacyjnych, komunikaty i kanaly komunikowania.
Przedstawiono tale Harmonogram czasowy kampanii.

Ostatnie cgci — Finansowanie i Badanie skutecznéci kampanii - to préba
oszacowania bugtu i zdefiniowania potencjalnychrodet finansowania oraz wskazanie
mozliwych metod odpowiedzi na pytanie: Jakie efektgypiosta kampania? Czy miesziy
Bieszczaddw &da odnost sie do otaczajcej ich przyrody z nalgitym respektem?



[l. Analiza sytuacji

1. Problem i tlo

Mieszkacy Bieszczadow borykajsic z problemem atakow wilkbw na stada owiec i
bydia. Jest to gtdbwna przyczyna, dla ktorej wilkaktowane s w Bieszczadach jako
zagraenie, ktore naltey za wszelk cerg eliminowa. Analiza ogdlnodogpnych zrodet
informacji potwierdza,ze ,zta stawa” wilkbw wynika z niewiedzy lub stergpbwego,
petnego uproszcaanyslenia.

Kultura, w ktorej wilk funkcjonuje jako wcielenigta, okruciéstwa i krwiazerczaci
dodatkowo pagguje nieclk¢ mieszkacow Bieszczadow. Natg takze wzia¢ pod uwag fakt,
ze w niektérych cgciach Polski ludzie od pokalezyli w bliskiej obecndci wilkdw i byli
,0d zawsze” do nich przyzwyczajeni. Natomiast w €iezadach po Il wojnigwiatowe]
miata miejsce Akcja ,Wista”: rdzenni miesziey Bieszczaddw zostali wysiedleni na tereny
Ziem Odzyskanych, natomiast ich miejsceggagpotecznéci nieznagce wilkdw wczéniej.
To utatwito ksztattowanie siwrogich postaw, ktére dzimog by¢ bardzo trudne do zmiany.
Dodatkowo Bieszczadyasobszarem uznawanym za zacofany w rozwoju: upad&R-8w
spowodowat trwajca do dzk zapac¢ ekonomiczn. Poziom edukacji tutejszych miesakaw
jest niski, a warunki ictiycia bardzo trudne (wiele rodzin egzystuje na sktdjostwa).

2. Wstepne badania
a) Analiza sytuacji WWF w kontekscie ,wilczego problemu” w Bieszczadach

WWEF International jest zaangawvane w ogoélnoeuropejski projekt ,Large Carnivore
Initiative for Europe”, w ramach ktdrego programhomny wilkOw realizowany jest na
poziomie poszczegolnych krajow.

WWEF Polska nie posiada biura w Bieszczadach. Jedgrtej pory inicjatywa zwrzana
z wilkami (projekt edukacyjny dla nauczycieli, uéan i rolnikdw pt. "Wilk - nie taki
straszny”) prowadzona byta na terenie Puszczy Bialekiej, w powiecie hajnowskim. Biuro
koordynatora projektu znajdujegsiv Biatymstoku. WWF Polska wspotpracuje z konkretiy
badaczami wilkbw, ktdrzy wspietaprganizaci merytorycznie.

b) Analiza otoczenia zewgtrznego

Media lokalne i regionalrfe

- dziennikarze z terenu Bieszczadow w ogromnejksadici s nieobiektywni: aby
przyciagna¢ uwag; czytelnikdw uciekaj sie do wielu uproszcze s stronniczy i
poszukug sensacji (cgsto udzielag gtosu pokrzywdzonym, rzadko organizacjom
ekologicznym), nie analizag ani przyczyn ani wszystkich aspektéw opisywanych
zdarzeé powielap stereotypy i dziatajw kierunku przeciwnym do celéw WWF,

- liczba dziennikarzy piszych o wilkach w sposob obiektywny i rzetelny jesirdzo
niewielka, grupa ta jest jednak niezwykle cenna mhapagowania celéw kampanii
(nalezy paswigci¢ jej szczegOla uwag;),

- lokalna spotecznig z terenu Bieszczaddw jest bardzo negatywnie nastawdo
wilkoéw, przy czym chodzi nie tylko o pokrzywdzonyblbdowcow, ale tate o osoby,
ktore nigdy nie doznaly od wilkdwadnej bezpgedniej szkody:swiadcz o0 tym
wypowiedzi cytowane w artykutach,

! Informacje od p. Stefana Jakimiuka z WWF Polska
2 http://www.wrota.podkarpackie.pl/pl/kultura/mediattp://www.wilk.pentex. pl/archiwum.php



- poziom wiedzy na temat zachofvawilkbw jest w Bieszczadach bardzo niski,
formutowane sdy i opinie opieraj sie na pogtoskach, zabobonach i stereotypach
demonizugcych wilki,

- w Bieszczadach wymiar ekonomiczny szkod wagezanych przez wilki wydaje @i
mie¢ duze znaczenie; artykuty podkdtaja wag; strat piengznych spowodowanych
przez wilki, zwracaj rowniez uwag: na procedury przyznawania odszkodéawach
WYSOKGE

Opracowania naukowgraporty i opinie specjalistétv

- istnieje szereg pozytywnych faktéw nt. wilkdw, lomana wykorzysta dla
uargumentowania gtdbwnego przestania kampanii (ggdyelX. Narzdzia i tréci),

- istnieje kilka podstawowych metod ochrony gospasamomowych przed atakami
wilkdw, ich zastosowanie w znagz sposOb obaa ryzyko wysipienia wilczych
atakow (szczegotly: IX. Nargzia i treci),

- hodowcy bydta i owiecaswrogo nastawieni do wilkdw,

- hodowcy bydta i owiec g niecletni stosowaniu zalecanych metod zapobiegania
atakom wilkow

Wywiady pogtbione z mieszkicami Bieszczadow:

Ponizsze opinie reprezentantéw poszczegoélnych grup keasaw Bieszczadow zostaty
opracowane na podstawie wycinkOw prasowych, jedhalsprawdzenia wskazanych kwestii
I ujawnienia dodatkowych na k@ej grupie nalgatoby przeprowadzirzeczywiste badanie,
na najmniejsz chatby skak:

- hodowcy: opinia negatywna oparta na Swiadczeniach wilasnych ablz

doswiadczeniach z bliskiego otoczeniag®dnia wig, sasiednie gospodarstwo),

- dzieci: opinia negatywna, uksztattowana pod wplywssddw gtoszonych przez
dorostych; dodatkowym czynnikiem a sbajki, wierszyki, opowigci, obrazki
stawiapce wilki w negatywnymwietle,

- mieszkacy Bieszczadow (ogdlnie): opinia negatywna/ebm: uksztattowana w
najwickszym stopniu poprzez media, ewentualnie oparta puogtoskach o
wydarzeniach z dalekiegasedztwa (z odlegtego powiatu, z innego wojewodtwa

Osoby i organizacje realizige cel ochrony wilka:
- Stowarzyszenie dla Natury ,Wilk” (http://www.wolfost.org.pl/)
- Osrodek Dziata Ekologicznych ZRODEA" (http://www.zrodla.org/)
- Pracownia na Rzecz Wszystkich Istot (http://wwwcorania.org.pl/prac/)
- Stobnica Wolf Park (http://stobnica.wolf.wild.att)p
- Waldemar Dworakowski (http://www.wolf.wild.art.pl/)
- Adam Wajrak — dziennikarz ,Gazety Wyborczej”
- Bieszczady Wolf Project (http://wilki.bieszczady)pl

Osoby i organizacje wrogie:
- mysliwi indywidualni: daza oni za wszelk cerg do uzyskania mdiwosci odstrzatu
wilkéw, wielu z nich oficjalnie i z odwagprezentuje swoje pogly’

3http://www.mos.gov.pl/2materialy _informacyjne/raporopracowania/poradnik_minimalizowania_szkod_wyrz
adzanych_przez_wilki.pdf

* Konsultacja z doktorem Romanem gracownikiem Stacji Badawczej Fauny Karpat, Mumeunstytutu
Zoologii PAN w Ustrzykach Dolnych oraz z p. Stefangakimiukiem z WWF Polska

> Poradnik_minimalizowania_szkod_wyrzadzanych_praéki.pdf, str. 17-32

® Tanve, str.17



- organizacje towieckie: Polski Zazek towiecki (http://www.pzlow.pl/palio)
- klusownicy: zaktadajwnyki badZ na wilki badz na inne zwierga, & to osoby w
bardzo rénym wieku, na ogét jednak pochade z biednycBrodowisk

Organizacje i instytucje ggowe:
- Ministerstwo Ochronyrodowiska (http://www.mos.gov.pl/index_glowny.shyml
- Instytut Badawczy Lanictwa (http://www.ibles.waw.pl/index_p.html)
- Lasy Pastwowe (http://www.lasypanstwowe.gov.pl/)
- Krajowy Zarad Parkéw Narodowych (http://www.mos.gov.pl/kzpn/)

Dokumenty, przepisy

- ,An action plan for the conservation of the wolftiarope” / WWF International
,Large Carnivore Initiative for Europe" (http://wwiesie.org/)

- Rozporadzenie Ministerstw&rodowiska z dnia 26 gaziernika 2001; Dziennik
Ustaw nr 130 poz. 1455 i 1456; (obie wilka ochron)

- Rozporadzenie MinistreSrodowiska z dnia 28 wrzaia 2004 r. w sprawie gatunkow
dziko wystpujacych zwierzt objetych ochrom, Dz U. Nr 220 poz. 22374¢ista
ochrona gatunkowa w Polsce, ochrona strefowa fasthrony okresowej 500 m od
nory od 1.04 do15.07)

- Ustawa z dnia 16 kwietnia 2004 r. o ochronie prdyrdz U. 04.92.880 z dnia 30
kwietnia 2004 r. rozdz. 10; (rekompensata strazkady w pogtowiu zwierg
gospodarczych jest oboazkiem Skarbu Restwa)

- Konwencja Berngska — zajcznik I,

- Konwencja Waszyngtska — zaicznik Il (Rozp. Rady WE 338/97 — zaknik A),

- Dyrektywa Siedliskowa — zadznik Il i IV

- Poradnik Minimalizowania Strat od Wilkoéw (www.mos\gpl)

- Strategia Ochrony i Gospodarowania Popual&¢jlka w Polsce

- Polska Czerwona Kajja Zwierat (grupa NT )

ll. Cele

Cel ogodlny:
Uszanowanie i zaakceptowanie przez mieseée Bieszczadow bliskiej obecéw wilkow.
Cele szczegotowe:

1. Uswiadomienie mieszkecom Bieszczadow,ze wilki stanowi coraz rzadziej
spotykane bogactwo naturalne, ktére mglehront.

2. Zdobycie przez mieszkadéw Bieszczadow (gtéwnie hodowcéw owiec i bydta)
wiedzy na temat zachowawilkdw i sposobow zabezpieczania girzed szkodami
przez nie powodowanymi.

3. Dostrzeenie przez mieszkadw Bieszczadow pozytywnych aspektéw bliskiej
obecndci wilkdw.

IV. Grupy docelowe

Ogolnie: Ludné¢ lokalna Bieszczaddw
Ze szczegolnym uwzedinieniem grup:
1. Hodowcy owiec i bydia: utrzymagy swoje rodziny z pracy wilasnyclkr osoby
gtéwnie z wyksztatlceniem podstawowyrirednim.

” http:/iwww.wilczestrony.wild.art.pl/archiwum/lowpski/3num1999.html#gora
8 http://pl.wikipedia.org/wiki/Wilk#Status_prawny achrona



2. Dzieci w wieku szkolnym (edukacja przysztych pokgle
3. Dziennikarze prasy lokalnej

V. Strategia

Kampania edukacyjna zostanie przeprowadzona wciparstrategi ,wuzetki”®, w
ktorej:

w to wyr&nienie: w grupie docelowej ogdlnej zosiawyrdznione wezsze grupy
docelowe; dla kalej z nich zostanie przeznaczony specyficzny kokainprzewodni,
wybrany z catej bazy komunikatow wspiex@jch i promugcych ogolne przestanie akciji,

z to zrozumienie: WWF dalzie prezentowapostawe otwart, petra zrozumienia dla
wszystkich ¢kow, obaw, witpliwosci, pytar i postaw — chéby byly one najbardziej
zdumiewagce,

ki to kontakty interpersonalne: @du nacisk zostanie patony na komunikowanie
bezpdrednie - spotkania osobiste, rozmowy oraz wspoiatahie WWF i grup docelowych.

Akcja edukacyjna opiera ¢ina zataeniu, ze wiedza ksztaltuje pagiowanie
(knowledge shapes actipnHasto ,Bieszczady... gdzie ludzie szanujzika przyrod:”
zawiera przestanie kampanii: zachowanie mieseéa& Bieszczaddw powinno wynikaz
glebokiego szacunku do przyrody i zrozumienie, dzikie zwiergzta & tak samo wanym
elementem natury jak cziowiek. Obeééowilkbw sprawia,ze Bieszczady s regionem
unikalnym w skali Europy - ta unikal&®jest wkasnécia wszystkich mieszkecow obszaru i
powinna by przez nich czynnie piggnowana.

VI. Zasoby

Podstaw dla prowadzonych dziadabedzie utworzenie w jednej z miejsco$ed
Bieszczaddw centrum dowodzenia i logistyki - tzwildzdego Sztabu WWEF. Zorganizowanie
WS (np. w Krg@nie: jest to wystarczago duwy osrodek, tu miéci sic Regionalna Dyrekcja
Lasow Pastwowych) wymagabedzie wynagcia najmniejszego cléby biura oraz obecnoi
w nim kilku os6b zaangawanych w projekt ¢ kweste mazna rozwiazat na 3 sposoby: 1 -
beda to cztonkowie WWF, 2 —dulzie to koordynator projektu i pozyskani w trakeikcji
wolontariusze, 3 — opcjadzona). W Wilczym Sztabie wszyscy zainteresowayula bmie¢
mozliwos¢ uzyskania potrzebnych im informacjiefta mogli przygé, zadzwoni, napisé list
lub e-mail'a). WWF powinno hytakze zorientowane na konkr@gtpomoc hodowcom, ktorzy
wyraza che¢ zastosowania propagowanych metod ochrony prze#amil (rozdawane
bezptatnie fladry, szczeniaki owczarkéw podhalkach, itd.). J&i WWF nie kxdzie
dysponowa odpowiednimisrodkami do zrealizowania pewnych zadaalezy przynajmniej
zapewné wyczerpujca informacg w danej kwestii (skierowa zainteresowanych do
wiasciwych instytucji, wskaza rzetelnezrodla wiedzy). Istota czscia Wilczego Sztabu
bedzie podstrona gtéwnej strony WWF — opigg realizowane dziatania, zawiexgg dane
kontaktowe i materiaty ,,.pdf’ déciagniecia.

Pozyskanie wolontariuszy:

Rekrutacja w formie krétkich spotkanformacyjnych przeprowadzanych w ramach
godzin wychowawczych w kéoienskich liceach oraz z pomg@lakatow informacyjnych
(eksponowanych na szkolnych korytarzach). Dodatkowgtoszenie o0 rekrutacji
wolontariuszy mee by zamiesczone w mediach lokalnych.

% Nazwa whasna



VII. Ogbélna koncepcja komunikowania

Fakty: Naley postugiwa sie faktami (zastosowanie 3 najwaejszych metod
ochrony gospodarstw domowych przed wilkami @aamyzyko ataku drapimikoéw niemal do
zera), danymi liczbowymi ( w Polsce jest 426-571kaxv), konkretnymi przyktadami
(,Wilcze schronisko” w okolicach Poznania jest hé odwiedzane przez turystow z UE),
ciekawostkami (wilki maj bardzo skomplikowan mowe ciata), cytowa konkretne
wypowiedzi (np. hodowcdw, ktorym udate gigraniczy lub wyeliminowa problem).

Stownictwo: Naley unika postugiwania s sformutowaniami oraz okgeniami
specjalistycznymi i zagbowa® je takimi, ktore bda w pewien sposob personifikowavilki,
np. wataha - wilcza rodzina; odstrzat — zastrzelerabicie; populacja — liczba; ssaki kopytne
— jelenie, sarny itd. Specjalistyczne stownictwo zmdy¢ uzywane (w materiatach do
hodowcéw - powinno), najlepiej jednakgliebedzie wyjaniane. W komunikatach stownych
nie naley zwalcz& obiegowych opinii przy zyciu zaprzeczenia ,nie” (np.,Wilk — nie taki
straszny”), gdy w percepcji odbiorcéw stowo to na ogét zostaje poge (,Wilk —
straszny”). Komunikaty powinny ldykonstruowane w oparciu o stwierdzenia pozytywne (n
~Wilk — dobry ).

Obrazy: Wilk gdzie niewielkim elementem na zdjach wytych w kampanii. Jako
element gtéwny, tym bardziej na zt#niach wilczego pyska, mogtby bpdebrany jako zbyt
agresywny (sugestia spotkania twara twarz”) i wywota:, szczegoblnie w pierwszych
fazach kampanii, wrogie reakcje.

VIIl. Branding

Elementy brandingy ktory wyr&ni akcg sparod innych akcji pro-
ekologicznych (zaréwno organizowanych przez WWF jakinne
organizacje):

- hasto: ,Bieszczady...gdzie ludzie szandrika przyrod;”

- logo akcji (przyktadowy szkic obok), aplikowane wigkszym
rozmiarze jako gtowny znak graficzny

- logo organizatora (,panda”), aplikowane jako pabwy znak graficzny
Elementy te bda umieszczane na wszystkich materiatach wychogtzh
od WWEF: broszurach, ulotkach, plakatach, informettjprasowych.

IX. Narzedzia i tresci

1. Grupa docelowa: Wszyscy mieszkiecy Bieszczadow

Podstawowe komunikaty:

a) ,Bieszczady g wyjgtkowe, batyjg tu wilki” - podkrélenie przyrodniczej unikalr$oi
regionu, dowartéciowanie mieszkaow Bieszczadow, wyksztalcenie w nich
poczuciaze s posiadaczami czegoczego nikt inny nie posiada:

- Bieszczady gsjednym z ostatnich terenbw w Europie, na ktérydkiwyjg na
wolnagici. Co wecej: w gorach tycheyje ok. 50% z szacowanych 426-5¥diskich
wilkow.




b) .Wilki sq niezwyklymi zwiegtami” - ciekawostki nt. wilkdw; nabey skupt sie na
pozytywnych informacjach:
- wilki s¢ gatunkiem kluczowym dla prawidiowego funkcjonowarkosystemu
lesnego: polug gtéwnie na jelenie i sarny, ktére niszantodniki szlachetnych drzew
iglastycH® (wybierajy w pierwszej kolejn@i osobniki chore i stabe); wilki chropi
wiec drzewa, co jest szczegdlnie istotne w lasachztieslzkich, zniszczonyéle
prowadzon w poprzednich dziesiioleciach gospodatklesng **,
- wilki maja bardzo skomplikowany system porozumigav sk ze soh™* wyjq,
piszcz, skomf (oznacza to przyja@, sympat), szczeka (alarm) i warcz
(niezadowolenie); jako pierwszy zaczyna \pyzywodca rodziny, po kilku sekundach
dolgcza kolejny wilk, itd.; wycie pojedynczego wilkaywotuje do niego towarzyszy
w razie niebezpiecdstwa, ma take miejsce w okresie rozmiaaia, wilki stysz sie
wzajemnie z odlegfoi ok. 10 km, ludzie maqgustyszé wilki z odlegtdci 2-3 km;
stuchanie wilkbw to niezwykle pezeie; wilki wyp najmniej w okresie, gdy
wychowug mtode — nie chgzdradzé, gdzie znajduje ginora,
- zwierzta hodowlane stanowiznikoma czi¢ diety wilkbw: setne eZzci liczby krow i
dziesktne czsci liczby owied®,
- klusownictwo na wilasnreke mae przynosi skutki odwrotne do zamierzonych:
zabicie jednego z cztonkow wilczej rodzinyenspowodowg ze grupa wilkdw traci
umiegtnasé polowania na dzik zwierzyi i zaczyna polowana zwiergta domowe,
- istnieg skuteczne metody ochrony zwigraodowlanych przed wilkami: czerwone
chorggiewki (fladry), owczarki podhatakie, ogrodzenia siatkowe,
- kilka sposob6w na odtdienie wilka od psa: wilk ma puszysty ogon praveiesze
zwieszony na doét (nigdy podkony nad grzbietem), wilk ma koliste skupienie
czarnych witoséw w odlegia 1/3 od ogona (psy go nie maja), trop wilka jdsto
wiekszy od tropu psa, przy czym wilki maja niezwyfglyséb poruszania &i tzw.
sznurowanie (zostawigjtylko jedm linie sladéw), podczas gdy psy zostawigdjady
zygzakowate
- inne komunikaty

c) .Wilki mogg byé atrakci turystycza” - zwrdcenie uwagi na korggi ekonomiczne,
jakie mae przynig¢ ochrona wilkow; wilk jest zwiektiem kontrowersyjnym i
tajemniczym i wianie w tych jego cechach tkwi pewien potencjat.

- trend spoteczny wynikgy z rospcej swiadomdaci ekologicznej powodujeze
turysci z catej Europy coraz egciej odwiedzaj miejsca, ktdrych nie dotkly zgubne
skutki rozwoju cywilizacji; takim miejscem mazansg sta¢ sie Bieszczady; obeck®
wilkow - dzikich zwierz zyjgcych na wolnéci — bedzie dowodzi wyjgtkowaici
regionu

- bezpdrednie ,wykorzystanie” wilka w celach ekonomicznyalycieczki do lasu w
celu ,poszukiwania tropéw wilkbw” — ze wzdbw ekologicznych organizowane
rzadko i dla niewielkich grup -ddg miaty szang przycihgngé turystow gotowych
zaptact wysolg cere za tego typu atrakcje; drobne przedmioty wykotgyse motyw
wilka rownies maj szang by¢ atrakcyjnymi pamitkami z Bieszczadow

10 http://www.wilk.pentex.pl/archiwum/2004-02-03. phyitp://www.wilk.pentex. pl/archiwum/2004-01-20.php
™ http:/ivww.wilk.pentex.pl/archiwum/2003-10-27.php

2 Janczak M., Keniewicz G., Kuniewicz J. ,Porozumiewanieeswilkow”, Aura 6/2003 str.8-9

13 Poradnik minimalizowania szkéd od wilkéw

http://www.mos.gov.pl/2materialy _informacyjne/rafyoropracowania



Narzedzia

a) publikacje w mediach inspirowane materiatami pragg@nymi przez WWEF:
diuzsze, o charakterze ogolnoinformacyjnym, buadejpozytywia atmosfe¢ wokot
wilkéw powoli i systematycznie; dolzie to seria artykutdbw w kolejnych wydaniach
kilku tygodnikéw lokalnych? —przyktadowe tytuly: ,Cata prawda o wilku
bieszczadzkim”, ,Wilki bieszczadzkie wyp pomoc!”, .| wilk syty i owca cata”,

b) artykuty biezace inspirowane informacjami prasowymi przygotowywan przez
WWE: krétsze, w sekcjiewsowepazet, zwjzane z poszczego6lnymi wydarzeniami w
ramach akcji edukacyjnej

C) wypowiedzi przedstawicieli WWF w artykutach zwanych 2z sytuacjami
kryzysowymi (np. atak wilka na zwiejta gospodarskie), wy§aienie przyczyn,
przytaczanie argumentow zgodnych z celami kampanii

Trzy powyzsze elementy strategiictla realizowane za goednictwem dziennikarzy

mediow lokalnych.

d) plakaty ,Bieszczady... gdzie ludzie szaguaizika przyrod;” eksponowane w oknach
lokalnych sklepow, na przystankach autobusowyalni¢h miejscach publicznych;
zawierajce mozaik kilku zdje¢:

- krajobrazy bieszczadzkie wardych porach roku,

- charakterystyczne elementy architektury biesdzkigj (cerkiew),

- zblizenia elementow flory i fauny (wilk?!),

- zdicie stada owiec w zagrodzie z fladrami, obok owekgrodhalaski

Dwa ostatnie zdpia nie powinny ze sabsisiadow&, natomiast mogtyby to kdy
fotografie uyte rownolegle w plakatach “"Znadroznice” przeznaczonych dla
hodowcow.

e) event: stoisko ,Wilcza polana” na jednym z bieszczadhkiestiwali, np. Karpackim
Jarmarku Turystycznym w Ustrzykach Dolnyth
- ekspozycja najlepszych prac przystanych przezaizna konkurs plastyczny oraz
materiatdw promocyjnych "Bieszczady... gdzie ludziasup dzika przyroc;”,
- standy informacyjne ,Czy wieciee...?” wyrywkowo prezentgge pozytywne (i przez
to nieoczekiwane) fakty o wilkach — gatunki wymitjace naswiecie (mapa, zdgria),
zwyczaje i hierarchia grupowa, wycie i jego znadzeropis trybu zycia wilkow
bieszczadzkich itd.; informacja na temat atakévwké na zwierzta domowe powinna
by¢ lakoniczna, ale nie nalg z niej rezygnowa (Wilki atakup zwierzta hodowlane w
ekstremalnych warunkach; istryegkuteczne metody zabezpieczenia stad: ogrodzenia,
fladry, psy pasterskje
- kazdemu gdéciowi Wilczej Polany zostanie postawiona na dioieicgatka —slad wilka
(zmywalna, podobna do tych stosowanych w klubaatyskotekach), w ten sposob
.Zmaterializuje s’ logo kampanii

2. Grupa docelowa: Dziennikarze

Podstawowe komunikatguma komunikatow przeznaczonych dla innych grup

1 http:/iwww.proto.pl/medial
15 http:/iwww.twojebieszczady.pl/imprezy/jarmark2086php



Narzdzia:

a) spotkanie inicjacyjne (najlepiej w lesie): oméwierikcji, jej celéw, podkeétenie roli
spotecznej dziennikarzy — grupy, ktéra ksztattgjeiatopoghdy, zaproszenie do
kontaktowania si z Wilczym Sztabem w kalej, najmniejszej nawet sprawie
zwiazanej z wilkami; krotki wyktad o wilkach, naginie atrakcja: pokazanie, w jaki
sposob tropi siwilka

b) ,press pack

- list/zaproszenie do kontaktowaniag¢ st Wilczym Sztabem w przypadku
poszukiwania jakichkolwiek informacji nt. wilkbw #prezentowanie przez

WWEF postawy otwartej),

- zdjecia wilkéw (na ptycie CD): muszby¢ bardzo uwanie dobrane (wilki w
grupie, wilk jako niewielki element $aego krajobrazu, wilk zanurzgly nos

w sie¢ wilczycy - tak poznaje si wilcza para, mate wilki, dobrze

zabezpieczone zagrody),

- material omawiajcy szczegodtowo najwaiejsze tematy zwzane z kampaai

(na ptycie CD): sytuacja wilka w Polsce i wwiecie, zachowania,

poszukiwanie pgzywienia i ataki na zwiekga gospodarskie, metody

zabezpieczania stad owiec i bydta, opis kampaniesBczady...gdzie ludzie
szanug dzika przyrod”

c) regularne i cgste kontakty czionkow Wilczego Sztabu z dziennikarg ktérzy
utwierdz sie w przekonaniuze WWF jest organizagjzawsze sthca pomog (e-
maile, telefony, wizyty),

d) materialy informacyjne przygotowane przez WWF:zd@a gazeta (np. ,Gazeta
Bieszczadzka”, ,Tygodnik Sanocki’, ,Gazeta Jaroshka’) kedzie otrzymywa
poszczegoline materiaty w kolejnych tygodniach vakaki sposob, aby jeden tytut byt
zawsze opgniony o tydzié w stosunku do drugiego)

- podstawowe informacje o wilkach, ich zwyczajachzindych itp.: ,Cata
prawda o wilku bieszczadzkim”

- wystepowanie i sytuacja wilkéw: ,, Wilki bieszczadzkie jayo pomoc”

- zwyczajezywieniowe i polowania wilkdw (rowniewyjasnienie atakow na
zwierzta hodowlane i przedstawienie napm@jszych sposobow
zabezpiecz®: ,| wilk syty i owca cata”

e) informacje prasowe: wysytane w zwku z kadym wydarzeniem w ramach akcji
edukacyjnej

3. Grupa docelowa: Hodowcy

Podstawowe komunikatyak najbardziej odwotape s¢ do ich potencjalnych lub
rzeczywistych probleméw:

a) ,Wilki sqg zwierztami dzikimi i trzeba z nimi pegtowa’ rozs;dnie”

Nalezy skupt si¢ na opisie zwyczajow wilkdw (szczegolnie tych, ktédotyca
wyboru ofiar wilkdw) i metodach, ktére zapobiegagkodom w inwentau:

- wilki zZywig sie przede wszystkim ggmi ssakami rdinozernymi zyjgcymi w lesie:
jeleniami, sarnami, dzikami, rzadziej tosiami (39adpytne stanowi 85-97% wilczej
diety); sporadycznie zdarza imeskjes¢ mysz hdZz troche lesnych owocow; w
ekstremalnych warunkach wilki atakugwierzta hodowlane;

- zwierzta gospodarskie wypasane zbyt blisko lasu, w lesa&z bez nadzoru i
nalezytych zabezpiecdenog; sta’ sie ofiarg wilkow,




- klusownictwo m#e przynosi skutki odwrotne do zamierzonych: zabicie jednego z
cztonkdw wilczej rodziny me spowodowd ze traci ona umigjtnasé¢ polowania na
dzikg zwierzy i zaczyna polowana zwiergta domowe,

- mate wilki wybierane z legowisk i wychowywane jak predzej czy péniej wrog; do
lasu — wychowane §rdd ludzi kedg bez strachu zhac sie do gospodarstw,

- istnieje szereg skutecznych sposobéw, ktére zawezpi gospodarstwa domowe
przed atakami wilkéw: hodowla psow pasterskichawpczarkow podhalkeskich (pod
warunkiem, ze wychowujsiec one razem ze stadem ¢ sdpowiednio trenowane),
ogrodzenia siatkowe (wysokie na 2-3 m, wkopaneemiziaby zapobiec nitwosci
podkopywania giwilkow); specjalne ogrodzenia pod negiem elektrycznym (6-12V)
oraz regularne stosowanie odblaskowych czerwonybrggiewek o wymiarach
10x60 cm naszytych na sznur co 50 cm (fladr),

- informacja nt. procedur i organdéw odpowiedzialnyzd szacownie szkod od wilkow,
funkcjonowania systemu wyptaty odszkodowaWoj. Podkarpackim ze szczeg6lnym
uwzgkdnieniem informaciji,ze ataki wilkow nie mag by¢ efektem zaniedida
hodowcéw jéli chodzi o ochroa stad)

- instrukta posgpowania w przypadku ataku wilka na zwigezhodowlane (kontakty
do Paistwowej Stray towieckiej itp.)

Narzedzia

a) rozmowy nieformalne:
- hawhzanie listownego kontaktu z wojtami gmin bieszciiatz (wilki wystepuja z
najwickszym prawdopodobfstwem na terenie powiatow Bieszczadzkiego, Leskiego
Krosnienskiego, Jasielskiego, Sanockiego, Przemyskiego, atzdwskiego,
Brzozowskiegtd): préba przekonania ich do idei prowadzonej akejizmowy
nieformalne midzy wojtami i mieszkécami poszczegoélnych gmin stwaraokot
akcji pozytywny klimat, dziki temu dalsze dziataniagtla odbierane z wksz
przychylndcia;
- na terenach o dym nasileniu problemu atakéw wilkdw na zwietee hodowlane
pracownicy Wilczego Sztabwetls spotykd sie z wojtami: przedstawtaogélny zarys
kampanii, odpowiada na pytania, namawa do wspoOtpracy i zaangawania,
oswiadcz& gotowa¢ do niesienia pomocy i udzielania informacji, rozmyote
powinny by prowadzone z ostzacscia (wojtowie mog by¢ mysliwymi!); beda one
tez dla Wilczego Sztabu WWF doskonatymrodiem wiedzy o najbardziej
kontrowersyjnych opiniach wytanych przez hodowcow;
- dzieki dokumentom, ktore asw posiadaniu urgdéw gmin mana lkedzie ustalt
liste ewentualnych uczestnikow spotkedukacyjno-szkoleniowych

b) szkolenia edukacyjne/treningi instruktave dla hodowcow wczaiej wytypowanych
na podstawie ankiet i wywiadow terenowych; idealoyéoby, gdyby w spotkaniach
uczestniczyli hodowcy z innych terendw Polski, ktérudato st wyeliminowa
problem, konkretne przyktady najlepiej przemgwdo hodowcdw bieszczadzkich
(dokument ,Poradnik minimalizowania strat od wilkéwprzedstawia przykiad
hodowcy, ktéry w jednym roku utracik 22 owce (nie stosowat zabezpiegze
natomiast w nagpnym roku zastosowat koszary z fladrami poza ktopgmostawit 3
kozy; tylko kozy padty ofiara wilkéw)

c) plakaty ,Znajd réznicg”: proste w swojej wymowie, o tatwo odczytywalnyensie —
zawierajce 2 zdgcia: na jednym stado owiec w zagrodzie otoczonagirimi i

1% badania wiasne na podstawie mapy opracowanej giaddad Badania Ssakéw PAN
http://www.zbs.bialowieza.pl/?pl
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d)

ogrodzeniem pod nagiiem oraz pies pasterski, na drugim brak tych efgdve,
pojawia s¢ wilk; plakaty bytyby eksponowane w miejscach pahbtiych raczej w
mniejszych miejscowdziach (np. na przystankach autobusowych, w oknaefskich
sklepow)

broszury i ulotki wyjdniajace, ze tylko wigciwe postpowanie wobec wilkow ma
ograniczy problem atakow; zawierge wypowiedzi hodowcdw, ktorym udatoesi
rozwiazat problem: broszury wykorzystywdeda te same zdgia co plakaty ,Znajd
réznice” i wymienia¢ najwaniejsze metody zabezpieczania hodowli przed wilkami
beda rozdawane przy okazji szkaleinnych spotka

4. Grupa docelowa: Dziec{ksztattowanigwiadomdci ekologicznej przysztych pokaig

Podstawowe komunikaty:

a)

b)

Wilki nie g grazne, jgli ludzie je szanuy’

Informacje, ktére wzbudizw dzieciach sympagido wilkow:

opis wygkdu wilka (wilk ma diugie nogi i jest w stanie pokoémziennie nawet 30-40
km), jego zwyczajowszczegotly: Podstawowe komunikatw 1.Grupa docelowa:
Wszyscy mieszkey Bieszczaddw),

wilcze rodziny & jednymi z najwgej zorganizowanych i najbardziej trwatych w
swiecie ssakéw, w polskich warunkach wilcza rodiitey 4-5 cztonkdw,

na ogol rodzi si 4-5 malych wilczkéw,qsone czarneglepe, bardzo nieporadne,
pozostag pod opieka mamy, ktéra karmi je swoim mlekiemjzaipj, gdy podrosa—
uczy polowa; mtode i ich rodzice e¢sto se bawig (skomlenie, piski, wzajemne
obwgchiwanie, lizanie, tarzanie gina plecach, machanie ogonem) — to uczy mate
znaczenia gestow,

wilki sq potrzebne w lesie (rola wilka ekosystemi@ayen)

kazda wilcza rodzina zajmuje okileny teren (w Bieszczadach ok. 100 km?),
oznaczany zapachem oraz gtosem i stanowczo bramjegw terenu przed innymi
grupami,

inne komunikaty o podobnych charakterze

Narzedzia:

lekcje przyrody w szkotach podstawowych: przeproxesd przez cztonkéw
Wilczego Sztabu w klasach 4, gdytasnie wtedy uczniowie poznagwoje najblisze
srodowisko przyrodnicZé nalery uzy¢ réznorodnych materiatéw, dgii ktorym
bedzie to lekcja inna i wszystkie: zdj¢ (np. takich, na podstawie ktérych dzieci
nauca sie odr&niania wilkéw od pséw, zdf owczarkow podhateskich, albumow,
ktore dzieci moglyby obejrée nagra gtosow wilkébw (dla wyttumaczenia co
oznaczaj poszczegOlne z nich);etizie to ciekawe urozmaicenie programu lekcji
przyrody (rownie dla nauczycieli); dla klas, w ktérych WWF dostrzenyjatkowe
zainteresowanie wilkami zorganizowane zost@kze zagcia w lesie,
konkursy dla szkot

Konkurs literacki bdzie przeznaczony dla uczniow klas 4-6 wszystkikos
podstawowych w Woj. Podkarpackim (jest ich 1£79yemat ,O0 dobrym wilku i...”
wymaga& bedzie od dzieci napisania krétkiej bajki, w ktorejlknvbedzie bohaterem
pozytywnym.

7 http:/lwvww.wsip.com.pl/serwisy/prnaucz/przyrl_st2.pdf
18 http://podkarpackie.szkolypodstawowe.edubaza.pl
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Konkurs plastyczny réwnie bedzie przeznaczony dla uczniow klas 4-6
wszystkich podkarpackich szkoét podstawowych. Zaelanilzdzie przygotowanie
pracy na temat ,Dzika przyroda dwa krokadt praca mae by wykonana w
dowolnej technice plastycznej (farby, kredki,Alzg, wycinanki, kolae itd.).

Informacja o obu konkursach zostanie wystana daiszi pomog poczty i
zawierd bedzie:

- list przewodni zawieragy krotki opis catej kampanii edukacyjnej, zaprosee
do udzialu w konkursach, zadania, wszystkieadline’y oraz wskazanie
nagrody

- broszue zaclecajpca nauczycieli do przeprowadzenia lekcji przyrody
paswigconej wilkom i zawierajca scenariusz lekcji (opracowany przez WWF)

- 2 plakaty zackcajpce do udzialu w konkursach do wyeksponowania w
gablotkach szkolnych korytarzy i wskazey zrédta informacji o wilkach

Wszystkie dzieci, ktére wezm udziat w konkursach otrzymaj w
podzikowaniu Legitymagj ,Przyjaciel Bieszczadzkiego Wilka”: ¢dzie to maly
kartonik z jednej strony z pustym miejscem naca@j (dziecko samo je wklei),
imieniem i nazwiskiem dziecka orazwaadczeniem o trei "Posiadacz niniejszej
legitymacji jest oficjalnym czionkiem Klubu Przyjat Bieszczadzkiego Wilka i
czynnie angauje st w ochrore dzikich zwierat w Bieszczadach”; z drugiej strony
zostanie umieszczone zdie wilka na tle krajobrazu bieszczadzkiego orazystkie
elementybrandingu(omowione w rozdz. VIII)

Nagro@ dla autorow 30-40 najlepszych prac (ta sama nagdba laureatéw
obu konkurséw) stanowibedzie wycieczka do Wilczego Parku w Stobnicyagabna
ze zwiedzaniem Poznania.

Najlepsze prace plastyczne zostgmokazane na wystawie podczasentu
(Wilcza Polana na Karpackim Jarmarku Turystycznymjpmiast najciekawsze prace
literackie utworz ksiazeczlke pt. ,O dobrym wilku i...” dostpma w wers;ji ,,.pdf” na
stronie Wilczego Sztabu (rodzice i nauczycieddabmogli wydrukowa prace swoich
pociech).

5. Grupa docelowa: Decydenci
Istotnym elementem dziatalioioWWF mogtby bi/takie lobbying (ktéry mima uzna za
forme edukowania); jednale ze wzgidu na specyfiktego rodzaju dziataln@i (nie bytaby to

edukacja skierowana do mieszkdw Bieszczaddw) zostaje on powrtiniw niniejszej
strategii.
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Styczé, luty

X. Harmonogram akcji edukacyjnej ,Bieszczady...gdzidudzie szanup dzika przyrode”

Dziatania przygotowawcze realizowane przez WWEmowy z potencjalnym sponsorem (XI. Finansowaragjanizowanie Wilczego Sztabu:

pozyskiwanie wolontariuszy, wyrgjie biura, sprgu; rozmowy zapoznawcze z ,wilczymi” organizacjarsobami z terenu Bieszczaddw ( w tym Aaftevowng

Straza Lowiecky, ktéra na terenie Woj. Podkarpackiego zajmujessacowaniem szkdd od wilkdw); przygotowanie plakatulotek, broszur; opracowanie
materiatéw dla prasy, ew. badania ankietovsedd grup docelowych.

Luty Marzec Kwieci@ Maj Czerwiec Lipiec
Dziennikarze koniec miesica: | - press pack
- konferencja
prasowa/ - materiaty - materiaty - materiaty - materiaty - materiaty
spotkanie informacyjne informacyjne informacyjne informacyjne informacyjne
inicjacyjne - inf. prasowe - inf. prasowe - inf. prasowe - inf. prasowe - inf. prasowe
Hodowcy - mailing do wojtow,
spotkania, tworzeni - szkolenia - szkolenia - szkolenia - szkolenia -szkolenia
list uczestnikow treningi treningi treningi treningi treningi
szkolex dla instruktazowe instruktaowe instruktazowe instruktazowe instruktaowe
hodowcow
Dzieci - pocaitek miesaca: | - ok.15 maja: - wycieczka do
przesytka odngnie ogtoszenie wynikéw | Stobnicy dla
konkursu konkursow ZwWycigzcOw
(nauczyciele) konkurséw
- lekcje przyrody - lekcje przyrody - lekcje przyrody - lekcje przyrody - lekcje przyrody
Wszyscy - plakaty ,Dzika - Event(koniec
mieszkaicy przyroda to skarb” mieshca)
Bieszczadow - publikacje - publikacje - publikacje - publikacje - publikacje
tematyczne tematyczne tematyczne tematyczne tematyczne
- art. bieigce - art. bieigce - art. bieigce - art. bieigce - art. biegce

Sierpiei, wrzesi#@

Podsumowanie akcji, badania ankietoweds grup docelowych sprawdzag percepgjtresci kampanii.



XI|. Finansowanie

Gtéwnezrodta kosztow:
- wynagcie biura Wilczego Sztabu: 8 miesy, 25 zt za 1m? (min. 30m?) - @zt
- opfaty (energia, woda, telefon, Internet): 8 ey 350 zt latem, zimwigcej - 2800 zt
- sprzt: 2-3 biurka, komputery, drukarka, szafki itp. -15000 zt
- transport:1km - 0,78 zi, zaktadane odlégtalo pokonania 100-150 km
dziennie, 20 dni w miegtu) - 12 680 zt
- druk materiatow poligraficznych: 4-4,5 tys. zt - 4500 zt
- 6000 zt

- wycieczki - nagrody w konkursach dla dzieci: 0 os., 400s.
Suma __ 46 980 zt

x1,15 54 027 zi

- uwzgkdnienie nieprzewidzianych kosztéw (+15%)
14 220 €



Koszty akcji zostanpokryte z funduszy wkasnych WWF orazsredkéw uzyskanych
od sponsora. Potencjalnym sponsorem jest Ghypéec - Heineken (ze wzedlu na bardzo
udary reklang piwa Tatra wykorzystapa motyw dobrego traktowania wilkdty.

W miar mazliwosci koszty zostaq zredukowane poprzez wykorzystanie spw
bedacych juz w posiadaniu WWF (komputery, telefony, biurka).kiéala s¢ takze, ze
znaczna og¢ zada (np. druk ulotek lubmonitoringmediéw) zostanie wykonana przez firmy
zewrgtrzne bezptatnielstnieje wigc duza szansaze oszacowany koszt przeprowadzenia
kampanii edukacyjnej ,Bieszczady... gdzie ludzie szara dzika przyrode” zostanie
znaczco zredukowany.

Xll. Badanie skuteczndgci kampanii

a) rezonans medialny: liczba publikacji w mediach lokah w odniesieniu do
materiatdw wygenerowanych przez WWF, liczba wypalzigrzedstawicieli WWF

b) badanie zmian postaw w reakcji na dziatania WWF

- liczba wolontariuszy pozyskanych w wyniku wizyt woknienskich liceach

- liczba hodowcow, ktérzy zastosowali poszczegoélneothezabezpieczania swoich
hodowli

- liczba dzieci, ktore przystaly swoje prace na kasku

- liczba dziennikarzy aktywnie i regularnie wykoraygtych materiaty WWF i
utrzymupcych kontakt z Wilczym Sztabem

Ewentualnie:

c) badanie zrozumienia przestania — badania ankietasn@d grup docelowych; to
badanie ma jednak sensili@rzeprowadzi s je rOwniez przed rozpoagiem
kampanii

Badanie skuteczioi kampanii wymagabedzie stateganonitoringuprasy oraz uwaej
obserwacji reakcji grup docelowych jak rownjgowadzenia odpowiedniej dokumentacji.

19 http:/ivww.mediarun.pl/news/id/7596
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